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BMW Motorrad lança programa Value & Care. 

A BMW Motorrad lança hoje, dia 1 de janeiro de 2017, o Programa BMW Motorrad 

Value & Care para motociclos com mais de 5 anos. 

Após três anos da Campanha +4 Anos, a BMW Motorrad decidiu lançar o novo 

programa Value & Care para a BMW Motorrad, à semelhança do programa Value & 

Care que já existe para outras marcas do BMW Group, a BMW e a MINI.  

O cartão BMW Motorrad Value & Care oferece características competitivas, focadas 

no serviço ao Cliente e nas vantagens que o Cliente tem ao dirigir-se à Rede de 

Concessionários BMW Motorrad ou aos seus Parceiros, como é o caso da BP ou da 

Liberty Seguros. 

São várias as vantagens do cartão BMW Motorrad Value & Care: no Serviço BMW 

Motorrad é oferecido 10% de desconto no PVP de Peças e 10% de desconto na 

Mão-de-obra. Nos combustíveis BP, os Clientes que usufruam deste novo programa 

têm um desconto de 0,06 € (seis cêntimos) de Euro por litro, em gasolina ou gasóleo 

e um desconto de 0,08€ (oito cêntimos) de Euro por litro em gasolina ou gasóleo 

Ultimate. Na Liberty Seguros os descontos vão até 25% no portefólio de produtos da 

Companhia de Seguros Liberty. 

O cartão BMW Motorrad Value & Care é válido em todos os Concessionários BMW 

Motorrad e nos postos BP aderentes, em território nacional. 

O novo cartão BMW Motorrad Value & Care é de adesão gratuita, bastando apenas 

uma inscrição no website criado para o efeito da BMW Motorrad: 

www.bmwmotorradvalueandcare.com  

 

 

Sobre o BMW Group 

Com as suas marcas BMW, MINI e Rolls-Royce o BMW Group é o construtor premium de automóveis e 

motos mais bem-sucedido do mundo, providenciando também serviços financeiros e de mobilidade. Em 

termos globais, o BMW Group detém 31 fábricas em 14 países e uma rede global de vendas em mais de 

140 países.  

Em 2015, o BMW Group atingiu um volume global de vendas de aproximadamente 2.247 milhões de 

automóveis e de 137.000 motociclos. O resultado em 2015, antes de impostos, foi de 9.22 mil milhões de 

euros, num total de 92.18 mil milhões de euros de volume de negócios. Em 31 de Dezembro de 2015, a 

empresa empregava um total de, aproximadamente, 122.244 colaboradores.  

http://www.bmwmotorradvalueandcare.com/
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O sucesso do BMW Group tem sido, desde sempre, construído numa ótica de longo prazo e assente numa 

conduta responsável. Desta forma, a Companhia estabeleceu a sustentabilidade ecológica e social em toda a 

cadeia de valores, bem como uma ampla responsabilidade de produto e um evidente empenho na 

conservação de recursos, como parte integrante da sua estratégia.  

www.bmwgroup.com 

Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup 

Twitter: http://twitter.com/BMWGroup 

YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupview 

Google+: http://googleplus.bmwgroup.com 
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