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MINI apresenta programa dedicado ao talento 
nacional 
Voltado para o empreendorismo, o projeto nacional da MINI, CITY 
SHAPER by MINI Urban-X, foi apresentado, pela primeira vez, em 
Lisboa. 
 
 
CITY SHAPER by MINI URBAN-X, o challenge nacional que procura startups e projetos 

nacionais para a reinvenção da vida nas cidades, enfrentando desafios urbanos atuais, foi 

apresentado ontem, dia 6 de novembro, em Lisboa. O challenge, desenvolvido em parceria 

com o MINI Urban-X e aplicado, em Portugal, pela iMatch, tem um foco simples e claro, em 

projetos que melhorem a vida nas cidades, tornando-as mais agradáveis à vivência diária. 

 

O CITY SHAPER pretende assim, salientar o ecossistema do empreendorismo em Portugal e 

procurar projetos com soluções viáveis, que poderão ser os próximos participantes do 

programa de aceleração MINI URBAN-X.  A iniciativa dirige-se a startups, empreendores, 

makers ou empresas nacionais, que detenham projetos – finais ou em fase de 

desenvolvimento – em várias áreas, como: Transportes; Imobiliária; Administração local; 

Alimentação; Água; Resíduos e serviços públicos (gás e eletricidade). 

 

“As cidades estão a mudar, bem como o perfil do consumidor. Consideramos que o CITY 

SHAPER é uma oportunidade para aproximar os empreendedores portugueses ao programa 

internacional MINI URBAN-X e estamos, claramente, à procura de verdadeiros talentos. 

Espero que existam muitas candidaturas e que este programa inspire diversas empresas com 

projetos inovadores.”, afirma Micah Kotch, Managing Director da URBAN-X.  

 

“Até hoje o MINI URBAN-X já acelerou ou está em fase de aceleração de mais de 50 projetos 

em todo o mundo. No entanto, nenhuma destas Start Ups é portuguesa. Tendo em conta o 

rico ecossistema nacional, com ideias inovadoras a surgir e a ser trabalhadas diariamente, 

bem como a transformação profunda que as cidades estão a viver, a MINI Portugal criou o 

CITYSHAPER. Pretendemos com este programa, encontrar projetos nacionais que se 

enquadrem  na missão do MINI URBAN-X -  garantido-lhes voz e visibilidade e, quem sabe, 

acompanhá-los na candidatura a serem um dos projetos aceleradas pelo MINI URBAN-X.”, 

acrescenta Pedro Faria, Brand Manager da MINI Portugal.    
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A apresentação do CITY SHAPER coincidiu também com a abertura das candidaturas que 

devem ser submetidas através do link: minicityshaper.pt, até dia 6 de dezembro. O processo 

irá decorrer em duas fases. A seleção das candidaturas que irão passar à segunda fase 

acontecerá entre os dias 6 e 11 de dezembro, através de um jurí composto por 

representantes do URBAN-X, MINI Internacional, MINI Portugal e iMatch. Os projetos que 

passarem a esta segunda fase, terão ainda acesso a um Bootcamp que lhes permitirá apurar 

os seus projetos e respetiva apresentação para o pitch final, a decorrer no dia 20 de 

dezembro. Nessa data, os projetos vencedores, serão revelados.  

 

Os vencedores do CITY SHAPER vão ter a oportunidade de participar na exposição MINI 

URBAN-X, em Lisboa, de fevereiro a março de 2020, inserido no lançamento internacional do 

MINI Elétrico; irão poder visitar o A/D/O em Nova Iorque, de maneira a conhecer 

pessoalmente a equipa URBAN-X e poderão participar no MINI URBAN-X Demo Day. 

 

 

Sobre o MINI Urban-X:  

Uma iniciativa da marca MINI, URBAN-X é um acelerador urban-tech sediado no A/D/O/, em 

Brooklyn, Nova Iorque. De 6 em 6 meses são selecionadas cerca de 7 

empresas startup (referidas como ‘Cohorts’), às quais é atribuído um espaço para poderem 

criar, receber orientação de especialistas em diversas áreas, e estabelecer contacto com 

investidores para tentarem assegurar crescimento a longo-prazo e o sucesso do negócio. O 

projeto tem como principal objetivo promover a mobilidade urbana. Mais informação, 

aqui: https://www.mini.com/en_MS/home/urban-x.html.  

 
Para mais informações, contactar: 

BMW Group Portugal 
João Trincheiras, Corporate Communications Manager 
joao.trincheiras@bmw.pt 
 
 
Sobre o BMW Group 
Com as suas marcas BMW, MINI, Rolls-Royce e BMW Motorrad o BMW Group é o construtor premium de 
automóveis e motociclos mais bem-sucedido do mundo, oferecendo também serviços financeiros e de mobilidade. 
Em termos globais, o BMW Group detém 31 fábricas em 15 países e uma rede global de vendas em mais de 140 
países.  
Em 2018, o BMW Group atingiu um volume global de vendas de mais de 2.490.000 automóveis e mais de 165.000 
motociclos. O resultado em 2018, antes de impostos, foi de 9.815 mil milhões de euros, num total de 97.480 mil 
milhões de euros de volume de negócios. Em 31 de Dezembro de 2018, a empresa empregava um total de, 
aproximadamente, 134.682 colaboradores. 
O sucesso do BMW Group tem sido, desde sempre, construído numa ótica de longo prazo e assente numa conduta 
responsável. Desta forma, a Companhia estabeleceu a sustentabilidade ecológica e social em toda a cadeia de 
valores, bem como uma ampla responsabilidade de produto e um evidente empenho na conservação de recursos, 
como parte integrante da sua estratégia. 
 
www.bmwgroup.com 
Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup 
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Twitter: http://twitter.com/BMWGroup 
YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupView 
Instagram: https://www.instagram.com/bmwgroup 
LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/bmwgroup/  
 
 
 
 
 


