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Mobilidade mais sustentável: o MINI Electric está a 

chegar. 

Na passada 6ª feira, dia 24 de janeiro, Lisboa acolheu o Pré-lançamento do MINI Electric, com 

uma  encenação luminosa em Lisboa, a "Capital Verde Europeia 2020". Esta encenação teve 

como objetivo desmistificar os “mitos” que ainda existem relativos ao carregamento público 

para os veículos elétricos.  

 

Para esta encenação foram instalados vários holofotes que iluminaram o céu da cidade. Estes 

holofotes foram colocados em postos de carregamento públicos, indicando que os 

condutores de veículos elétricos encontram praticamente, em cada esquina, uma 

oportunidade para carregarem a bateria de alta tensão dos seus automóveis.  

Esta ação faz parte da campanha de introdução no mercado do MINI Electric, o primeiro MINI 

100% elétrico, cujo lançamento mundial terá lugar também em Lisboa, entre fevereiro e 

março deste ano. 
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A encenação luminosa foi concebida em estreita coordenação com a Autoridade Nacional de 

Segurança da Aviação Civil, para excluir efeitos no tráfego aéreo, e com a Câmara Municipal 

de Lisboa. 

Lisboa foi nomeada "Capital Verde Europeia 2020", pela Comissão Europeia, dispondo de 

mais de 500 postos de carregamento públicos, uma das mais densas redes de abastecimento 

de energia para veículos elétricos de todo o mundo. Lisboa torna-se assim numa referência 

para muitas cidades, onde nos últimos tempos foram também feitos inúmeros progressos 

significativos no alargamento da infraestrutura de carregamento. Em toda a Europa, estão já 

disponíveis mais de 170.000 postos de carregamento públicos para veículos elétricos.  

Com o novo MINI Electric, a condução “go-kart-feeling” da marca pode também ser 

experienciada através de uma mobilidade sem emissões no contexto urbano. A introdução 

deste modelo puramente elétrico da marca no mercado, transmite à capital portuguesa sinais 

visíveis que apontam para uma mobilidade cada vez mais sustentável.  

 

 

Sobre o MINI Electric 

O novo MINI Electric chega ao mercado Português, já em Março deste ano. 

O avanço no desenvolvimento da tecnologia de células de bateria de última  geração traduz-se num 

compromisso que faz do MINI Electric o veículo ideal para a utilização diária nas cidades, com uma 

bateria de alta tensão específica que garante uma autonomia até 234Km.  

Para isso contribuem também as mesmas condições em termos de espaço para passageiros e 

bagagem que o MINI 3 Portas com tração tradicional. Em contrapartida, a condução “go-kart feeling” 

proporcionada pela potente máquina elétrica do novo MINI Electric com um desenvolvimento 

espontâneo da potência, é única. Acelera dos 0 aos 60 km/h em 3,9 segundos, e dos 0 aos 100 km/h em 

7,3 segundos. O MINI Electric também é rápido no carregamento da bateria de alta tensão. O 

carregador de bateria do novo MINI Electric permite a utilização de pontos de carregamento rápido CC 

e, utilizando um destes postos,  é possível carregar a bateria de alta tensão dos 0 aos 80% da 

capacidade máxima em apenas 35 minutos. 
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Para mais informações, por favor contactar: 

BMW Group Portugal 

João Trincheiras, Corporate Communications Manager 

joao.trincheiras@bmw.pt 

_______ 

Sobre o BMW Group 

Com as suas marcas BMW, MINI, Rolls-Royce e BMW Motorrad o BMW Group é o construtor premium de automóveis e motociclos mais bem-

sucedido do mundo, oferecendo também serviços financeiros e de mobilidade. Em termos globais, o BMW Group detém 31 fábricas em 15 países 

e uma rede global de vendas em mais de 140 países.  

Em 2019, o BMW Group atingiu um volume global de vendas de mais de 2.520.000 automóveis e mais de 175.000 motociclos. O resultado em 

2018, antes de impostos, foi de 9.815 mil milhões de euros, num total de 97.480 mil milhões de euros de volume de negócios. Em 31 de Dezembro 

de 2018, a empresa empregava um total de, aproximadamente, 134.682 colaboradores. 

O sucesso do BMW Group tem sido, desde sempre, construído numa ótica de longo prazo e assente numa conduta responsável. Desta forma, a 

Companhia estabeleceu a sustentabilidade ecológica e social em toda a cadeia de valores, bem como uma ampla responsabilidade de produto e 

um evidente empenho na conservação de recursos, como parte integrante da sua estratégia. 

www.bmwgroup.com 

Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup 

Twitter: http://twitter.com/BMWGroup 

YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupView 

Instagram: https://www.instagram.com/bmwgroup 

LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/bmwgroup/  
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