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BMW Group deschide noi teritorii cu BMW Seria 2
Active Tourer

* BMW vizeaza un nou public tinta in segmentul premium al clasei
compacte.

¢ Kriiger: Potential mare pentru BMW Seria 2 Active Tourer.

* Principalele piete pentru Seria 2 Active Tourer: Europa si China.

* Beneficii de sinergie datorita arhitecturii comune pentru mai multe
modele

Bucuresti/ Minchen 23.09.2014. BMW Group deschide noi perspective prin
accederea in segmentul premium al clasei compacte cu cel mai nou model al sau:
BMW Seria 2 Active Tourer. "Reactia fata de Seria 2 Active Tourer a fost una
foarte pozitiva, ceea ce ne face increzatori ca noul automobil va fi un succes
rasunator", a declarat Harald Krliger, membru in Consiliul Director BMW AG si
responsabil pentru productie, la evenimentul de prezentare a noului model, ce a
avut loc miercuri la Sélden (Austria). BMW Seria 2 Active Tourer va fi lansat pe
piata din Europa cu incepere din 27 septembrie 2014.

Principalele piete pentru Seria 2 Active Tourer vor fi Europa si China. Este de
asteptat ca Europa sa acopere 40% din volumul vanzarilor, in timp ce China va
acoperi aproximativ 15%. "Pe langa agilitatea impresionanta, unica pentru un
automobil din acest segment, clientii vor aprecia pozifia inalta a sezutului si
interiorul spatios, precum si dimensiunile compacte, functionalitatea si confortul”,
a mai declarat Kruger.

Seria 2 Active Tourer se va adresa unui nou public-tinta

"Cererea de automobile premium in clasa compacta se dezvolta promitator", a
continuat Kriger. Datorita marcii MINI si modelelor BMW Seria 1 si Seria 2, BMW
Group este bine reprezentat in segmentul premium al automobilelor mici i
compacte. Prin extinderea gamei de produse, concernul vizeaza atragerea unui
nou public-finta prin calitatile traditionale ale marcii BMW, asa cum a facut anterior
prin modelul de succes BMW Seria 1. Aproximativ 70% din vanzarile primei
generatii BMW Seria 1 s-au datorat unor clienti noi ai marcii.

"Cu BMW Seria 2 Active Tourer, ne adresam in principal acelor clienti ale caror
motive familiale ridica cerinfe speciale n privinta functionalitatii si confortului, dar,
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in acelasi timp, vor sa se bucure de puncte forte BMW traditionale precum

sportivitatea si designul inovator. Vorbim despre o combinatie care anterior nu a

fost disponibila pe piata si care ne diferentiaza de concurenta", a accentuat

Krager. Active Tourer este primul model BMW din istorie cu tractiune fata si

primul model al marcii BMW care va dispune de un motor cu trei cilindri. Noua

arhitectura cu tractiune fata - cu un motor dispus transversal - permite o utilizare

maxima a volumului interior intr-un automobil relativ mic.

Economii de volum prin arhitectura comuna

BMW Group a dezvoltat doua arhitecturi: una pentru viitoarele modele cu tractiune
spate sau tractiune integrala si una pentru modele cu tractiune integrala sau pe
puntea fata, pe care se bazeaza si BMW Seria 2 Active Tourer. Aceasta
arhitectura cu tractiune fata reprezinta baza si pentru asigurarea unei cresteri
profitabile Tn segmentul premium al claselor mica si compacta. "Standardizarea
dezvoltarii si a proceselor de productie, bazata pe conceptul arhitecturilor comune
modelelor/marcilor si pe motoarele modulare, ne permite sa realizam economii la
0 scara considerabila in cadrul concernului”, a mai spus Kruger.

Mai mult, BMW Seria 2 Active Tourer este primul BMW care va beneficia de un
concept de motor modular. Acest concept permite BMW Group sa produca
propulsoare pe benzina sau diesel - cu trei, patru si sase cilindri - de diferite
capacitati pe o singura linie de asamblare. Datorita procentajului mare de
componente identice, concernul poate realiza reduceri mari ale costurilor, atat in
dezvoltare, cat siin productie.

Cresterea segmentului premium

In viitorul apropiat, segmentul premium este de asteptat sa creascd mai rapid
decéat segmentul de baza. BMW Group se asteapta sa inregistreze o cerere tot
mai mare Si o crestere anuala medie la nivel mondial de peste 4,5% (2013-2020).
Este foarte probabil ca si segmentul premium al automobilelor de clasa mica si
compacta sa beneficieze de pe urma acestei cresteri.

BMW Group
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Datorita celor trei marci ale sale - BMW, MINI si Rolls-Royce -, BMW Group este

liderul mondial al constructorilor premium de automobile si motociclete si ofera

servicii financiare si de mobilitate premium. In calitate de companie ce opereazi la

nivel global, BMW Group dispune de 29 de facilitati de productie si asamblare in

14 tari si are o retea de vanzari in peste 140 de tari.

In 2013, BMW Group a vandut, la nivel mondial, aproximativ 1,963 milioane de
automobile si 115.215 motociclete. Profitul brut pentru anul fiscal 2013 a fost de
7,91 miliarde de euro, iar veniturile au atins pragul de 76,06 miliarde de euro. La
31 decembrie 2013, BMW Group dispunea de o forta de munca de 110.351 de
angajati.

Dintotdeauna, succesul BMW Group s-a bazat pe gandirea pe termen lung si pe
actiunea responsabila. Astfel, compania a pus bazele unei dezvoltari durabile in
plan ecologic si social prin lantul de valori, responsabilitatea vasta a produselor si
un angajament clar pentru conservarea resurselor ca parte integranta a strategiei
sale.
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