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Premii pentru pastrarea valorii de revanzare: "Wertmeister
2015" pentru MINI si BMW

Bucuresti. Publicatia germana ,Auto Bild”, impreuna cu compania de cercetare de
piata Schwacke, a publicat un studiu despre automobilele care au potentialul de a-si
pastra cea mai buna valoare de revanzare. ,Germania este cea mai importanta piata
din Europa pentru BMW Group. Din aceasta perspectiva o consideram foarte
importanta, poate impune trenduri si poate impact semnficativ asupra preturilor de
revanzare si pentru Romania”, a explicat Cristian Vlasin, sales manager BMW Group
Romania. Si in acest an, modelele BMW Group au convins din perspectiva unei
investitii valoroase. MINI s-a impus ca lider absolut, primind premiul ,Value master”.
Distinctia pentru cea mai mare stabilitate a valorii unui automobil din clasa medie a
revenit BMW 325d Touring. In categoria SUV-urilor compacte, victoria a fost obtinuta
de BMW X3 xDrive35d, urmat de BMW X4 xDrive30d. BMW i3 s-a impus in
segementul automobilelor electrice.

Auto Bild, revista auto cu cea mai mare circulatie din Europa, a prezentat modelele
de pe piata germana cu cea mai buna valoare de revanzare si le-a acordat premiul
"Wertmeister". Cel mai recent clasament publicat de Auto Bild se bazeaza pe
previziunile efectuate de Schwacke, un renumit institut de monitorizare in marketing,
cu privire la valoarea de revanzare anticipata, dupa o perioada de patru ani, a unui
automobil inmatriculat prima data in 2015. Specialistii auto au comparat dezvoltarea
valorii modelelor actuale din 13 categorii. Pe langa caracteristicile fiecarui model,
pretul de achizitie, costurile de exploatare si rezultatele testelor comparative, valoarea
determinata fine cont si de ali factorii precum momentul lansarii pe piata, imaginea
marcii, situatia concurentiala specifica segmentului si dezvoltarea economica globala.
Rezultatele ofera potentialilor cumparatori de automobile noi informatii pretioase in
luarea deciziei de achizitie, intrucat diferenta dintre pretul original si valoarea de
revanzare este unul din factorii cei mai importanti privind costurile. "Clientii care acum
opteaza pentru un Wertmeister (campion al valorii) vor inregistra o pierdere minima la
revanzarea automobilului peste cativa ani", au concluzionat editorii Auto Bild.

Inca o data, cea mai buna investitie intr-un automobil este un MINI. Acesta a fost
rezultatul la care a ajuns revista auto "Auto Bild", care n ultimul sau numar a publicat
noul clasament "Value Master". Prin noul MINI Cooper cu cinci usi, marca premium
din Marea Britanie nu numai ca a oferit "Value Master 2015" in categoria
automobilelor mici, ci si castigatorul clasamentului general pe toate clasele. Astfel,
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versiunea de caroserie cu cinci usi si cinci locuri a noului original din segmentul
premium al clasei mici este modelul cu cea mai mare retentie a valorii de pe piata
auto din Germania. Prin castigarea titlului "Value Master 2015" in clasa mica, noul
MINI cu cinci usi (versiunea de motorizare MINI Cooper) preia stafeta de la MINI
Cooper S Countryman, cel care a ocupat primul loc in 2014. Prin aceasta, modelul
duce mai departe succesul marcii, care a dominat categoria automobilelor miciinca
din 2005 cu modele precum predecesorul noului MINI Cooper cu trei usi si cu MINI
Cabriolet, dar si prin ocuparea cu regularitate a primului loc in clasamentul general.
Actuala previziune ofera noului MINI Cooper cu cinci usi o valoare estimata de
revanzare de 65,6% din pretul original. Acesta este cel mai mare procentaj al valorii
reziduale dintre toate modelele analizate in acest an.

BMW i3 a primit distinctia "Wertmeister 2015" in noua categorie a automobilelor
electrice. Succesul clar al modelului BMW i3 confirma faptul ca achizitionarea unui
automobil premium, conceput exclusiv pentru condus complet electric si fara emisii,
este o decizie in favoarea protectiei mediului si a unei stabilitati ridicate a valorii.
Modele cu propulsie conventionala ale marcii BMW au ocupat si ele locuri fruntase in
evaluarile privind retentia valorii. Valoarea de revanzare estimata dupa patru ani este
de 60,1%, remarcabila pentru segmentul automobilelor electrice.

Pentru a treia oara consecutiv, BMW Seria 3 este "Wertmeister” intr-un segment
extrem de disputat - clasa medie. BMW 325d Touring (160 kW/218 CP, consum
mediu: 5,2-5,1 /100 km, emisii CO2: 137-134 g/km), care inlocuieste BMW 320d
Touring, a reusit sa-si apere titlul. Cu o valoare reziduala estimata la 53,7% dupa
patru ani, modelul cu cinci usi, elegant si sportiv, a avut un avans clar in fata
competitorilor sai.

Dubla victorie nregistrata de BMW in segmentul SUV-urilor medii subliniaza
atractivitatea si popularitatea actualului portofoliu de modele. Cursa stransa in cadrul
familiei BMW X s-a incheiat cu victoria BMW X3 xDrive35d (230 kW/313 CP, consum
mediu: 6,0 I/100 km, emisii CO2: 157 g/lkm), a carei valoarea de revanzare este
estimata la 63,9% din pretul original de cumparare. Cu o valoare de 63,5%, locul al
doilea in clasamentul "Wertmeister" din acest segment a fost ocupat de BMW X4
xDrive30d (190 kW/258 CP, consum mediu: 6,1-5,9 1/100 km, emisii CO2: 159-156
g/km), un alt exemplu perfect pentru mentinerea valorii ridicate.
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Aceste succese remarcabile au fost completate de alte clasari pe podium in ierarhiile
"Wertmeister".BMW Seria 1 120d 5 usi (locul al treila in segmentul compact, 52,9%
valoare revazare), BMW 218d Active Tourer (locul al doilea in segmentul
"monovolume compacte", 51,8%), BMW 535d Touring (locul al treilea in "clasa
superioara", 51,1%), BMW X1 sDrive18d (locul al treilea in categoria "SUV-uri mici"
54,7%) si BMW X5 xDrive30d (locul al treilea in segmentul SUV, 57,6%) au excelat
prin atractivitatea de durata si stabilitatea mare a valorii.

Pentru informatii suplimentare, va rugam contactati:
BMW Group Romania

Alexandru Seremet

Tel.: +40-726-266-224

E-mail: alexandru.seremet@bmwgroup.com

BMW Group

Datorita celor trei marci ale sale - BMW, MINI si Rolls-Royce -, BMW Group este
liderul mondial al constructorilor premium de automobile si motociclete si ofera
servicii financiare si de mobilitate premium. In calitate de companie ce opereazi la
nivel global, BMW Group dispune de 30 de facilitati de productie si asamblare in 14
tari si are o retea de vanzari in peste 140 de tari.

Tn 2014, BMW Group a vandut, la nivel mondial, aproximativ 2,118 milioane de
automobile si 123.000 motociclete. Profitul brut pentru anul fiscal 2013 a fost de
7,91 miliarde de euro, iar veniturile au atins pragul de 76,06 miliarde de euro. La 31
decembrie 2013, BMW Group dispunea de o forta de munca de 110.351 de
angajati.

Dintotdeauna, succesul BMW Group s-a bazat pe gandirea pe termen lung si pe
actiunea responsabila. Astfel, compania a pus bazele unei dezvoltari durabile in plan
ecologic si social prin lantul de valori, responsabilitatea vasta a produselor si un
angajament clar pentru conservarea resurselor ca parte integranta a strategiei sale.

WWW.bmwgroup.com; www.bmw.ro

Facebook: http:/Mmww.facebook.com/BMW.Romania
Twitter: http:/twitter.com/BMWRO

YouTube: http:/Mmww.youtube.com/bmwgroupromania
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