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Experienta de design BMW la Bucuresti - despre Halele
Carol

Bucuresti. Halele Carol

,Halele Carol“ reprezinta un proiect de reconversie a vechilor spatii industriale cu
valoare istorica ale Fabricii Hesper in centru cultural si de evenimente, initiat de
revista Zeppelin impreuna cu Eurodite. Fiecare participant la evenimentele gazduite
de Halele Carol devine, automat, si sustinator direct al proiectului de reconversie.

Prima gara din Bucuresti, Filaret, a fost inaugurata in 1869. Fabrica “E. Wolff” s-a
mutat vizavi de gara in 1887, pentru a-si extinde activitatile industriale mecanice si
metalurgice. In timpul regimului comunist, i s-a spus ,,Steaua Rosie” si productia s-a
concentrat pe masini grele pentru industria

Scurt istoric

constructiilor si echipamente hidraulice. Acum, sub numele de “Hesper”, fabrica
produce inca pompe si motoare hidraulice, desi s-a confruntat cu o reducere majora
a numarului de salariati — de la 2000 la 200 in ultimii 15 ani — si se lupta cu
degradarea cladirilor istorice care nu mai sunt utilizate. Gara Filaret s-a transformat,
de asemenea, in autogara pentru curse interne de autobuz.

Fabrica se invecineaza cu Parcul Carol (deschis mai tarziu, in 1906), pe un deal care a
fost intotdeauna un loc de intalnire si de recreere pentru oamenii din Bucuresti.

Cum sa construiesti pe ADN-ul original

In ultimii ani, dezvoltatorii imobiliari au ficut numeroase oferte de cumpérare a
cladirilor vechi, pe care insa proprietarul fabricii “Hesper” le-a refuzat, realizand
importanta lor istorica, faptul ca reprezinta spiritul de pionierat industrial din secolul al
19-lea, si spun povestile lucratorilor de atunci; de asemenea, unele dintre ele inca
mai erau functionale.

Principalele obiective ale proiectului sunt: oprirea degradarii cladirilor istorice si
conservarea valorii lor, gasirea unor noi utilizari pentru cladirile goale (fara a perturba
activitatile de productie care au inca loc in cele moderne), deschiderea unor puncte
de acces la parc si la strada, si transformarea intr-un spatiu accesibil publicului. Este
esentiala pastrarea legatura cu ADN-ul locului -"fabricare si creatie”- si a unei mandrii
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locale legate de productie. O abordare buna, pas cu pas, consta in inceperea cu
investitii mici si cu o planificare pe termen scurt, care sa genereze flux financiar
pentru urmatoarele investitii. Acesta din urma ar reintegra proprietatea pe termen
lung in tesutul urban: Halele Carol vor deveni unul dintre locurile de intalnire preferate
din Bucuresti, un nou centru urban pentru industriile creative, cultura si evenimente.

Fabrici Creative

Proiectul de reconversie a inceput efectiv in ianuarie 2013 ca prototip pentru o
strategie solida din punct de vedere financiar pentru regenerarea industriala.
Transformarea unei fabrici intr-un hotspot cultural si de evenimente se bazeaza pe o
abordare pas-cu-pas: reamenajarea locului prin generarea de venituri dobandite prin
utilizari temporare, abordarea lucrurilor pe o ierarhie ascendenta si obtinerea de
parteneriate inteligente.

TInceputul de fond al proiectului a fost in 2011, cand revista Zeppelin a organizat un
tur ghidat de arhitectura industriala, in situri putin cunoscute din capitala, eveniment
care a dat nastere la multe intrebari. Cum putem pastra vechile cladiri si istoria lor
reintegrandu-le, in acelasi timp, in peisajul urban? Pot fi transformate in centre de
creatie, stimuland activitatile culturale? Cum se poate organiza si gestiona procesul?
Tn scopul de a gasi raspunsuri si mecanisme concrete de transformare, Zeppelin si
Eurodite au initiat proiectul “Fabrici Creative Bucuresti®. Expertii olandezi au
prezentat exemple din Tarile de Jos si au impartasit experientele lor la una din
conferinele Serile Zeppelin, cu tema Creative Factories. Ca studiu de caz pentru
Bucuresti a fost aleasa fabrica Hesper, al carei proprietar era interesat de conversia
ei, nu de demolare. Cazul a oferit posibilitatea de a analiza in continuare potentialul de
reabilitare din Bucuresti si de a gasi abordari pentru transformare, in contextul
romanesc. Intr-un seminar de doua zile, scenariile posibile pentru reamenajare au
fost discutate de catre o echipa de experti romani si olandezi, impreuna cu
proprietarul fabricii.

Strategie
,Nu demola, transforma”, este ceea doreste si echipa proiectului, si proprietarul. Dar
cum sa pui in miscare procesul de transformare?

Totul ainceput cu un proces atent de construire a increderii reciproce, cu
prezentarea unor modele de ,,crestere organica” si ,utilizare temporara” si



Data

Titlu

Pagina

BMW
Corporate Communications

13 martie 2015
Experienta de design BMW la Bucuresti cu participarea Tommy Forsgren, designerul exterior al
BMW X6

3

prezentarea conceptelor si calculelor pentru proprietarul fabricii. S-a intocmit o lista
de sarcini pentru ca acesta sa poata face locul mai intai curat si sigur. Acest lucru a
fost declansatorul magic pentru a pune in miscare procesul de transformare, iar
personalul fabricii a inceput sa efectueze lucrarile de reparatii. Aceste interventii
minime au permis deschiderea treptata si strategica pentru public.

Tn luna mai 2014 proiectul de reconversie Halele Carol a avut o avanpremieré in
timpul saptamanii Romanian Design Week, cu peste 2.000 de vizitatori intr-o noapte,
la evenimentul Carol Factory Night. De atunci exista un flux tot mai mare de concerte,
proiectii, spectacole si evenimente speciale care au consacrat deja spatiul ca hotspot
al capitalei. Fiecare participant la evenimentele gazduite de Halele Carol devine,
automat, si sustinator direct al proiectului de reconversie.

www.facebook.com/HaleleCarol


http://www.e-zeppelin.ro/category/halele-carol
http://www.facebook.com/HaleleCarol

