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Resale Value Giants 2015: MINI de cinci ori pe primul loc

Cel mai recent studiu despre modelele cu cea mai buna pastrare a valorii de pe
piata germana: victorii de clasa pentru noul MINI One cu trei usi, MINI Cooper S
Paceman si MINI Cooper Coupé; dubla victorie pentru MINI One Cabriolet

Bucuresti/Miinchen. Perspective bune pentru o placere a condusului MINI de
durata: modelele marcii premium din Marea Britanie au ocupat primul loc nu doar
intr-una, ci in mai multe categorii ale celui mai recent studiu "Resale Value Giants"
2015 publicat de "Focus Online". Titlul ce onoreaza automobilele ce ofera cea mai
buna pastrare a valorii de pe piata auto din Germania The a revenit modelelor
MINI de nu mai putin de cinci ori. Acest succes demonstreaza inca o data ca cele
mai recente modele MINI nu inceteaza sa fascineze prin tehnologia de inalta
calitate, stilul inconfundabil si calitatea premium. In consecint, ele reprezinta un
automobil deosebit de cautat si pe piata automobilelor second-hand. Castigatorii
marcii sunt: noul MINI One cu trei usi, MINI Cooper S Paceman, MINI One Cabriolet
si MINI Cooper Coupé au reusit sa-si apere titlurile de anul trecut in clasamentul
Resale Value Giants.

Studiul "Resale Value Giant" este publicat de institutul de cercetari de piata Bahr &
Fess Forecasts pe baza analizarii valorii estimate de revanzare a actualelor
automobile noi dupa patru ani. Aceasta lista cuprinde atat valoarea de revanzare
ca procent, cat si deprecierea in valoare absoluta. Specialistii pietei auto implicati
in estimari au tinut cont nu doar de calitatile modelelor analizate, ci si de imaginea
marcii, de performantele in teste comparative, de situatia concurentei in
segmentul respectiv si de dezvoltarile economice in general.

Anul acesta, MINI a reprezentat "Resale Value Giants" in patru categorii. In
segmentul automobilelor mici, noul MINI One cu trei usi a fost lider cu o valoare
estimata de revanzare de 60,5%. MINI Cooper S Paceman a obtinut 57,0%
pentru a fi ocupantul locului intai in categoria miniSUV-urilor. O dubla victorie a
reusit MINI One Cabriolet, care a obtinut atat cel mai bun procentaj (57,5%), cat si
cea mai mica depreciere absoluta in clasa decapotabilelor. MINI Cooper Coupé nu
s-a lasat mai prejos, reusind cea mai mica depreciere exprimata in euro si
procentuala. Acest model sportiv cu doua usi a obtinut si de aceasta data titlul
"Resale Value Giant" in competitia coupé-urilor.

De ani buni, studiile independente de piata privind stabilitatea valorii
automobilelor au acordat, cu regularitate, calificative foarte bune celor mai noi
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modele MINI. Victoriile obtinute de cea mai recenta generatie MINI demonstreaza
ca modelele marcii britanice se vor bucura de o cerere ridicata in viitor si pe piata
second-hand. Acum, pentru a doua oara consecutiv, noul MINI One cu trei usi a
primit titlul "Resale Value Giant" in categoria lui. Prognoza de stabilitate pentru
noul MINI Cooper cu cinci usi s-a dovedit a fi foarte incurajatoare. Dat publicitatii
la inceputul acestui an de catre revista auto germana "Auto Bild" si institutul de
cercetari de piata Schwacke, clasamentul "Value Masters" 2015 a declarat acest
model ca fiind invingatorul tuturor categoriilor.

Analizele ofera o sursa importanta de informatie pentru potentialii cumparatori de
automobile noi care doresc modele cu cea mai mica diferenta posibila intre pretul
de achizitie si valoarea de revanzare. Pe langa eficienta si fiabilitate, stabilitatea
valorii este un criteriu foarte important pentru eficienta costurilor. Modelele MINI
au reusit sa obtina scoruri mari la toate capitolele, dovedindu-si valoarea ca
alegere de top pentru eficienta economic, dar nu trebuie omise nici placerea
condusului si stilul individual.

Pentru informatii suplimentare, va rugam contactati:
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BMW Group

Datorita celor trei marci ale sale - BMW, MINI si Rolls-Royce -, BMW Group este
liderul mondial al constructorilor premium de automobile si motociclete si ofera
servicii financiare si de mobilitate premium. in calitate de companie ce opereaza
la nivel global, BMW Group dispune de 30 de facilitati de productie si asamblare in
14 tari si are o retea de vanzari in peste 140 de tari.

in 2014, BMW Group a vandut, la nivel mondial, aproximativ 2,118 milioane de
automobile si 123.000 motociclete. Profitul brut pentru anul fiscal 2014 a fost de
aproximativ 8,71 miliarde de euro, iar veniturile au fost de 80,40 miliarde de euro.
La 31 decembrie 2014, BMW Group dispunea de o forta de munca de 116.324 de
angajati.
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Dintotdeauna, succesul BMW Group s-a bazat pe gandirea pe termen lung si pe
actiunea responsabila. Astfel, compania a pus bazele unei dezvoltari durabile in
plan ecologic si social prin lantul de valori, responsabilitatea vasta a produselor si
un angajament clar pentru conservarea resurselor ca parte integranta a strategiei
sale.

www.bmwgroup.com; www.bmw.ro

Facebook: http://www.facebook.com/BMW.Romania
Twitter: http://twitter.com/BMWRO

YouTube: http://www.youtube.com/bmwgroupromania
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