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O noua strategie de produs si brand pentru marca MINI,
noi produse si servicii inovatoare pentru piata

Noul MINI Clubman duce marca in clasa compacta;

Focus pe cinci modele;

Repozitionarea marcii MINI, un nou corporate identity;

Primul constructor care ofera optiune de car-sharing integral.

Bucuresti/Miinchen. BMW Group isi realiniaza strategia de produs si brand in ceea
ce priveste marca MINI. La premiera mondiala a noului MINI Clubman ce va avea loc
in Berlin, Peter Schwarzenbauer, membru al Consiliului de Administratie BMW AG,
responsabil pentru MINI, Rolls-Royce, BMW Motorrad si After Sales, a explicat cum
intentioneaza sa dezvolte marca: "De la crearea sa in 1959, brandul MINI s-a
evidentiat mereu pentru idei, inspiratie si pasiune. Acest lucru nu se va schimba. Noul
MINI Clubman este simbolul filosofiei noastre rafinate de brand: in viitor ne vom
concentra pe cinci modele principale, cu caractere puternice. In acelasi timp, suntem
deschisi catre noi idei si noi domenii de afaceri si dezvoltam identitatea vizuala a
marcii. Extindem actuala noastra oferta in segmentul premium al clasei compacte si
oferim noi dotari si servicii, care vor transforma clientii noi in fani MINI pasionati. Cred
Cu convingere ca aceasta realiniere vasta ne va permite sa continuam povestea unica

de succes a marcii MINI".

Vanzari-record si crestere sustenabila

Dupa un inceput bun de an, cu o crestere de peste 10 procente, MINI a livrat
aproximativ 163.000 de automobile in prima jumatate a anului 2015. "Ne indreptam
spre cea mai buna luna iunie din istoria MINI, cu vanzari mai mari cu peste 20% fata
de aceeasi perioada a anului trecut", a explicat Schwarzenbauer. "Vom duce acest
impuls in cea de-a doua jumatate a anului: sunt optimist ca MINI va obtine un nou

maxim al vanzarilor in 2015".

Dupa relansarea MINI in cadrul BMW Group in 2001, vanzarile au crescut de cinci ori
in primul an. In prezent, vanzarile anuale ale méarcii sunt de aproape 12 ori mai mari.
MINI a fost prima marca din istoria auto care a impus standarde premium in

segmentul automobilelor mici. Acum, prin pozitionarea MINI Clubman in urmatoarea
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clasa superioara de automobile, MINI va ridica din nou standardele pentru designul
de top si substanta high-end a produsului si va castiga noi clienti.

MINI intra in segmentul premium al clasei compacte si imbunatateste
sinergiile

Prin intrarea sa intr-o clasa superioara de automobile, noul MINI Clubman, cu un
spatiu interior crescut semnificativ, se va adresa unui grup de clienti care cauta,
alaturi de valorile traditionale MINI, un automobil confortabil, optimizat pentru disante
lungi. Extinderea strategiei de produs in clasa compacta premium se bazeaza pe o

arhitectura comuna cu tractiune fata BMW Group pentru mai multe marci si modele.

Noul MINI Clubman intra intr-un segment de piata care in viitor promite cea mai mare
importanta crestere. Studiile de piata prognozeaza o crestere anuala de patru
procente pentru segmentul premium al clasei compacte, care - la nivelul anului 2020
- va reprezenta mai mult de 27% din totalul pietei auto globale.

Din ce in ce mai mult, clientii MINI aleg un nivel superior de echipare. Pe termen
mediu, ne asteptam ca procentajul de modele sport Cooper S sa reprezinte pana la o
treime din vanzari, in functie de model. Cota modelelor de inalta performanta John
Cooper Works va inregistra o dublare, la cinci procente, in cadrul gamei de modele
MINI.

Solutii de car-sharing pentru automobile personale

Un alt reper in ofensiva inovatoare MINI va fi o solutie de car-sharing pentru
automobilele personale. Trecerea societatii catre "economy of sharing" contribuie si
la succesul conceptului de car-sharing DriveNow unde MINI are o contributie
importanta la flota de automobile.

Schwarzenbauer despre evolutia ofertei de servicii legate de MINI: "Societatea si
industria auto traverseaza o perioada de schimbari radicale. Clientii MINI sunt printre
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cele mai progresiste si deschise grupuri-tinta. Acesta este motivul pentru care vom
oferi 0 optiune de car-sharing pentru MINI cu incepere din 2016".

Un nou pachet optional care include o solutei hardware completa va permite clientilor
MINI sa-si imparta automobilul MINI cu altii. Clientii MINI pot sa-si faca automobilul
disponibil pentru DriveNow atunci cand nu il folosesc. Acesta este un aspect atractiv
si pentru clientii de flote, ceea ce le va permite o utilizare optima a flotei de
automobile. Initial, aceasta optiune va fi disponibila in SUA, cu incepere din 2016, iar
ulterior va exista si in alte orase care ofera serviciul DriveNow. Intr-o etapa ulterioara,
MINI va oferi si o forma noua de imprumutare a automobilului ("peer-to-peer car

sharing") pentru un cer definit de membiri ai familiei si prieteni.

MINI se reinventeaza - cu un nou design corporate

MINI este un brand care surprinde si conduce spiritul vremurilor. ADN-ul marcii face
ca brandul sa se reinventeze constant. Acum este momentul unei asemenea
reinventari, moment in care MINI creeaza o noud identitate vizuala. In centrul
designului de brand se afla experienta unica de brand si produs prin care MINI s-a
evidentiat mereu. Ideea originala din spatele designului MINI a fost sa dezvolte un
automobil foarte eficient, orientat spre esential, cu agilitate remarcabila care sa ofere
0 experienta unica a condusului. Aceasta combinatie de design clar si emotional, cu
accent pe esential, va definit acum si noul aspect al marcii. Un logo 2D, o noua
familie de caractere si o tonalitate noua subliniaza ideea de baza a claritatii si a

autenticitatii si vor asigura ca brandul continua sa modeleze spiritul vremurilor.

Pentru informatii suplimentare, va rugam contactati:
BMW Group Romania

Alexandru Seremet

Tel.: +40-726-266-224

E-mail: alexandru.seremet@bmwgroup.com
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Datorita celor trei marci ale sale - BMW, MINI si Rolls-Royce -, BMW Group este
liderul mondial al constructorilor premium de automobile si motociclete si ofera
servicii financiare si de mobilitate premium. In calitate de companie ce opereaz la
nivel global, BMW Group dispune de 30 de facilitati de productie si asamblare in 14
tari si are o retea de vanzari in peste 140 de tari.

In 2014, BMW Group a vandut, la nivel mondial, aproximativ 2,118 milioane de
automobile si 123.000 motociclete. Profitul brut pentru anul fiscal 2014 a fost de
aproximativ 8,71 miliarde de euro, iar veniturile au fost de 80,40 miliarde de euro. La
31 decembrie 2014, BMW Group dispunea de o forta de munca de 116.324 de

angajati.

Dintotdeauna, succesul BMW Group s-a bazat pe gandirea pe termen lung si pe
actiunea responsabila. Astfel, compania a pus bazele unei dezvoltari durabile in plan
ecologic si social prin lantul de valori, responsabilitatea vasta a produselor si un

angajament clar pentru conservarea resurselor ca parte integranta a strategiei sale.
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