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BMW Group: THE NEXT 100 YEARS

Bucuresti/Miinchen. BMW Group a avut o influenta semnificativa asupra viitorului
mobilitatii inca de cand a fost infiintata companie in 1916. De-a lungul anilor, a
evoluat continuu, s-a ridicat la pozitia pe care o are in prezent - furnizor premium de
servicii de mobilitate. Capacitatea de actiune vizionara face parte din esenta BMW
Group - dupa cum reiese din numeroase momente petrecute de-a lungul istoriei sale

si din deciziile si produsele numeroase.

Compania doreste sa isi anivereseze 100 de ani de istorie printr-o serie extinsa de
evenimente globale, orientate insa spre viitor, spre infelegerea provocarilor pe care
viitorul le aduce mobilitatii individuale. De aceea, proiectul aniversar va sta sub
semnul , THE NEXT 100 YEARS” (Urmatorii 100 de ani) siisi propune sa prezinte
conceptul complex si documentat al companiei despre evolutia mobilitatii, modul in
care producem, ne raportdm si folosim automobilele. in acelasi timp raspunde unei
provocari importante — cum va arata placerea de a conduce a viitorului. Evenimentele
vor fi marcate de lansarea a patru Vision Vehicles pe parcursul anului, cate unul

pentru fiecare marca a grupului.

I. REPERE IN ISTORIE

1. Momente de pionierat in istoria companiei

Lansarea BMW R 32 - o influenta majora in intreaga industrie

Lansat in 1923, R 32 a fost mai mult decéat prima motocicleta care a purtat logo-ul
marcii, cu albastru si alb, pe rezervor. Chiar si atunci, a fost dovada curajului
companiei de a se indeparta de la linia de pana atunci pentru a crea primul sau
vehicul, rezultatul fiind un design dezvoltat complet in jurul motorului. Aceasta
abordare nu numai ca va o marca inregistrata pentru constructia de motociclete

BMW, ci si o influenta majora in intreaga industrie ca ansamblu.
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Lansarea "Born Electric" pentru BMW i - un alt punct de reper care
demonstreaza puterea de a regandi si de a reforma complet mobilitatea
In combinatie cu puterea de a regandi si de a reforma complet mobilitatea, acest
curaj de a transforma compania a fost la fel de evident si 90 de ani mai tarziu. In
2013, motto-ul ,Born Electric” a marcat lansarea pe piata a modelului BMW i3 cu
propulsie integral electrica si, odata cu el, inceputul unei noi ere. Pe baza unei
arhitecturi care cuprinde o celula a pasagerilor, din carbon ultrausor, montata pe un
sasiu din aluminiu, BMW i3 a fost ceva complet nou fata de ceea ce se realizase
anterior. In schimb, a fost creat pentru a indeplini cerintele specifice ale
electromobilitatii.

Prezentarea BMW 328, care intruchipeaza dinamica, estetica si inovatia -
calitati prin care marca BMW se evidentiaza si in prezent

La Nudrburgring in iunie 1936, prima aparitie publica a BMW 328 a avut darul de a
defini ambitiile in motorsport ale tinerei marci. Succesul BMW 328 a fost reprezentat
de suma parametrilor sai ingineresti: designul ultrausor aplicat cu rigurozitate,
distributia ideala a maselor, linile aerodinamice, motorul excelent si finuta de drum
perfecta datorita sasiului reglaj cu meticulozitate. Prin incorporarea acestor calitafi,
BMW 328 aintruchipat tot ceea ce este reprezentativ pentru marca BMW péana in

prezent: dinamica, estetica si inovatie.

BMW 1500 - membrul fondator al "Neue Klasse", un nou segment -
sedanul sport de familie

De-a lungul anilor, BMW Group si-a dovedit in repetate randuri instinctul de a crea
automobilele si motocicletele potrivite la momentul potrivit. Multe dintre produsele
sale au pus chiar bazele unor segmente complet noi de automobile: de exemplu, la
inceputul anilor '60, "Neue Klasse" ("New Class") BMW 1500 a devenit membrul
fondator al segmentului sedanurilor sport de familie. In prezent, in acest segment

este prezent fiecare constructor premium.

Un concept complet nou de motocicleta - "GS" - s-a nascut odata cuR 80
G/S
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Spre sfarsitul anilor '70, cand concurenta din Orientul indepértat era tot mai evidents,
dezvoltatorii de motociclete de la BMW au venit cu o surpriza sub forma unui
concept complet nou de motocicleta, lansat in 1980: R 80 G/S. La acea vreme, era
primul si singurul off-roader cu motor mare care oferea calitatile de calatorie ale unei
motociclete de sosea. "GS" a reprezentat fundatia pentru unul dintre cele mai
populare tipuri de motocicleta din prezent: enduro travel.

Prezentarea primului "SAV": BMW X5

Conceptul inovator de a combina calitatile de pe sosea cu cele off-road s-a dovedit a
fi extrem de promitator - si nu doar pentru motociclete. In 1999, lumea auto inca
facea deosebirea intre automobilele pentru sosea si modele off-road pentru teren
accidentat. Cu toate acestea, BMW a venit cu o solutie noua si surprinzatoare care
combina cele doua universuri. A fost prezentata in ianuarie 1999 la Salonul Auto de
la Detroit. Cu mult Tnainte sa inceapa fenomenul SUV, BMW Group a dezvoltat
propria interpretare a unui automobil care oferea comportament dinamic si tractiune
integrala, precum si o0 pozitie inalta a scaunelor pentru pasageri. Numele acestui SAV
(Sports Activity Vehicle) dovedea orientarea spre sportivitate: a fost BMW X5, produs
la uzina BMW din SUA, la Spartanburg.

Intemeierea BMW Motorsport GmbH - fundatia pentru BMW M GmbH

Nu numai produsele au fost cele care au purtat BMW Group spre succes; au fost si
deciziile cu caracter de pionierat. O asemenea decizie s-a luat in 1972, atunci cand a
fost fondata BMW Motorsport GmbH. Pentru factorii de decizie ai companiei, nu era
suficient faptul ca motorsportul a contribuit la imaginea pozitiva a companiei si a
produselor sale; masinile pe care le producea divizia Motorsport ar fi trebuit sa
genereze venituri semnificative, cu care sa se refinanteze activitatile de motorsport.
Pana in prezent, produsele BMW M GmbH au o contributie majora nu doar la

rezultatele companiei, ci si la imaginea acesteia.

Sub coordonarea lui Jochen Neerpasch, primul presedinte al companiei,BMW M
GmbH performa pe circuit, lansa primele produse BMW M pentru clienti, printre care
BMW M1 si BMW M5, pornea proiectul BMW Art Cars, lansa scoala de pilotaj si



Titlu

Pagina

BMW o) Rolls-Royce
GROUP & <0 o

Corporate Communications

Comunicat de presa
BMW Group: THE NEXT 100 YEARS
4

condus BMW Fahrer Training (ulterior BMW Driving Experince si MINI Driving
Experince) si a lansat BMW Junior, primul prorgam important de promovare a

tinerelor talente in motorsport.

Deschiderea "FIZ" - Centrul de Cercetare si Dezvoltare al BMW Group din
Miinchen

Multe dintre inovatile BMW Group au fost create in mediul extrem de progresist al
Centrului de Cercetare si Dezvoltare pe care compania il are in Minchen, cunoscut
drept FIZ (Forschung und Innovationszentrum). Inaugurata in 1990, cladirea are o
structura de fagure, care imbunatateste colaborarea dintre toate departamentele
implicate in dezvoltarea vehiculelor prin reducerea distantei dintre ele. Pe langa noua

cladire, inginerii au fost mai nou organizati in "echipe de dezvoltare a proiectului”,
ceea ce le-a permis sa comunice mai eficient si sa rezolve problemele direct la
primele prototipuri. Suplimentar, ei puteau mentine un contact constant cu
designerii, pentru ca si acestia au de atunci birourile in FIZ, si sunt disponibili pentru

discutarea propunerilor chiar de la inceput.

Concentrarea pe activitatea de dezvoltare la FIZ s-a dovedit a fi un mare succes de-a
lungul anilor si continua sa evolueze siin prezent. De exemplu, Centrul pentru Teste
Aerodinamice al facilitaii a fost dat prima data in folosinta in 2009 si acum este
considerat un punct de reper in intreaga lume. Planurile sunt deja in desfasurare

pentru extinderea continua a FIZ pe parcursul deceniilor urmatoare.

2. BMW Group: fata in fata cu trecutul, momente de criza
Pe langa numeroasele sale succes, BMW Group s-a confruntat si cu mai multe crize

si provocari majore de-a lungul istoriei sale.

Anii '30si '40

In perioada regimului National Socialist din anii '30-'40, BMW AG a functionat
exclusiv ca furnizor pentru industria de armament a Germaniei. Pe masura ce cererea
pentru motoarele aero BMW a crescut, mana de lucru formata din condamnatii si

prizonierii din lagarele de concentrare a fost folosita pentru a ajuta la fabricarea
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acestora. Pana in prezent, suferinta provocata in acest caz si soarta a numerosi
lucratori fortati raman o chestiune care este regretata profund. in 1983, BMW AG a
devenit prima corporatie industriala care a initiat 0 dezbatere publica despre acest
capitol din istoria sa prin publicarea unei carti intitulata "BMW - Eine Deutsche
Geschichte" ("BMW - O istorie germana"). Au urmat mai multe publicatii pe aceasta
tema. BMW Group s-a confruntat in mod explicit cu acest capitol intunecat al
trecutului sau, astfel cain 1999 a devenit membru fondator al fundatiei "Erinnerung,
Verantwortung, Zukunft" ("Comemorare, Responsabilitate si Viitor") pentru

compensarea fostilor muncitori fortati.

Din anii '90, BMW Group s-a implicat activ in eforturile de a promova deschiderea,
respectul siintelegerea intre culturi. (Pentru a afla mai multe despre
Responsabilitatea Corporate si Interculturala la BMW Group, vizitati PressClub la:
www.bmwgroup.com/en/responsibility/corporate-citizenship/culture.html).

9 decembrie 1959

Tn anii de dupa razboi, BMW, Bayersiche Motoren Werke pe numele sau complet, isi
revenea intr-un ritm lent. In timp ce Germania anilor '50 se afla in mijlocul "miracolului
economic", BMW AG se regasea intr-o criza puternica si era pe punctul de a-si
pierde independenta prin vanzarea catre rivala Daimler-Benz. La Adunarea Generala
din 9 decembrie 1959, considerata o intalnire dramatica, planurile de vanzare au fost
blocate de actionarii mici si de dealerii BMW. Impresionat de increderea pe care
actionarii si dealerii 0 aveau in BMW, unul din actionarii mari ai companiei, industriasul
Herbert Quandt, a decis sa gaseasca o solutie alternativa, pe care a discutat-o cu
Consiliul de Administratie si cu reprezentantii angajatilor. Analizele detaliate au aratat
ca BMW avea un viitor promitator. Printr-o investitie importanta, acesta avea sa
devina actionar majoritar. Angajamentul antreprenorial al lui Herbert Quandt si al
familiei sale continua sa asigure autonomia BMW AG si in prezent.

Forta si capacitatea de adaptare ale BMW Group au fost dovedite si in anii urmatori.
Criza petrolului de la Tnceputul anilor '70 si achizitia lipsita de succes a Rover in anii
'90 au fost doua situatii dificile. Din ambele insa compania a iesit mai puternica.
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3. Marcile reprezinta caracterul emotional al companiei

De-a lungul anilor, BMW Group si-a demonstrat, In nenumarate ocazii, notorietatea
brandului. Pe langa dezvoltarea marcii BMW principale si realinierea acesteia dupa
criza din 1959, a reusit s& transforme si numele BMW Motorrad. In 2001, respectiv in
2003, a reaprins succesul marcilor britanice MINI si Rolls-Royce cu ajutorul
tehnologiilor de ultima ora.

De atunci, imbunatatirea continua a marcilor BMW, BMW Motorrad, MINI si Rolls-
Royce a permis BMW Group sa-si asigure o pozifie puternica in segmentul premium.
"Compania s-a dezvoltat constinuu si uneori chiar s-a reinventat", a spus
presedintele Consiliului de Administratie BMW AG, Harald Kriiger. "Pe masura ce

inaintam spre viitor, acest lucru nu se va schimba."
Il. BMW Group THE NEXT 100 YEARS: anul centenar

Laitmotivul centenarului si noua identitate corporate a BMW Group
Motto-ul sarbatorii centenare a BMW Group este THE NEXT 100 YEARS (Urmatorii
100 de ani).

De-a lungul istoriei sale, BMW Group a fost un pionier care a pus un accent clar pe
viitor. Aceeasi abordare va fi si in centrul activitatilor sale de sarbatorire a

centenarului, care in primul rand dezvaluie ceea ce se afla in viitor.

Acest angajament fata de viitor si progres este exprimat in mod clar de noua
identitate corporate si de noul website. Identitatea corporate include 0 noua
emblema, care consta din trei triunghiuri suprapuse care se combina pentru a forma
0 sageata. Cele patru elemente din design reprezinta cele patru caracteristici
principale ale BMW Group: Responsabilitate, incredere, Spirit de pionierat si Succes.

De asemenea, ele reflecta diversitatea companiei, marcile si angajatii ei.
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Website-ul BMW Group, www.bmwgroup.com, a fost actualizat in mod cuprinzator,
cu noi facilitati tehnice si continut care livreaza 0 gama completa a celor mai noi

solutii de comunicare online orientate spre viitor.

Evenimentul centenar din 7 martie 2016
La data de 7 martie 2016 - o suta de ani de la ziua in care BMW AG a intrat in
registrul comertului -, BMW Group va lansa activitatile sale centenare.

In dimineata zilei de 7 martie, noua cladire BMW Group Classic din Moosacher
Stral3e 66 isi va deschide portile pentru prima data, primind jurnalistii straini la o
conferinta de presa in care va oferi detalii despre. Moosacher StraBBe 66 este o
adresa semnificativa pentru ca este locul unde compania si-a inceput prima data

activitatea.

In dup&-amiaza zilei de 7 martie, aproximativ 2.000 de invitati din lumea afacerilor,
politica, cercetare, societate si presa vor fi gazduiti de Olympia Halle din MUnchen,
alaturi de o serie de dealeri, furnizori si parteneri. Aici, un spectacol multimedia i va
purta prin momentele importante ale istorie BMW Group si va prezenta interpretarea
companiei in ceea ce priveste mobilitatea premium a viitorului. Evenimentul va
culmina cu dezvelirea unui Vision Vehicle creat de marca principala BMW - BMW
VISION NEXT 100.

Evenimentul centenar: transmis partenerilor din lumea intreaga

Succesul BMW Group nu ar fi fost posibil vreodat f&ra implicarea angajatilor séi. In
calitate de organizatie globala, BMW Group are peste 122.000 de angajati la cele
140 de locatii din intreaga lume. Aproape toti vor avea sansa de a se reuni pentru a
privi spectacolul din Olympia Halle din MUnchen, cand acesta va fi transmis in direct
prin steaming on-line la facilitatile lor ca parte a propriului eveniment local. O
experienta foarte speciala va fi transmisiune in direct pe Allianz Arena din MUnchen,
unde peste 30.000 de angajati din diferite locatii si birouri din oras vor urmari
evenimentul de lansare pas cu pas. Pentru angajatii BMW Group, un punct de interes
va fi Associates’ Symbol (Simbolul Partenerilor). Acesta va fi dezvaluit chiar la
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inceputul evenimentului si consta dintr-o serie de fotografii portret ale angajatilor din

lumea intreaga, care au fost trimise in perioada ce a precedat evenimentul.

Turneul mondial BMW Group: "Impulsuri emblematice. Experienta viitoare
a BMW Group"

Dupa evenimentul centenar de la 7 martie, BMW Vision Vehicle va porni intr-un
turneu mondial BMW Group simbolic, o expozitie itineranta cu opriri in China, Marea
Britanie si SUA.

Pentru premiera sa din Asia, BMW VISION NEXT 100 va calatori la Beijing. Ulterior,
acesta se va muta la Londra, unde alte doua Vision Vehicles se vor alatura, de data
aceasta din partea marcilor britanice ale BMW Group, MINI si Rolls-Royce.

Ultima escala a turneului mondial va fi la Los Angeles (SUA), una din pietele
principale ale BMW Group. Aici, ultimul Vision Vehicle, de la BMW Motorrad, va
completa cvartetul marcilor BMW Group.

Imaginarea si dezvoltarea mobilitatii viitorului este o aspiratie principala a BMW
Group. Aceasta este ilustrata clar de proiectul "Impulsuri emblematice. Experienta
viitoare a BMW Group". Expozitia prezinta viziunea holistica a companiei in ceea ce
priveste mobilitatea individuala a viitorului - o perspectiva care vede BMW Group si
marcile sale continuand sa creeze experiente pozitive, emotionale si personale de

care clientii sai sa se bucure.

Cei care vor vizita "Impulsuri emblematice. Experienta viitoare a BMW Group" vor
experimenta BMW Group ca un lider de gandire care prezinta viziuni ce depasesc cu
mult termenul scurt, oferind o perspectiva multifatetata si care inspira in privinta

viitorului mobilitatii.

Expozitia va acoperi o varietate de tendinfe viitoare, care vor avea o influenta
semnificativa nu doar asupra industriei auto, ci i asupra societatii ca ansamblu.

Aceasta va explora:
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e Oportunitatile deschise prin digitalizare si conectivitate;

¢ Rolul'in crestere al tehnologiei in viata noastra;

e Viziunea BMW Group privind un viitor sustenabil;

e Angajamentul companiei de extindere a eforturilor sale ca un bun cetatean

corporate.

Datele turneului mondial BMW Group:

Beijing (5-15 mai) - BMW VISION NEXT 100 isi face debutul in Asia

Londra (16-26 iunie) - sunt prezentate Vision Vehicles MINI si Rolls-Royce

Los Angeles (11-16 octombirie) - are loc premiera mondiala a Vision Vehicle BMW
Motorrad

Doua expozitii, un festival. Experienta Viitorului in "Double Cone" BMW
Welt

Componentele principale ale expozitiilor din cadrul turneului mondial BMW Group de
la Beijing, Londra si Los Angeles vor fi expuse si la Minchen, ca instalatie
permanenta, accesibila tuturor vizitatorilor. Experienta Viitorului din cladirea "Double
Cone" a BMW Welt va fi deschisa publicului la 22 martie, reprezentand un punct de
atractie suplimentar pentru BMW Welt, care deja primeste aproximativ trei milioane

de vizitatori in fiecare an si este cel mai important reper turistic din Bavaria.

Expozitie temporara a punctelor de atractie ale companiei: "100
Masterpieces" la Muzeul BMW

100 Masterpieces (100 de Capodopere) este o expozitie temporara prin care BMW
Group si marcile sale vor marca centenarul prin prezentarea punctelor de reper din
istoria lor. Din 10 martie 2016, vizitatorii Muzeului BMW vor putea decoperi modele
emblematice precum BMW 328, BMW 507 si BMW Turbo, fiecare spunandu-si
istoria sa. Principalele deciziile de business ce au fost luate de-a lungul celor 100 de

ani de istorie a companiei vor avea locul lor special in aceasta expozitie.
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"BMW Festival - THE NEXT 100 YEARS". Eveniment de calibru din partea
marcii principale BMW pentru toti partenerii si fostii angajati, public, fani si
prieteni

9-11 septembrie 2016 va fi momentul in care Minchen va gazdui BMW Festival -
THE NEXT 100 YEARS. Va fi organizat in perimetrul Parcului Olimpic MUnchen,
inclusiv pe Stadionul Olimpic, Olympia Halle si "Parkharfe", care in mod normal este
parcare pentru vizitatorii parcului. Muzeul BMW, BMW Welt si zona din jurul
emblematicului sediu central "Patru Clindri" vor fi si ele incluse, iar evenimentele vor
fi completate seara de catre BMW Festival Night. Prima seara a BMW Festival va fi
rezervata exclusiv pentru angajatii BMW Group, cea de-a doua va fi deschisa
publicului. Personalitati marcante si staruri internationale din lumea muzicii vor urca
pe scena, in timp ce DJ-ii vor asigura o reala atmosfera de festival. (Mai multe
informatii despre BMW Festival la: www.bmw-festival.de)

lll. VIZIUNEA BMW GROUP ASUPRA VIITORULUI:
TRANSFORMARI S| CONCEPTE

Prin alegerea THE NEXT 100 YEARS ca laitmotiv al sau, BMW Group a abordat, in
mod constient, un paradox: urmatorii 100 de ani nu pot fi anticipati - nici de oamenii
de stiinta, nici de politicieni sau strategii in economie. Cu toate acestea, o serie de
prognoze credibile exista si se bazeaza pe proiectii viitoare pentru o varietate de date
si factori. Dupa o lunga perioada de cercetare, BMW Group le-a folosit pentru a
genera propria viziune asupra lumii de maine. Decizia a fost luata pentru a se
concentra asupra problemelor-cheie si tendintelor importante, globale, care vor avea
impact nu doar in ceea ce priveste mobilitatea personalg, ci vor influenta societatea in
toate aspectele ei. BMW Group Tsi propune sa prezinte, cat mai holistic, o imagine
posibila, cat mai plauzibila, a urmatoarelor doua-trei decenii, pe baza unor studii

importante din surse diferite, precum si pe opiniile unor futurologi renumiti.

Prin combinarea propriilor informatii interne cu evaluarile realizate de diferite institute

de cercetare, BMW Group a creat o imagine cuprinzatoare a viitorului si a
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transformarilor sociale, precum si a nevoilor umane asociate cu acestea. BMW Group
crede cu tarie ca mobilitatea personala este si va ramane o nevoie umana

fundamentala.

Urbanizare in expansiune, megaorase, globalizare si regiuni metropolitane
- versatilitate mobila

O caracteristica esentiala a transformarii prognozate pentru viitor este urbanizarea in

expansiune. Specialistii estimeaza ca pana in 2050 peste 75% din populatia Europei
si aproape 90% din locuitorii SUA vor locui in orase. In acelasi timp, cerinta pentru o

individualitate mai mare va creste.

In prezent, detinerea unui automobil este ceva care nu este suficient pentru a asigura
indeplinirea nevoilor personale, in schimbare, si a cerintelor de mobilitate. Drumurile
aglomerate, lipsa spatiilor de parcare si accesul limitat sau chiar interzicerea
vehiculelor in anumite zone urbane din considerente ecologice sunt doar cateva din
barierele ce trebuie depasite acum in zonele urbane. In luna iulie a anului trecut,
Centrul de Excelenta pentru Mobilitate Urbana al BMW Group a fost creat pentru a
intelege, urmari si a propune rezolvari pentru aceste probleme, iar echipa sa de
specialisti lucreaza acum cu municipalitatile si toate grupurile de interese relevante
pentru a dezvolta concepte sustenabile de mobilitate urbana a viitorului.

Oamenii de pretutindeni vor sa poata avea acces la solutile de mobilitate potrivite
pentru orice situatie. Programele car-sharing, precum DriveNow, au patruns in orase
sub forma unor concepte noi si deja sunt de succes. Cu toate acestea, nevoile
oamenilor vor fi cu adevarat indeplinite doar atunci cand diferitele moduri de
transport lucreaza concertat. Schimbarea diferitelor optiuni de transport poate
consuma timp si poate fi inconvenabila. Sistemul de navigatie intermodala, care a
debutat la BMW i3, poate calcula trasee care includ si transportul in comun. In
prezent, rezervarea automata si sistemele de plata standardizata ofera solutii noi si se

urmareste 0 mai buna integrare a acestora in viitor.

Rolls-Royce

Motor Cars Limited
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In acelasi timp, oamenii cautd o experienta de calitate superioara a transportului. Pe
masura ce timpul devine tot mai pretios, intervalul petrecut pentru a ajunge de la A la
B va deveni din ce In ce mai important; oamenii vor dori sa utilizeze timpul de
calatorie intr-o maniera sigura si eficienta, pentru lucru sau relaxare, pentru a se
bucura de noi experiente sau de compania partenerilor. Acesta este motivul pentru
care BMW Group Mobility gandeste dincolo de produs, extinzandu-si aria pentru a
include tehnologii si servicii pentru 0 mobilitate individuala imbunatatita. Viziunea
viitoare a BMW Group este pentru o mobilitate simpla, fara efort, care sa fie
disponibili la cerere si personalizabild individual. in anii si deceniile urmatoare, BMW

Group ar dori sa pastreze oamenii in miscare prin cele mai bune metode posibile.

Tehnologia si digitalizarea. Conectivitatea naturala

Pe parcursul urmatorului deceniu, industria auto se va schimba mai mult decat in
ultimii 30 de ani. Digitalizarea va juca un rol primordial in transformarea acesteia si, ca
vector al inovatiei, BMW Group intenfioneaza sa ramana in avangarda acestor

dezvoltari din industria auto.

Acum, compania lucreaza si este pe punctul de a realiza condusul autonom. Odata
cu el vor veni o serie de provocari tehnice, dar si 0 ocazie importanta pentru
revolutionarea mobilitatii. In viitor, "Placerea de a conduce" va fi definité si sub forma

unor conducatori eliberafi prin automatizare.

In prezent, clientii BMW Group beneficiaza deja de 0 gama de functii partial
automatizate, toate acestea fiind concepute sa le reduca stresul in timpul condusului.
De exemplu, noul BMW Seria 7 dispune de Steering Assistant (asistent de directie) si
Lane Departure Warning (avertizare la parasirea benzii). In urmatorul pas tehnologic,
condusul automat va imbunatati siguranta rutiera si va face calatoria si mai
confortabila si eficienta. Acest tip de condus automat, demonstrat de BMW i Vision
Future Interaction (prezentat la CES 2016), va juca un rol important in modelarea

viitorului mobilitatii personale si sustenabile.
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Un alt domeniu in care BMW Group beneficiaza de avantajele digitalizarii este
productia. Aici, conectivitatea dintre lumea reala si cea digitala ofera un potential
semnificativ in numeroase domenii. Obiectivul este acela de a obfine un aranjament
conectat si inteligent al productiei, in care procesele complexe pot deveni si mai
eficiente prin aplicarea tehnologiilor sustinute prin IT. Aceste proiecte sunt reunite
sub concepte precum ,Inudstry 4.0”.

BMW Group se concentreaza in principal pe patru domenii importante cu
potential: obtinerea si analiza automata a datelor, precum inspectarea si
simularea digitala ale uzinelor, imbunatatirea sigurantei proceselor. Cele mai recente
date 3D ale uzinelor fac posibila planificarea cu precizie, astfel incat noile sisteme si
structuri digitale pot fi integrate in peisajele existente. In schimb, aceasta duce

flexibilitatea la un nou nivel.

Logistica inteligenta este pregatita sa mareasca transparenta fata de reteaua de

furnizpri si sa optimizeze lanturile de aprovizionare.

Sistemele inovatoare de automatizare sustin angajatii in mod direct in
momentul in care acestia lucreaza in productie. Robotii cu utilizare flexibila, de

exemplu, pot lucra alaturi de oameni pentru a-i asistat in sarcinile solicitante fizic.

Productia aditiva, care se refera si la imprimarea 3D, aduce noi solutii in productie.
Pe langa faptul ca deschide considerabil mai multe domenii de aplicare pentru o
varietate mai mare de forme, productia aditiva permite componentelor sa fie produse
mai repede si cu calitatea corespunzatoare. in prezent, un exemplu clasic de
productie aditiva este realizarea componentelor personalizate in loturi mici. BMW
Group crede ca acest model de productie are un potential ridicat pentru productia de
serie si realizarea de noi servicii pentru clienti - de exemplu prin personalizarea

componentelor vehiculelor si furnizarea de piese de schimb.

Pe termen lung, aceste schimbari vor avea impact si asupra rolului pe care oamenii il

au in productie. In anii si deceniile ce vor urma, oamenii vor deveni creatori si
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facilitatori de procese, chiar mai mult decat sunt in prezent, iar contributiile lor vor

continua sa modernizeze mediul de lucru in care Tsi desfasoara activitatea.

Sustenabilitate. Energie eficienta pentru mediu

Utilizarea energiei cu impact redus este o valoare fundamentala a BMW Group. De
peste 15 ani, compania este lider al dezvoltarii durabile in industria auto conform
clasamentului RobecoSAM al sustenabilitatii.

BMW Group este constient de responsabilitatea sa - si a fost inca din 1973. Atunci,
BMW a fost primult constructorul auto din lume care a numit un Ofiter de Mediu. Mai
mult, cu incepere din 1990, compania a redus emisiile flotei sale cu de automobile cu
40% - datorita aplicarii tehnologiilor EfficientDynamics, lansate in 2007.

Prin trecerea de la motorul termic la sistemul integral electric si utilizarea unor
vehicule precum BMW i3 si scuterul BMW Motorrad C evolution, BMW Group a
creat modalitati complet noi si revolutionare de experimentare a placerii condusului,

dezvoltarii durabile si interconectivitatii in mediul urban.

Prin obtinerea unei imagini reale a amprentei ecologice a oricarui vehicul se infelege
luarea in considerare a intregului ciclu de viata, nu doar durata de viata activa. In

consecinta, conceptele eficiente de-a lungul intregului lant de valori sunt esentiale.

Un asemenea concept il reprezinta gestiunea inteligenta a datelor de energie, care
este deja utilizata la uzinele din Spartanburg, Leipzig si Regensburg. Aceasta se
bazeaza pe o serie de contoare inteligente de electricitate, care monitorizeaza nivelul
de energie consumata de sistemele si robotii de productie si compara rezultatele cu
datele dintr-o retea centrala a companiei. Pe langa reducerea cantitatii de energie
utilizata, gestiunea inteligenta a datelor de energie creste siguranta productiei si
imbunatateste calitatea productiei. Sistemul a fost dezvoltat ca parte a conceptului
de digitalizare a BMW Group si a primit sustinere din partea Fondului European de
Dezvoltare Regionala (ERDF).
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Un alt factor important in reducerea impactului pe care productia vehiculelor il are
asupra mediului este utilizarea energiei din surse regenerabile, precum centralele
eoliene si hidrocentralele. Deja, aproximativ 58% din electricitatea cumparata de
BMW Group provine din surse regenerabile. De exemplu, uzina din Moses Lake
utilizeaza hidroenergie; Leipzig utilizeaza energie eoliana, iar Rosslyn foloseste

biomasa.

O alta modalitate de economisire a resurselor este prin utilizarea materialelor
regenerabile si a celor reciclate. Principalele exemple de la BMW Group includ pielea
tabacita cu ulei de masling, kenaf (fibar vegetala din bambus cu ritm de crestere rapid
care permite utlizare sustenabild) si utilizarea fibrelor din PET-uri reciclate pentru
tapiteria scaunelor. Pana in anul 2020, BMW Group intentioneaza sa scada consumul
de energie, apa, deseuri si solventi per vehicul produs cu 45%.

Pe termen lung, obiectivul este acela de a crea un ciclu complet neutru, de la
achizitia si productia materialelor pana la utilizarea si reciclarea produsului. (Pentru a
afla mai multe despre sustenabilitate la BMW Group, vizitati:
https:/Aww.bmwgroup.com/en/responsibility.html)

IV. BMW VISION NEXT 100: CUM VA ARATA "PLACEREA
DE A CONDUCE" A VIITORULUI?

Incercarea de a imagina modul in care vom tréi si cum ne vom deplasa in viitor este
pe cat de provocatoare, pe atat de fascinanta. Cum se vor schimba conditiile sociale,
economice si de viata? Si care va fi impactul asupra mobilitatii noastre? Ce posibilitati
interesante noi vor aduce noile tehnologii? Si ce efect vor avea digitalizarea si

conectivitatea asupra cerintelor noastre auto?

Pentru a marca anul centenar in 2016, BMW Group priveste mai departe in viitor
decat in mod obisnuit printr-o serie de Vision Vehicles concepute sa anticipeze si sa

raspunda nevoilor viitoare de mobilitate ale oamenilor. De-a lungul anilor urmatori,
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mobilitatea va deveni tot mai diversa. Intr-un viitor nu foarte indepartat, cele mai
multe automobile vor fi, probabil, complet autonome - oameni se vor deplasa in
roboti pe rofi. Prin urmare, date fiind aceste dezvoltari, cum va fi justificata existenta
automobilelor de catre BMW, o marca pentru care individul si "Placerea de conduce"
reprezinta chintesenta? Si cum vor fi transferate in viitor valorile marcii BMW?

Tn dezvoltarea BMW VISION NEXT 100, principalul obiectiv a fost crearea nu doar a
unui automobil autonom, ci a unuia care este foarte personalizat si complet orientat
sa indeplineasca fiecare nevoie a conducatorului - deoarece conexiunea foarte
emotionala dintre un BMW si conducatorul sau este ceva ce compania isi propune sa
pastreze ca definitoriu.

Pentru BMW VISION NEXT 100, echipa de design a luat in considerare tendintele si
dezvoltarile tehnologice care vor fi cele mai relevante pentru BMW in deceniile
urmatoare. De asemenea, echipa a luat si multe dintre indicii din inovatiile si
proiectele de design din trecut. Cu toate acestea, principalul factor a fost ceva care
dintotdeauna a reprezentat o caracteristica a marcii BMW: dorinta de a fi fara

compromisuri in orientarea sa viitoare pe tehnologii si valoarea pentru client.

Adrian van Hooydonk, director BMW Group Design: "Ca designer, daca ai
posibilitatea de a-}i imagina ceva, este 0 sansa buna ca intr-o zi sa devina realitate.
Asa ca obiectivul nostru cu BMW VISION NEXT 100 a fost sa dezvoltam un scenariu
viitor cu care oamenii sa se asocieze. Tehnologia va face progrese semnificative, va
deschide posibilitati noi fantastice care ne vor permite sa oferim conducatorului un

grad si mai mare de asistenta pentru o experienta a condusului si mai intensa".

"Opinia mea este ca tehnologia ar trebui sa fie cat mai intuitiva posibil in functionare
si ca experienta astfel incéat interactiunile viitoare dintre om, masina si mediul
inconjurator sa devina perfecte. BMW VISION NEXT 100 arata modul in care ne

propunem sa modelam acest viitor."
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Patru concepte care stau la baza BMW VISION NEXT 100:

1. Un BMW veritabil este mereu orientat catre conducator

Tn ultimele luni si ani, cea mai importanta tendintd actuala din industria auto a devenit
atat de raspandita incat nu mai este o chestiune de "daca", ci "cand": condusul
autonom. De asemenea, BMW Group considera ca toti conducatorii BMW vor putea
sa-si lase automobilele sa faca treaba - insa doar atunci cand conducatorul doreste.
BMW VISION NEXT 100 raméane un BMW veritabil, care ofera o experienta intensa a
"Placerii de a conduce".

2. Inteligenta artificiala si tehnologia intuitiva se contopesc

Mergand in viitor, automobilele vor fi complet conectate, iar tehnologia digitala va
deveni atat de normala incat va patrunde in aproape orice domeniu al vietii noastre.
Digitalizarea tot mai mare va face ca lumea fizica si cea digitala sa se uneasca tot mai
mult. Inteligenta artificiala va invata de la noi, anticipand multe dintre dorintele noastre
si lucrand in fundal pentru a efectua sarcinile pe care i le delegam. Modul in care
oamenii si tehnologiile interactioneaza va fi transformat: ecranele si touchscreen-urile
vor fi inlocuite prin forme mai intuitive de comunicare si interactiune om-masina. Si

mai bine: tehnologia va deveni mai umana.

3. Noi materiale deschis oportunitati importante

Cum vor fi produse automobilele in viitor? La un moment dat, presele care lovesc
sute de mii de piese de otel ar putea deveni demodate - utilizarea carbonului poate fi
deja un prim indiciu al marii schimbari care este iminenta in lumea materialelor si a
productiei de automobile. Tehnologiile precum productia rapida si imprimarea 4D nu
vor produce componente sau obiecte, ci materiale inteligente conectate si ar putea
inlocui in curand instrumentele conventionale pentru a deschide posibilitati nebanuite

in design si inginerie.

4. Mobilitatea va ramane o experienta emotionala
Automobilele BMW nu au fost niciodata pur utilitare sau doar un mijloc de a ajunge

dintr-un loc in altul. Mult mai mult, un BMW este despre a privi spre urmatorul viraj, a
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simti puterea motorului si a te bucura de sentimentul de viteza; este despre
experienta senzoriala, fluxul de adrenalina sau acel moment intim la care calatoria
incepe, indiferent ca este vorba despre un conducator solitar sau unul care
calatoreste cu un prieten apropiat ori cu persoana iubita. Mergand in viitor, toate
acestea nu se vor schimba - pentru ca experienta emotionala a mobilitatii este bine
fixata In memoria si esenta companiei. Prin pastrarea conducatorului in prim-plan,
BMW VISION NEXT 100 va spori aceasta experienta emotionala intr-un mod fara
precedent.

BMW VISION NEXT 100: un automobil pentru mobilitate viitoare

e De la conducator la "Ultimate Driver" (Conducatorul Suprem) - prin inteligenta
digitala.

o "Alive Geometry" (Geometria Vie) permite o interactiune intuitiva intre
conducator si automobil.

e Modurile de condus "Boost" si "Ease" permit operarea controlata de
conducator sau automobil.

e "Companion": partenerul digital inteligent conecteaza conducatorul si
automobilul.

e Exteriorul BMW caracteristic.

o Materiale ale viitorului.

De la conducator la Ultimate Driver - prin inteligenta digitala

In viitor, conducatorii BMW vor dori in continuare sa petreacd majoritatea timpului
disponibil in automobil, la volan. La BMW VISION NEXT 100, atentia ramane
concentrata pe conducator, iar conectivitatea constanta, inteligenta digitala si
tehnologiile de ultima ora vor fi disponibile pentru sustinere. Dar aceasta nu este tot:
BMW VISION NEXT 100 va transforma conducatorul in "Ultimate Driver"
(Conducatorul Suprem). Chiar daca lumea va fi in schimbare, "Placerea de a

conduce" este aici si va ramane - si va fi mai intensa ca niciodata.
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Tn conceperea BMW VISION NEXT 100, punctul de start a fost interiorul. In anii
urmatori, experienta conducatorului va deveni tot mai importanta si, decat sa aiba
doar sentimentul ca se afla intr-un automobil care se conduce singur, ar trebui sa
simta ca sta intr-unul care a fost conceput special pentru ei. Aceasta idee a dat
nastere unei arhitecturi in care habitaclul pare foarte spatios Th comparatie cu
dimensiunea totala a automobilului, in timp ce pastreaza liniile exterioare specifice
unui BMW. Tn ciuda interiorului boltit, BMW VISION NEXT 100 pastreaza silueta
atletica usor de recunoscut a unui sedan BMW.

Designul interiorului permite diferite moduri de operare: modul Boost, in care
conducatorul detine controlul, si modul Ease, in care conducatorul se relaxeaza si
las& automobilul s& preia comanda. In Ease, automobilul devine un loc de rasfat, cu
mult spatiu, iluminat agreabil si 0 atmosfera confortabila. In Boost, conducétorul preia
comanda si beneficiaza de o sustinere subtila si intuitiva din partea automobilului. in
orice moment, automobilul invata tot mai mult despre persoana aflata la volan,
datorita inteligentei sale senzoriale si digitale, pe care BMW Group o numeste
"Companion" (Partenerul). Acesta din urma invata progresiv sa ofere tipul corect de
sustinere pentru a transforma conducatorul in "Ultimate Driver" (Conducatorul
Suprem).

Un element foarte important al Vision Vehicle este o alta inovatie, cunoscuta drept
Alive Geometry (Geometrie Vie), un detaliu care nu a mai fost nicoodata prezentat la
un automobil. Aceasta consta dintr-un tip de sculptura 3D, care functioneaza atéat in

interiorul automobilului, cat si in exteriorul acestuia.

Alive Geometry permite interactiunea intre conducator si automobil

Alive Geometry consta din aproximativ 800 de triunghiuri mobile care se afla in
panoul de instrumente si in anumite zone ale panourilor laterale. Ele functioneaza
tridimensional, comunicand foarte direct cu conducatorul prin miscarile lor, care sunt
mai mult ca niste gesturi decat ca reprezentari bidimensionale pe un ecran. Chiar si

cea mai mica miscare periferica este perceptibila pentru conducator. In combinatie
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cu Head-Up display, Alive Geometry combina analogul si digitalul intr-o maniera

unica.

Triunghiurile lucreaza in acelasi fel precum un stol de pasari in zbor controlat,

miscarile coordonate ale acestora actionand ca semnale care sunt usor de inteles de
catre pasageri. In combinatie cu Head-Up Display, ele il implica pe conducétor intr-o
forma de comunicare preconstienta, unde un semnal intuitiv prezice un eveniment in

timp real iminent.

In prezent pot fi vazute diferite abordari care par sa confirme fezabilitatea acestei
solutii. De exemplu, crearea rapida de prototipuri si productia rapida castiga
importanta continuu si sunt susceptibile de a fi un lucru obisnuit peste 30 de ani.
Chiar dacg, in prezent, ramane dificil de imaginat cum sute de triunghiuri mici ar
putea fi coordonate pentru ca Alive Geometry sa functioneze, in anii urmatori va fi
posibil pe masura ce se inlocuiesc metodele standard de productie a automobilelor
din prezent. In viitor, va deveni posibil s& se produca forme mult mai complexe si mai
flexibile. In contextul BMW VISION NEXT 100, acesta este motivul pentru care BMW
Group face trimitere la imprimarea 4D, un proces care adauga componentelor un al
patrulea nivel: cel functional. In anii ce vor urma, componentele imprimate fabricate in
acest mod vor integra direct functiile care astazi trebuie concepute si produse

separat, inainte de a fi incorporate intr-un ansamblu.

Tn acest moment, lumea digitala este puternic legata de afisaje; urmatorul pas vor fi
LEDurile organice - cu alte cuvinte, afisaje care Tsi pot schimba forma in mod liber. Cu
toate acestea, Vision Vehicle sugereaza ca, la un moment dat, nu vor mai exista
afisaje. In schimb, intregul parbriz va servi drept un monitor gigant, chiar in fata
conducatorului. In viitor, lumea digitala si cea fizica se vor uni considerabil, asa cum
dovedeste si Alive Geometry, de exemplu, prin modul in care bordul analog
interactioneaza cu Head-Up Display digital din parbriz.

Modurile de condus Boost si Ease pentru operare controlata de

conducator sau automobil
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Tn modurile Boost si Ease, elementele si tehnologiile automobilului permit ca
experienta condusului sa fie mai intensa sau mai relaxata, in functie de ceea ce este
necesar. Tranzitia intre moduri este impresionanta si perfect orchestrata, iar Alive
Geometry capata noi valente. in modul Boost, cand conducatorul este concentrat
complet pe drum, Alive Geometry evidentiaza trasa ideala sau punctul de virare
posibil si avertizeaza in legatura cu vehiculele din sens opus. Obiectivul nu este sa-|
faca pe cel de la volan sa conduca mai repede, ci acest tip de suport il transforma
intr-un pilot semnificativ mai bun. In plus, réspunsul intuitiv are un impact mai fizic si
imediat decat o voce de robot sau instructiunile de pe ecran. Pe de alta parte, in
modul Ease, Alive Geometry este mai discreta in miscari, informand pasagerii cu

privire la traseul urmator si orice manevre de accelerare si de frénare care urmeaza.

Tn modul Boost, intregul automobil se concentreaza pe conducétor, oferind sustinere
inteligenta pentru maximizarea experientei condusului. Scaunul si volanul isi modifica
pozitia, iar consola centrala se misca pentru a deveni mai puternic orientata inspre
conducator. Cand calatoria incepe, conducatorul poate interactiona cu automobilul

prin intermediul controlului prin gesturi.

Contactul analog prin BMW Head-Up Display al viitorului utilizeaza intregul parbriz
pentru comunicarea cu conducatorul. In modul Boost, accentul este pus exclusiv pe
ceea ce conteaza cu adevarat pentru conducator: informatii precum trasa ideala,
punctul de virare si viteza. Suplimentar, conectivitatea integrala, senzorii inteligenti si
schimbul permanent de date permit ca Head-Up Display sa genereze o imagine
digitala a mediului inconjurator al automobilului. De exemplu, in conditii de ceata,
conducatorul poate beneficia de informatii precum vehiculele ce se deplaseaza in
fatd, inainte ca acestea sa fie vizibile. In plus, prin faptul ca invata tot mai mult despre
conducator, sistemul se imbunatateste continuu, concentrandu-se pe crearea, in

orice moment, a celei mai intense si personale experiente de condus posibila.

Tranzitia in modul Ease aduce o schimbare completa a ambiantei interioare. Volanul
si consola centrala se retrag, iar tetierele se muta intr-o parte pentru a crea o

atmosfera relaxata si primitoare. Scaunele si panourile usilor se unesc pentru a forma
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0 singura unitate, ceea ce permite conducatorului si pasagerilor sa stea usor inclinati.
Aceasta le usureaza statul fata in fata si intr-o pozitie mai relaxata pentru o
comunicare mai buna. In acelasi timp, Head-Up Display ofer pasagerilor continut
personalizat, alaturi de informatiile si functiile entertainmentul pe care acestia si-|

doresc.

Tn functie de modul de condus, accentul schimbarilor automobilului - concentrarea
pe esentialul pentru conducator in modul Boost si imprejurimile si atmosferain
modul Ease - evidentiaza, de exemplu, peisajele impresionante sau cladirile de
interes pe langa care trece automobilul.

Daca automobilul este in modul Boost sau Ease este vizibil in mod clar si pentru
ceilalti participanti la trafic intrucat grila radiatorului, farurile duble si stopurile de forma
literei L actioneaza ca un instrument de comunicare. Culorile diferite ale luminii indica

modul pe care automobilul il utilizeaza in momentul respectiv.

Companion: partenerul digital inteligent conecteaza conducatorul si
automobilul

Companion este simbolizat de un mic element sculptural, care reprezinta conexiunea
conducator-automobil. Avand forma unei pietre prefioase mari, acesta este pozitionat
in centrul bordului, imediat sub parbriz, unde simbolizeaza inteligenta, conectivitatea
si disponibilitatea BMW VISION NEXT 100. De asemenea, reprezinta schimbul
constant de date: cu cat invata mai mult despre proprietar si obiceiurile sale de
mobilitate, cu atat devine mai inteligent. La un moment dat, il cunoaste atéat de bine
pe conducator incat realizeaza automat sarcinile de rutina pentru acesta si ofera
sfaturile potrivite atunci cand este nevoie. Indiferent de automobil in sine, invatarea

continua face Companion tot mai valoros pentru proprietarul sau.

De asemenea, Companion joaca un rol important in comunicarea conducator-
automobil cand masina trecere din modul Boost in modul Ease. In timp ce
conducatorul se concentreaza asupra traseului in modul Boost, Companion raméne
plat in bord. Dar cand BMW VISION NEXT 100 preia controlul in Ease, "Partenerul"
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se ridica pentru a crea o interfata cu parbrizul. Un semnal luminos avertizeaza
conducatorul ca automobilul este pregatit pentru un condus complet automat.
Pentru ceilalti participanti la trafic, Companion are o functie similara, semnalizand prin
propria lumina, precum si prin cele ale automobilului ca masina functioneaza in modul
automat. In anumite situatii de trafic, Companion este in contact vizual cu alti
participanti la trafic, ajutand pietonii sa traverseze drumul prin intermediul unui

gradient verde din partea frontala a masinii.

Exteriorul BMW caracteristic

Designul BMW Vision Vehicle este caracterizat de o0 combinatie de sportivitate
specifica unui coupé si eleganta dinamica a unui sedan. Cu o lungime de 4,90 metri
si 0 inaltime de 1,37 metri, automobilul are dimensiuni exterioare compacte. Cu toate

acestea, in interior, are dimensiunile unui sedan BMW de lux.

Rotile mari sunt pozitionate la limita exterioara a caroseriei, oferind automobilului
atitudinea dinamica specifica BMW. Cand vine vorba de aerodinamica, Alive
Geometry exterioara contribuie la un efect remarcabil: cand rotile pivoteaza pentru
directionarea automobilului, caroseria le mentine acoperite ca si cum ar fi un invelis
flexibil, acomodandu-se diferitelor pozitii ale acestora. Designul inovator al BMW
VISION NEXT 100 ofera un coeficient de rezistenta extrem de redus, 0,18.

Exteriorul automobilului are o culoare ca a cuprului, conceputa sa sublinieze ideea ca
automobilele BMW ale viitorului ar trebui sa fie percepute tehnic, dar au o caldura a
lor - simbolizata prin legaturile strénse dintre automobil si conducatorul sau.

Aceasta relatie incepe imediat ce conducatorul se apropie de automobil: tehnologiile
inteligente cu senzori deschid automat usile-aripa. Pentru a oferi conducatorului mai
mult spatiu de acces, volanul este la acelasi nivel cu bordul. Odata asezat, intreaga
gama de sisteme este activata prin apasarea logo-ului BMW din mijlocul bordului.

Usile se inchid, volanul inainteaza, iar experienta condusului incepe.

Materialele viitorului
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Designerii BMW VISION NEXT 100 au folosit in primul rand fesaturi realizate din
materiale reciclate sau regenerabile. Componentele de carbon vizibile si invizibile,
precum panourile usilor, sunt realizate din reziduuri rezultate din productia normala
de fibra de carbon. In viitor, alegerea materialelor va deveni si mai importanta pe tot
parcursul proceselor de design si productie.

Cu timpul, alte materiale noi vor fi adaugate in combinatie, ceea ce va permite aparitia
unor forme diferite de automobile. Pentru a economisi resurse si pentru a sustine o
productie mai sustenabila, vor fi utilizate mai putin lemnul si pielea, in timp ce
materialele inovatoare si posibilitatile noi ulterioare de design si productie vor veni
treptat in prim-plan. Aceasta abordare este exemplificata deja de utilizarea unor
textile de calitate si a monomaterialelor uso reciclabile si de eliminarea pielii din
interiorul BMW VISION NEXT 100 (Fotografii si imagini TV ale Vision Vehicle pot fi

gasite la: www.presa.omw.ro).

Pentru informatii suplimentare, va rugam contactati:
BMW Group Romania

Alexandru Seremet

Tel.: +40-726-266-224

E-mail: alexandru.seremet@bmwgroup.com

BMW Group

Datorita celor trei marci ale sale - BMW, MINI si Rolls-Royce -, BMW Group este
liderul mondial al constructorilor premium de automobile si motociclete si ofera
servicii financiare si de mobilitate premium. In calitate de companie ce opereazé la
nivel global, BMW Group dispune de 30 de facilitati de productie si asamblare in 14
tari si are o retea de vanzari in peste 140 de tari.

In 2015, BMW Group a vandut, la nivel mondial, aproximativ 2,247 milioane de
automobile si aproape 137.000 motociclete. Profitul brut pentru anul fiscal 2014 a
fost de aproximativ 8,71 miliarde de euro, iar veniturile au fost de 80,40 miliarde de
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euro. La 31 decembrie 2014, BMW Group dispunea de o forta de munca de
116.324 de angajati.

Dintotdeauna, succesul BMW Group s-a bazat pe gandirea pe termen lung si pe
actiunea responsabila. Astfel, compania a pus bazele unei dezvoltari durabile in plan
ecologic si social prin lantul de valori, responsabilitatea vasta a produselor si un

angajament clar pentru conservarea resurselor ca parte integranta a strategiei sale.

WWwW.bmwgroup.com; www.bmw.ro

Facebook: http://www.facebook.com/BMW.Romania
Twitter: http:/twitter.com/BMWRO

YouTube: http:/Mww.youtube.com/bmwgroupromania
Site-uri de presa:

www.presa.omw.ro

WWW.presa.mini.ro

WWW.press.omwgroup.com

WWW.press.bmwgroup-sport.com
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