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Aplicatia BMW Museum - un ghid inovator prin istoria
placerii de a conduce

Noul ghid digital al muzeului sustine tururi interactive personalizate
ale expozitiilor permanente si temporare. Este disponibil gratuit, in
Apple App Store si Google Play Store, din luna februarie 2016 - in
sapte limbi

Bucuresti/Miinchen. Cu noua aplicatie BMW Museum, Muzeul BMW din
Munchen isi prezinta viziunea pentru viitorul tururilor interactive fara ghid prin istoria
"Pl&cerii de a conduce". In premiera, aceasta aplicatie permite utilizatorilor de
smartphone-uri si tablete sa previzualizeze punctele de atractie din istoria BMW si a
produselor sale inainte de a realiza calatoria, in timp ce tehnologia interactiva
inteligenta le permite sa descopere in detaliu multe din exponatele muzeului.
Indiferent de traseul pe care vizitatorii il aleg prin muzeu, aplicatia le furnizeaza
descrieri explicative detaliate ale diverselor sali cat si a exponatelor individuale.
Comentariile audio si text sunt oferite In sapte limbi diferite. Aplicatia BMW Museum
este oferita in doua versiuni - una pentru dispozitive cu sistem iOS si una pentru cele
cu sistem Android. Este disponibila gratuit in Apple App Store si Google Play Store
cu incepere din luna februarie 2016.

Intins pe o suprafata expozitionald de aproximativ 5.000 de metri patrati, Muzeul
BMW este dedicat trecutului, prezentului si viitorului placerii de a conduce. Situat in
imediata vecinatate a sediului central BMW, muzeul reprezinta un pilon - alaturi de
BMW Welt si uzina BMW Group - al experientei multidimensionale de brand. Zona de
expozitie permanenta a muzeului este impartita in sapte "case" tematice care ofera o
introspectie bogata si variata in istoria corporate si de produs a BMW. Exponatele
includ peste 120 dintre cele mai importante si prestigioase automobile, motociclete
si motoare din istoria marcii BMW.

Muzeul BMW este organizat ca un oras, cu o ,strada” principala din care se
acceseaza sali tematice, denumite ,,case” (avem casa ,,Designului”, casa ,,BMW M”,
casa ,Publicitatii”, casa ,BMW Seria 3”) si care trece si prin ,piata” principala,
dedicata modelelor roadster.
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Cu ajutorul aplicatiei BMW Museum, vizitatorii pot alege perioadele si subiectele
specifice din istoria marcii pe care vor sa le exploreze in profunzime. Apoi isi pot
organiza turul prin "casele" tematice individuale n orice ordine doresc. Comentariile
relevante sunt transmise pe smartphone-ul sau tableta lor fie in format audio, fie ca
text insotit de imagini si scurte videoclipuri. O harta interactiva permite utilizatorilor sa
se orienteze cu mai mare usurinta pe masura ce se deplaseaza prin diferite
departamente, explorand subiectele care i intereseaza cel mai mult - de exemplu,
motorsportul sau designul, 0 anume gama de modele sau automobile dintr-un
anumit deceniu. Tot continutul oferit de aplicatia BMW Museum este disponibil in

germana, engleza, franceza, italiana, spaniola, rusa si chineza.

Acest ghid digital al muzeului si mediu inovator de informare indeplineste nevoile
tuturor categoriilor de varsta si va inspira vizitatorii sa interactioneze si mai intens cu
acele subiecte care li intereseaza cel mai mult din expozitile permanente, temporare
si speciale ale muzeului. Prin combinarea istoriei animate si interactive cu tehnologia
de prezentare digitala interactiva, aplicatia BMW Museum oglindeste propria
abordare a Muzeului BMW de a prezenta trecutul, prezentul si viitorul placerii de a
conduce. Pe masura ce vizitatorii calatoresc prin istoria mobilitatii, aplicatia le permite
si sa impartaseasca impresii prin social media. De asemenea, este posibila accesarea

celor mai noi stiri si evenimente de la Muzeul BMW si BMW Welt.

Muzeul BMW

Vizitatorii de toate varstele pot explora trecutul, prezentul si viitorul marcii BMW in
cadrul BMW Welt, a Muzeului BMW si a uzinei BMW. Muzeul BMW joaca un rol
important in aceasta poveste. De la redeschiderea din 2008, edificiul a prezentat cu
succes istoria BMW si a oferit o introspectie in viitor. De asemenea, muzeul
exploreaza tema mobilitatii in beneficiul tinerilor vizitatori. Muzeul Junior organizeaza
un program special pentru copii si tineri, bazandu-si conceptul educational pe
invatare prin joaca. Muzeul are si propria istorie: este unul dintre cele mai vechi
muzee auto din Germania, a fost construit in 1973, in urma unei propuneri a
celebrului arhitect Karl Schwanzer, cel care a desenat si cladirea de birouri ,,4
Cilindri”. Muzeul a fost declarat monument istoric in 1999.
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Pentru informatii suplimentare, va rugam contactati:
BMW Group Romania

Alexandru Seremet

Tel.: +40-726-266-224

E-mail: alexandru.seremet@bmwgroup.com

BMW Group

Datorita celor trei marci ale sale - BMW, MINI si Rolls-Royce -, BMW Group este
liderul mondial al constructorilor premium de automobile si motociclete si ofera
servicii financiare si de mobilitate premium. In calitate de companie ce opereazi la
nivel global, BMW Group dispune de 30 de facilitati de productie si asamblare in 14
tari si are o refea de vanzari in peste 140 de tari.

In 2015, BMW Group a vandut, la nivel mondial, aproximativ 2,247 milioane de
automobile si aproape 137.000 motociclete. Profitul brut pentru anul fiscal 2015 a
fost de aproximativ 9,22 miliarde de euro, iar veniturile au fost de 92,18 miliarde de
euro. La 31 decembrie 2015, BMW Group dispunea de o forta de munca de
122.244 de angajafi.

Dintotdeauna, succesul BMW Group s-a bazat pe gandirea pe termen lung si pe
actiunea responsabila. Astfel, compania a pus bazele unei dezvoltari durabile in plan
ecologic si social prin lantul de valori, responsabilitatea vasta a produselor si un

angajament clar pentru conservarea resurselor ca parte integranta a strategiei sale.

WWW.bmwgroup.com; www.bmw.ro

Facebook: http:/Mmww.facebook.com/BMW.Romania
Twitter: http://twitter.com/BMWRO

YouTube: http:/AMww.youtube.com/bmwgroupromania
Site-uri de presa:

www.presa.omw.ro
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