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»Eyes on Gigi” - BMW prezinta campania digitala pentru
noul BMW M2 Coupé

Filmul regizat de Marc Forster include coregrafie auto
spectaculoasa cu supermodelul Gigi Hadid

Bucuresti. Pentru a coincide cu lansarea pe piata ce a avut loc la 16 aprilie, BMW a
lansat campania digitala pentru noul BMW M2 Coupé. Vedetele campaniei "Eyes on
Gigi" sunt noul BMW M2 Coupé si supermodelul american Gigi Hadid, care apare

pentru prima data in fata camerelor pentru un brand auto.

Performantele dinamice si agilitatea primului BMW M2 Coupé din istorie, dar si
frumusetea senzuala si eleganta lui Gigi Hadid I-au inspirat pe renumitul producator
de filme si autor de scenarii Marc Forster, regizorul unor pelicule precum "James
Bond - Quantum of Solace", "Monster's Ball" si "World War Z", sa creeze spotul

extrem de neobisnuit.

Eyes on Gigi

Filmul atractiv, ca initial a fost lansat exclusiv pe YouTube si Facebook in data de 14
aprilie, invita urmaritorii sa joace o varianta foarte diferita de "ghicitoare": filmul incepe
cu supermodelul Gigi Hadid urcand intr-unul dintre cele trei BMW M2 Coupé
parcate; din acel moment, telespectatorul trebuie sa o urmareasca pe Gigi si al sau
BMW M2 Coupé.

Intr-un interval scurt de timp, alte doud BMW M2 Coupé intra in joc si incepe
coregrafia automobilelor ce ruleaza cu viteza mare - misiunea devine aproape
imposibila. La finalul evolutiei, toate cele cinci M2 Coupé se opresc si jucatorul
trebuie sa identifice in care automobile se afla Gigi Hadid.

Evolutia spectaculoasa - filmata dintr-o singura dubla, needitata - a fost realizata pe
un aerodrom din Desertul Mojave (California), in regia lui Mauro Fiore, cameraman

distins cu Oscar ("Avatar", "The Equalizer").
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Rezolutia interactiva a jocului are loc pe microsite-ul campaniei
www.EyesOnGigi.com, unde vizitatorii pot urmari si coregrafia automobilelor dintr-o

perspectiva 3600.

"Eyes on Gigi" reprezinta prima colaborare a top modelului din Los Angeles cu un
brand din industria auto. "Suntem incantati sa o avem pe Gigi Hadid ca imagine a
campaniei globale pentru noul BMW M2 Coupé", a comentat Uwe Dreher, director
de comunicare internationala de brand BMW, BMW i si BMW M. "Gigi si M2
reprezinta combinatia perfecta: ambele sunt personalitati puternice, cu o charisma

fascinanta."

Hadid s-a aratat impresionata imediat: "BMW este un brand emblematic. Faptul ca
am fost aleasa sa reprezint imaginea acestei campanii este un punct de referinta

pentru cariera mea. M2 este un automobil cool si fun".

Campania adopta abordarea "intai digital" pentru priam data

Spotul digital semnifica inceputul unei campanii integrate la nivel global prin canalele
TV, digital, social media si CRM, demarata la 14 aprilie. Abordarea concentrata pe
digital, preferata in premiera pentru "Eyes on Gigi", beneficiaza si de prezenta
consistenta pe care Hadid o are in social media. Cu peste 16,1 milioane de abonati
pe Instagram, aproape 1,9 milioane de urmaritori pe Twitter si circa 2,6 milioane de
fani pe Facebook, Hadid cunoaste un succes fantastic in acest domeniu.

Daca jucatorul alege modelul BMW M2 Coupé corect, arhitectura digitala sofisticata
a campaniei 1l conduce spre showroomul digital BMW M2 Coupé al reprezentantei
BMW din tara jucatorului.

Hadid s-a aratat incantata de ideea neobisnuita a campaniei: "Cand au venit la mine
cu acest concept, mi-a placut si am fost onorata sa fac parte din el. Implicarea in

acest proiect a fost un impuls pentru mine".


http://www.eyesongigi.com/
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Pentru a garanta ca noul "fan al marcii" va continua sa experimenteze placerea de a
conduce, BMW ii ofera top modelului propriul BMW M2 Coupé pentru o perioada de

sase luni.

Agentiile responsabile:
KBS (New York) / Serviceplan (Hamburg)

Pentru informatii suplimentare, va rugam contactati:
BMW Group Romania

Alexandru Seremet

Tel.: +40-726-266-224

E-mail: alexandru.seremet@bmwgroup.com

BMW Group

Datorita celor trei marci ale sale - BMW, MINI si Rolls-Royce -, BMW Group este
liderul mondial al constructorilor premium de automobile si motociclete si ofera
servicii financiare si de mobilitate premium. In calitate de companie ce opereazi la
nivel global, BMW Group dispune de 30 de facilitati de productie si asamblare in 14
tari si are o retea de vanzari in peste 140 de tari.

In 2015, BMW Group a vandut, la nivel mondial, aproximativ 2,247 milioane de
automobile si aproape 137.000 motociclete. Profitul brut pentru anul fiscal 2015 a
fost de aproximativ 9,22 miliarde de euro, iar veniturile au fost de 92,18 miliarde de
euro. La 31 decembrie 2015, BMW Group dispunea de o forta de munca de
122.244 de angajati.

Dintotdeauna, succesul BMW Group s-a bazat pe gandirea pe termen lung si pe
actiunea responsabila. Astfel, compania a pus bazele unei dezvoltari durabile in plan
ecologic si social prin lantul de valori, responsabilitatea vasta a produselor si un

angajament clar pentru conservarea resurselor ca parte integranta a strategiei sale.

wWwWw.bmwgroup.com; www.bmw.ro

Rolls-Royce

Motor Cars Limited


mailto:alexandru.seremet@bmwgroup.com
http://www.bmwgroup.com/
http://www.bmw.ro/

BMW o) Rolls-Royce
GROUP & <0 o

Corporate Communications

Comunicat de presa
e 'Eyes on Gigi". BMW prezinta campania digitala pentru noul BMW M2 Coupé

Pagina 4

Facebook: http:/mww.facebook.com/BMW.Romania
Twitter: http://twitter.com/BMWRO

YouTube: http:/mww.youtube.com/bmwgroupromania
Site-uri de presa:
www.presa.omw.ro
-
WWW.press.omwgroup.com

www.press.bmwgroup-sport.com
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