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Best Global Brands: nici un alt constructor auto
premium din Top 100 nu a evoluat mai mult decat
MINI

Valoarea marcii a crescut cu 18%, urcand zece locuri in

clasamentul Interbrand

Bucuresti/Miinchen. Un brand autentic si emotional, cu produse atractive si
comunicare de brand distinctivi: realinierea sistematica a marcii MINI se dovedeste
a fi un succes. In actualul clasament Best Global Brands, realizat de agentia
Interbrand, valoarea marcii MINT a urcat cu 18 procente - cea mai mare crestere a
oricirui constructor auto premium din Top 100, doar alte doud marci reusind o ratd
de crestere atat de puternici. Cu o valoare a mércii de aproape 4,9 miliarde de

dolari, marca premium din Marea Britanie a urcat zece locuri pani pe pozitia a 88-a.

MINT isi continui cresterea puternici in ceea ce priveste valoarea marcii. In 2014,
marca incd nu intrase intre primele 100 de branduri ale lumii, dar a debutat pe locul
al 98-lea in 2015 si acum a reusit o evolutie de zece pozitii in decurs de un singur
an. Sebastian Mackensen, vicepresedinte executiv MINI, explicd motivele care fac
MINT o marca de succes: "Cresterea marcii este o consecinta a faptului ca face

oamenii fericiti - ceea ce inseamna ca le indeplineste nevoile si pasiunile”.

Aceasti crestere puternici a valorii brandului vine pe fondul implementérii
sistematice a realinierii mércii care a fost anuntatd in 2015. Designul, autenticitatea
si valoarea intrinseci definesc noua identitate de brand, care este reflectati in
aparitia vizuala si noua tonalitate de comunicare. Noua filosofie de brand renunt la
tot ceea ce nu este necesar, lasind mai mult spatiu pentru ceea ce este important si
concentrandu-si atentia pe mesajele importante, comunicate intr-o maniera
autentici. "Marca este in evolutie; in prezent, suntem in cursul unei repozitionari

majore”, subliniaza Sebastian Mackensen, vicepresedinte executiv MINI. "MINI este
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nu doar o marca auto foarte emotionals, ci si un brand de lifestyle urban autentic

care se pozitioneazi intr-o serie de noi domenii."

MINTI cauta si ofere raspunsuri la probleme reale ale convietuirii in orasele de pe
mapamond. Prin prezentarea revolutionarului MINI VISION NEXT 100 Vision
Vehicle ce a avut loc in iunie 2016, marca a oferit o avanpremierd a gandurilor sale.
MINTI isi propune si continue formarea, in mod activ, a spiritului vremurilor si sa-1
conecteze cu publicul-tintad urban tanir. Pentru a reusi acest lucru, MINI este activ si
in afara lumii auto. In 2016, MINI Fashion a participat la evenimentul de moda
masculind PITTI Uomo, in timp ce MINI Living a avut aparitii la Salone del Mobile si
la alte expozitii. Spre finalul anului 2016, marca va deschide un centru ambitios
pentru designeri in Brooklyn (New York) cu numele A/D/O. Prin acceleratorul de
afaceri start-up URBAN-X, investeste si in antreprenori care vor si faca mai
atractiva viata in orase. Esther Bahne, director pentru Brand Strategy si Business
Innovation: "Anul acesta, am inceput sd ne angajam mai profund in domenii precum
arhitectura urbani, designul, moda si antreprenoriatul - dezvoltand si investind in
produse de relevanti mare pentru oamenii ce triiesc in orasele din lume. Aceasta va
conduce cresterea marcii MINI pe termen mediu si lung, asigurand cd vom continua
sd producem o gama de produse si servicii atractive si sa cucerim un nou public-

o

tinta’".

Cresterea constantid a marcii MINI este acompaniati de o crestere corespunzitoare a
livrarilor de produse. In primele opt luni ale anului 2016, vanzirile au crescut cu
5,7% fata de aceeasi perioadi a anului anterior, ajungand la un total de 223.913
automobile. Cei mai importanti vectori de crestere pentru marca premium au fost
MINI Clubman - inclusiv cea mai sportivi varianti a sa, recent lansatul MINI John

Cooper Works Clubman - si noul MINI Cabrio, lansat in primavara.

"Best Global Brands" 2016 este a 127-a editie a raportului ce este publicat anual de

compania de consultanti de brand la nivel mondial Interbrand, care analizeazi
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modul in care brandurile determina succesul unei companii. Evaluarea este bazata
pe succesul financiar al produselor si serviciilor, rolul mércii in luarea deciziilor de
catre clienti si impactul sau asupra preturilor companiei. In medie, valoarea marcilor

din Top a crescut cu 4,8% fati de 2015.

Pentru informatii suplimentare, va rugdm contactati:

BMW Group Romania

Alexandru Seremet

Tel.: +40-726-266-224

E-mail: alexandru.seremet@bmwgroup.com

BMW Group

Datorita celor trei mérci ale sale - BMW, MINTI si Rolls-Royce -, BMW Group este liderul mondial al
constructorilor premium de automobile si motociclete si oferi servicii financiare si de mobilitate
premium. In calitate de companie ce opereazi la nivel global, BMW Group dispune de 31 de facilititi de
productie si asamblare in 14 tari si are o retea de vanzari in peste 140 de tari.

In 2015, BMW Group a vandut, la nivel mondial, aproximativ 2,247 milioane de automobile si aproape
137.000 motociclete. Profitul brut pentru anul fiscal 2015 a fost de aproximativ 9,22 miliarde de euro,
iar veniturile au fost de 92,18 miliarde de euro. La 31 decembrie 2015, BMW Group dispunea de o forti

de munca de 122.244 de angajati.

Dintotdeauna, succesul BMW Group s-a bazat pe gandirea pe termen lung si pe actiunea responsabila.
Astfel, compania a pus bazele unei dezvoltari durabile in plan ecologic si social prin lantul de valori,
responsabilitatea vasta a produselor si un angajament clar pentru conservarea resurselor ca parte

integranta a strategiei sale.

www.bmwgroup.com; www.bmw.ro

Facebook: http://www.facebook.com/BMW.Romania
Twitter: http://twitter.com/BMWRO

YouTube: http://www.youtube.com/bmwgroupromania
Site-uri de presa:
www.presa.bmw.ro

WWwWw.presa.mini.ro
www.press.bmwgroup.com

www.press.bmwgroup-sport.com
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