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«Resale Value Giants»: MINI este lider in doua

categorii de automobile

Cel mai nou clasament al modelelor de pe piata auto din Germania care ofera cea
mai buna valoare de revianzare: MINI One este lider in clasa micia, MINI One
Clubman este numirul 1 in segmentul compact. ,MINI obtine constant rezultate de
top in ceea ce priveste valoarea de revinzare. Ne uitim cu mare atentie la studiile
din Germania, cea mai importanta piati auto din Europa, pe care o considerim un
trend setter si pentru Roménia”, explica Cristian Vlasgin, Sales si Business

development Manager, BMW Group Romania.

Bucuresti/Miinchen. Achizitionarea unui automobil nou al marcii premium britanice
MINI este o investitie profitabila. Cumparatorul poate fi sigur in ceea ce priveste
placerea condusului, stilul individual si calitatea premium, dar se poate baza si pe un
nivel foarte inalt al valorii de revinzare. De mai multi ani, modelele MINI se numéri
printre castigatorii clasamentelor "Resale Value Giants" publicate de "Focus Online".
In actuala ierarhie, MINI este lider in doua categorii de automobile. Noul MINI One
cu trei usi (75 kW/102 hp) este considerat a fi modelul cu cel mai mic procent de
pierdere a valorii din clasa mic3, iar acelasi lucru este valabil si pentru noul MINI
One Clubman (75 kW/102 hp) in segmentul compact. Aceste evaludri se bazeaza pe
analizele realizate de institutul de cercetéri de piata Bihr & Fess Forecasts din
Saarbriicken. Studiul analizeaza evolutia anticipata a valorii actualelor automobile

noi pe parcursul urmatorilor patru ani.

»,MINI obtine constant rezultate de top in ceea ce priveste valoarea de revanzare. Ne
uitdm cu mare atentie la studiile din Germania, cea mai importanta piata auto din
Europa, pe care o considerdm un trend setter si pentru Roméania”, explica Cristian
Vlasin, Sales si Business development Manager, BMW Group Romania. ,Valoarea
buna de revanzare este un argument pragmatic de achizitie pentru MINI - modelele
marcii noastre se dovedesc o achizitie rentabili si vedem un interes in crestere si

din partea clientilor de flote. De altfel, cea mai importantd achizitie in acest an a fost
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o flotd de 30 de modele MINI One”, a continuat Vlasin.

Date fiind calititile diverse si popularitatea lor foarte mare, cele doud MINI
desemnate "resale value giants” au tot ce le trebuie pentru fi foarte dorite pe piata
automobilelor second-hand. Conform previziunilor specialistilor din piatd, MINI One
cu trei usi va avea, peste patru ani, o valoare de revanzare de 56,5% din pretul
actual. Cea mai noud generatie a originalului in segmentul premium al clasei mici a
fost lider al categoriei sale si in precedentele clasamente "Resale Value Giant'. Asa
ca nu a fost nici o surpriza cd "Focus online” a ajuns si de aceasta dati la aceeasi

concluzie pozitivd: "MINT One este o investitie de succes".

Pe de alta parte, MINI One Clubman a performat si mai bine in cea mai recenti
analizd: dupa o perioada de patru ani, acest model este capabil sa atinga o valoare de
revanzare de 58% din pretul original de achizitie. Reinterpretarea moderna a
conceptului shooting brake cu patru usi laterale, doua usi divizate in spate si un
interior versatil interior a fost inclusa in premieri in evaluarea clasei compacte si
"imediat a urcat pe cea mai inalta treaptd a podiumului”, asa cum afirmi "Focus

online".

Pentru actualul clasament "Resale Value Giant", gama de modele a fost analizatd
pentru un total de 16 categorii de automobile. In previziunile lor, specialistii pietei
auto au luat in calcul nu doar caracteristicile fiecdrui model, ci si imaginea marcii,
performantele in testele comparative, concurenta din fiecare segment, studiile
referitoare la clienti si evolutiile economice generale. Compararea valorii de
revanzare este o orientare importanta pentru potentialii cumparatori de automobile
noi atunci cand iau decizia de achizitie. In cele din urma, diferenta dintre pretul de
cumpdrare si valoarea de revanzare este un factor-cheie de cost. Noua generatie
MINI performeaza bine la acest capitol, la fel cum o face in ceea ce priveste
eficienta, astfel ci oferd o combinatie perfecta intre plicerea condusului si

economie.

l

A



Data

Titlu

Pagina

MINI

CORPORATE COMMUNICATIONS SMINLE

Comunicat de presa
23 noiembrie 2016
«Resale Value Giants»: MINI este lider in doud categorii de automobile

Pentru informatii suplimentare, vi rugdm contactati:
BMW Group Roméania

Alexandru Seremet

Tel.: +40-726-266-224

E-mail: alexandru.seremet@bmwgroup.com

BMW Group

Datoritéa celor trei mérci ale sale - BMW, MINT si Rolls-Royce -, BMW Group este liderul mondial al
constructorilor premium de automobile si motociclete si oferi servicii financiare si de mobilitate
premium. In calitate de companie ce opereazi la nivel global, BMW Group dispune de 31 de facilitati de
productie si asamblare in 14 téri si are o retea de vanziri in peste 140 de tari.

In 2015, BMW Group a vandut, la nivel mondial, aproximativ 2,247 milioane de automobile si aproape
137.000 motociclete. Profitul brut pentru anul fiscal 2015 a fost de aproximativ 9,22 miliarde de euro,
iar veniturile au fost de 92,18 miliarde de euro. La 31 decembrie 2015, BMW Group dispunea de o forta

de munca de 122.244 de angajati.

Dintotdeauna, succesul BMW Group s-a bazat pe gandirea pe termen lung si pe actiunea responsabila.
Astfel, compania a pus bazele unei dezvoltari durabile in plan ecologic si social prin lantul de valori,
responsabilitatea vasta a produselor si un angajament clar pentru conservarea resurselor ca parte
integrantd a strategiei sale.

www.bmwgroup.com; www.bmw.ro

Facebook: http://www.facebook.com/BMW.Romania
Twitter: http://twitter.com/BMWRO

YouTube: http://www.youtube.com/bmwgroupromania
Site-uri de presa:
www.presa.bmw.ro

WWww.presa.mini.ro
www.press.bmwgroup.com

www.press.bmwgroup-sport.com
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