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Festivalul de fotografie KYOTOGRAPHIE - parteneriat pe
termen lung cu BMW Japonia

Parteneriat pe termen lung cu unul din cele mai importante
festivaluri de fotografie din lume, KYOTOGRAPHIE, BMW i
componenta importanta a parteneriatului. Modelul BMW
Art Car creat de Andy Warhol expus la Castelul Nijo si la
BMW Group Tokyo Bay.

Bucuresti/Kyoto. Demonstrandu-si inca o data sustinerea continua a proiectelor
cu implicare culturala, BMW Group Japonia s-a angajat intr-o colaborare majora pe
termen lung cu KYOTOGRAPHIE, Festivalul International de Fotografie de la Kyoto.
Ca sustinator principal, BMW Group Japonia va colabora cu KYOTOGRAPHIE
pentru a incuraja interesul fata de arta si cultura japoneza si pentru a promova
solutiile de mobilitate sustenabila in Kyoto si prin Japonia. Cu participarea unei game
largi de artisti si colectii din intreaga lume, KYOTOGRAPHIE sarbatoreste a cincea
aniversare in aprilie 2017, tema fiind "LOVE". Acesta este al doilea mare festival de
fotografie unde BMW este partner principal, dupa Paris Photo.

Anul acesta, BMW colaboreaza cu KYOTOGRAPHIE pentru a gazdui prima expozitie
retrospectiva post-mortem din Japonia cu lucrari ale lui Amold Newman. Cunoscut
ca maestru al fotografiei de portret, Arnold Newman este faimos pentru ca a
fotografiat celebritati precum Marilyn Monroe, Pablo Picasso si lgor Stravinsky, alaturi
de cativa colaboratori BMW Art Car. inca din 1975, BMW a lucrat cu artisti din lumea
intreaga pentru a crea BMW Art Cars in cadrul angajamentului sau fata de implicarea
culturala. Posibil, cel mai faimos dintre acestea este al patrulea BMW Art Car, BMW
M1 decorat de Andy Warhol, un simbol al culturii pop art si unul dintre subiectele lui
Arnold Newman. Acest Art Car si portretul lui Andy Warhol realizat de Arnold
Newman sunt prezentate acum la expozitia KYOTOGRAPHIE de la Castelul Nijo,

aflat in patrimoniul mondial.

De asemenea, este expus si faimosul model electric BMW i3, infasurat in Toilet
Paper, o publicatie de fotografie si un brand de avangarda create de artistul italian
Maurizio Cattelan impreuna cu fotograful Pierpaolo Ferrari. Acest exemplar al
originalului "Spaghetti Car" a lui Cattelan poate fi vazut in Japonia pentru o scurta
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perioada. Totodata, o flota de modele BMW i3 va fi disponibila de-a lungul lunii in
care are loc evenimentul ca shuttle gratuit si pentru un program de car-sharing.

Tn plus, un automobil BMW i3 a fost imprumutat orasului Kyoto, coorganizator al
KYOTOGRAPHIE. Presedintele si directorul executiv al BMW Group Japonia, Peter
Kronschabl, a inmanat personal automobilului primarului din Kyoto, Daisaku
Kadokawa, ca simbol al armoniei dintre obiectivele comune ale orasului Kyoto si
BMW Group: sustenabilitate si responsabilitate fata de mediu.

Referitor la colaborare, Kronschnabl a comentat: "Toata lumea cunoaste Kyoto ca
locul de pornire al Protocolului Kyoto. Ca si BMW, acest oras este faimos pentru
cultura si sustenabilitate, pentru traditie si inovatie. Suntem mandri sa sustinem
KYOTOGRAPHIE si suntem onorati ca orasul Kyoto va folosi BMW i3, singurul
automobil din lume produs in proportie de 95% din materiale reciclate".

Festivalul International de Fotografie KYOTOGRAPHIE este organizat anual la Kyoto,
timp de patru saptamani in timpul sezonului turistic de primavara, intr-un stil care
este unic in Asia. Expozitiile sunt raspandite prin oras, sunt organizate in mod creativ
in diferite moduri traditionale si contemporane. Expozitiile si evenimentele creeaza
oportunitati si reunesc oameni de toate varstele, culturile si mediile. Recunoscut
acum ca unul dintre cele mai importante evenimente de fotografie din lume,
Kyotographie a atras, cu incepere din 2013, aproximativ 250.000 de vizitatori din
Japonia si de pe mapamond.

Laincheierea KYOTOGRAPHIE 2017 si pentru a aduce festivalul catre iubitorii de
arta din Tokyo, o expozitie speciala va fi organizata la BMW Group Tokyo Bay, noul
centru pentru experienta de brand aflat in districtul Odaiba din Tokyo. Cu numeroase
evenimente planificate pentru clienti, "BMW Art Beat Week" va include o petrecere
de final, la 31 mai, si 0 expozitie-satelit a "Arnold Newman by BMW", cu cateva
lucrari ale renumitului fotograf, precum si portretul pe care i I-a facut lui Andy Warhol.
Vizitatorii vor avea si sansa unica de a vedea modelul BMW Art Car al lui Andy

Warhol, precum si o inregistrare exclusiva a modului in care a fost creata aceasta
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opera de arta. Considerata la nivel global ca fiind una dintre cele mai valoroase
automobile din lume, acest BMW Art Car a fost pictat de Andy Warhol in mai putin de
jumatate de ora, dupa care a obtinut locul al doilea in clasa lui la editia din 1979 a
cursei de 24 de ore de la Le Mans. 2017 este un moment foarte important pentru
valoroasa colectie BMW Art Cars, dupa o pauza de 7 ani in acest an fiind programata
lansarea a doua modele. Art Car-ul creat de John Baldessari a debutat deja la cursa
de 24h de la Daytona, in ianuarie, iar pana la sfarsitul anului vom asista la lansarea
unui nou model, creat de artista chineza Cao Fei.

Localizat in centrul orasului Tokyo, BMW Group Tokyo Bay dispune de doua
showroomuri cu 0 gaméa completa a celor mai noi modele BMW si MINI. intins& pe un
spatiu larg din zona golfului, acest centru modern include si 0 zona de pilotaj la
standarde BMW M, o cafenea si 0 sala de conferinte, un atelier de service si un
magazin lifestyle. Pentru a experimenta complet "Placerea de a conduce" a BMW,
vizitatorii se pot bucura de un drive test virtual cu BMW i3 sau o experienta reala cu
unul dintre cele aproape 100 de modele diferite.

Despre angajamentul cultural al BMW Group

De aproape 50 de ani, BMW Group a initiat si s-a implicat in peste 100 de proiecte
culturale la nivel mondial. Compania pune accentul principal pe implicarea de durata
in arta moderna si contemporana, pe muzica jazz Si cea clasica, precum si pe
arhitectura si design. In 1972, trei picturi de mari dimensiuni semnate de Gerhard
Richter au fost create special pentru a fi expuse in foaierul sediului central BMW
Group de la MUnchen. De atunci, artisti precum Andy Warhol, Jeff Koons, Daniel
Barenboim, Jonas Kaufmann si arhitecta Zaha Hadid au cooperat cu BMW. In
prezent, artista Cao Fei din China si americanul John Baldessari creeaza doua noi
automobile pentru colectia BMW Art Car. Pe langa initiativele comune precum BMW
Tate Live, BMW Art Journey si concertele "Opera for All" din Berlin, Mlnchen si
Londra, compania este si partener al unor muzee si expozitii de arta de renume,
precum si al unor orchestre si opere de pe mapamond. BMW Group garanteaza
libertatea absoluta de creatie in toate activitatile culturale in care este implicata -
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acest aspect este esential pentru lucrari de arta revolutionare, ca si pentru inovatiile

importante intr-o afacere de succes.

Tn Romania, BMW a consolidat parteneriate de traditie, precum cel cu Festivalul de
muzica de camera SoNoRo. La nivel national, prin reteaua de dealeri BMW, sunt
sustinute 0 gama larga de proiecte culturale, asa cum este Festivalul de Teatru de la
Sibiu.

Mai multe informatii: www.bmwgroup.com/culture i
www.bmwgroup.com/culture/overview

Facebook: https:/mww.facebook.com/BMW-Group-Culture-925330854231870
Instagram: https:/mww.instagram.com/bmwgroupculture

@BMWGroupCulture

#BMWGroupCulture

Pentru informatii suplimentare, va rugam contactati:
BMW Group Romania

Alexandru Seremet

Tel.: +40-726-266-224

E-mail: alexandru.seremet@bmwgroup.com

BMW Group

Datorita celor trei marci ale sale - BMW, MINI si Rolls-Royce -, BMW Group este
liderul mondial al constructorilor premium de automobile si motociclete si ofera
servicii financiare si de mobilitate premium. In calitate de companie ce opereazé la
nivel global, BMW Group dispune de 31 de facilitati de productie si asamblare in 14
tari si are o retea de vanzari in peste 140 de tari.

In 2016, BMW Group a vandut, la nivel mondial, aproximativ 2,367 milioane de
automobile si 145.000 motociclete. Profitul brut a fost de aproximativ 9,67 miliarde
de euro, iar veniturile au fost de 94,16 miliarde de euro. La 31 decembrie 2016,
BMW Group dispunea de o forta de munca de 124.729 de angajati.


http://www.bmwgroup.com/culture
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Dintotdeauna, succesul BMW Group s-a bazat pe gandirea pe termen lung si pe
actiunea responsabila. Astfel, compania a pus bazele unei dezvoltari durabile in plan
ecologic si social prin lantul de valori, responsabilitatea vasta a produselor si un
angajament clar pentru conservarea resurselor ca parte integranta a strategiei sale.

WwWw.bmwgroup.com; www.bmw.ro

Facebook: http:/mww.facebook.com/BMW.Romania
Twitter: http://twitter.com/bmwromania

YouTube: http:/Mww.youtube.com/bmwgroupromania
Site-uri de presa:

www.presa.omw.ro

WWW.presa.mini.ro

WWW.press.omwgroup.com

WWW.press.omwgroup-sport.com
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