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BMW Group la editia 2017 a Targului de la Hanovra

O perspectiva a mobilitatii cu emisii zero - de la
automobilul electric, la automobilul cu hidrogen si sistem
cu pila de combustie.

Bucuresti/Hanovra. Ca parte a activitatilor sale de cercetare si predezvoltare,
BMW Group lucreaza, de mai multi ani, la mobilitatea electrica fara emisii, baza fiind
reprezentata de sistemele de stocare cu baterii si pilele de combustie cu hidrogen.
La editia 2017 a Targului de la Hanovra - cea mai importanta expozitie industriala din
lume -, care are loc in perioada 24-28 aprilie, compania va prezenta, alaturi de
parteneri, concepte si tehnologii sub umbrela "NewEnergy-4-Mobility2050". Aceasta
inifiativa se concentreaza pe furnizarea de energie pentru mobilitate electrica fara

emisii in perspectiva pana in 2050.

Calculele bine fundamentate, realizate in colaborare cu Institutul Fraunhofer pentru
Sisteme de energie Solara ISE, vor demonstra vizitatorilor Targului de la Hanovra
cum o tranzitie progresiva spre surse de energie regenerabila poate permite
guvernului german sa indeplineasca obiectivele sale de reducere a emisiilor de gaze
de sera pana in 2050. Intr-o serie de standuri interconectate, partenerii implicati in
inifiativa din sectoarele de productie a energiei electrice si furnizare a energiei si din
industrie vor demonstra tehnologii care pot permite aceasta transformare, precum si

noi domenii de activitate care ar putea aparea.

BMW Group poate fi gasit la standul B59 din pavilionul 27 si va prezenta automobile
cu emisii zero - modelul electric BMW i3 si cel prototip cu pile de combustie cu
hidrogen bazat pe BMW Seria 5 GT. La acelasi stand, Shell va prezenta o statie de
realimentare cu hidrogen pe care compania de energie a dezvoltat-o in parteneriat cu
Designworks, o subsidiara BMW Group. Aceasta statie de realimentare inovatoare
ilustreaza céat de repede si usor pot clientii sa-si realimenteze automobilele cu

hidrogen, in timp ce ofera si 0 perspectiva asupra mobilitatii viitorului.
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Puteti afla mai multe informatii despre inifiativa NewEnergy-4-Mobility2050 la
www.NE4M2050.com sau prin intermediul aplicatiei NE4AM2050 interactive, ca
poate fi descarcata pentru Targul de la Hanovra din magazinele obisnuite de aplicatii.

[m] e [m
[=]

Codul QR pentru descarcarea aplicatiei NewEnergy4Mobility2050 / NE4M2050

"Vision Zero" in mobilitatea electrica

In actiunile si practicile sale comerciale, BMW Group a urmérit mereu o abordare
integrata, centrata in jurul aplicarii dezvoltarii durabile pe tot lanful de valori. De
exemplu, emisiile CO2 generate la productia BMW i3 in partea de logistica amonte
sunt cu cel putin o treime mai mici decat pentru un automobil conventional dintr-un
segment comparabil. BMW i3 este singurul automobil din lume al carui concept de
dezvoltare este orientat direct spre reducerea emisiilor CO2. In acelasi timp, succesul
BMW i3, ca cel mai bine vandut automobil electric din segmentul lui, este dovada ca
dezvoltarea durabila nu trebuie sa insemne compromiterea placerii condusului sau a

calitatii de a fi dezirabil.

Datorita obiectivului de a obfine mobilitate electrica fara emisii prin utilizarea
automobilelor electrice cu baterii si a celor cu pile de combustie cu hidrogen, BMW
Group se angajeaza sa-si mentina statutul de cel mai sustenabil constructor auto din

lume.

O combinatie cu rol de pionierat: BMW eDrive si tehnologia pilelor de
combustie cu hidrogen

Automobilul demonstrativ cu pile de combustie cu hidrogen, construit pe baza unui
model BMW Seria 5 GT si expus la Targul de la Hanovra, combina mobilitatea fara
emisii cu comportamentul sportiv, un nivel inalt de eficienta energetica, utilizare
cotidiana datorita timpilor rapizi de realimentare, dar si flexibilitate pentru parcurgerea

distantelor lungi. Pila de combustie transforma hidrogenul din rezervor in energie
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electrica si vapori de apa, generand 180 kW/245 CP pentru a propulsa motorul
electric. Cu o capacitate neta de aproximativ 1 kWh, bateria de Tnalta tensiune a
automobilului actioneaza ca mecanism de stocare temporara. Parteneriatul strategic
semnat in 2013 de BMW Group si Toyota Motor Company ofera un impuls
suplimentar si creste capacitatea companiilor de a transforma tehnologia pilelor de
combustie cu hidrogen in realitate.

Este obiectivul BMW Group de a impune sistemele de propulsie electrica cu pile de
combustie cu hidrogen ca a doua sursa pe termen lung pentru mobilitate cu zero
emisii, alaturi de sistemele electrice cu baterie. Rezultatul este un portofoliu versatil
de sisteme de propulsie, care pot fi adaptate flexibil diferitelor concepte de

automobil, cerintelor clientilor si situatiilor legislative.

Pentru informatii suplimentare, va rugam contactati:
BMW Group Romania

Alexandru Seremet

Tel.: +40-726-266-224

E-mail: alexandru.seremet@bmwgroup.com

BMW Group

Datorita celor trei marci ale sale - BMW, MINI si Rolls-Royce -, BMW Group este
liderul mondial al constructorilor premium de automobile si motociclete si ofera
servicii financiare si de mobilitate premium. In calitate de companie ce opereazé la
nivel global, BMW Group dispune de 31 de facilitati de productie si asamblare in 14
tari si are o retea de vanzari in peste 140 de tari.

In 2016, BMW Group a vandut, la nivel mondial, aproximativ 2,367 milioane de
automobile si 145.000 motociclete. Profitul brut a fost de aproximativ 9,67 miliarde
de euro, iar veniturile au fost de 94,16 miliarde de euro. La 31 decembrie 2016,
BMW Group dispunea de o forta de munca de 124.729 de angajati.
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Dintotdeauna, succesul BMW Group s-a bazat pe gandirea pe termen lung si pe
actiunea responsabila. Astfel, compania a pus bazele unei dezvoltari durabile in plan
ecologic si social prin lantul de valori, responsabilitatea vasta a produselor si un

angajament clar pentru conservarea resurselor ca parte integranta a strategiei sale.

WWwW.bmwgroup.com; www.bmw.ro

Facebook: http://www.facebook.com/BMW.Romania
Twitter: http://twitter.com/bmwromania

YouTube: http:/mww.youtube.com/bmwgroupromania
Site-uri de presa:

www.presa.omw.ro

WWW.presa.mini.ro

WWW.press.omwgroup.com

WWW.press.omwgroup-sport.com
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