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BMW Startup Challenge
Sansa unica pentru companiile start-up de a avea acces
rapid la o piata de miliarde de dolari

Bucuresti/Rijswijk. Antreprenorii si companiile start-up din Olanda si din toata
Europa sunt invitate sa-si trimita ideile inovatoare de business catre BMW Group in
cadrul unei provocari unice care ar putea contribui la modelarea viitorului mobilitatii
globale si a vietii urbane.

BMW lanseaza provocarea companiilor start-up din toate domeniile legate de
produse sau servicii de mobilitate sa-si prezinte ideile de servicii, produse sau
tehnologii cu caracter de pionierat in cadrul unei competitii care va oferi sansa de a
deveni parte a unui grup care, anual, cumpara servicii si produse valorand miliarde de
dolari.

Organizat impreuna cu StartupFest Europe 2017, cel mai important festival
european destinat companiilor start-up ce are loc in Olanda in perioada 25-28
septembrie, BMW Startup Challenge va oferi 0 sansa pretioasa antreprenorilor de
a-si face cunoscute inovatiile fondurilor de investitii importante, antreprenorilor de
top, precum si factorilor de decizie strategici si financiari din cadrul BMW Group.

Toti ceiinscrisi in competitie vor fi examinati de BMW Startup Garage, echipa
responsabila cu identificarea companiilor start-up pentru parteneriate cu BMW
Group. Zece companii start-up vor fi selectate pentru a-si prezenta inovatia unui juriu
de specialitate, format din nume importante din universul companiilor start-up.
Printre membri se vor numara Daan Roosegaarde (artist olandez si fondator al Studio
Roosegaarde), Evert Jaap Lugt (director general al YES!Delft), Menno Kleingeld
(director general al Enabling Transport Solutions VDL Groep) si Pieter Waasdorp
(director de antreprenoriat in cadrul Ministerului Afacerilor Economice).

Cele mai bune trei companii start-up, selectate dintre cele 10 finaliste, vor fi invitate
sa-si prezinte inovatiile, in direct, in fata unei audiente formata din jurnalisti si
antreprenori internationali, in cadrul unui Simpozion BMW Startup special, ce are loc
la Amsterdam, la 26 septembirie.
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Toate cele trei finaliste vor beneficia de o vizita, cu toate cheltuielile platite, la BMW
Startup Garage din Munchen (Germania), unde vor avea sansa de a-si prezenta
propunerile in detaliu in fata managerilor BMW care sunt responsabili pentru achizitia
de produse si servicii in numele companiei.

Castigatorul general ales dintre aceste trei companii start-up va primi marele premiu:
utilizarea timp de 12 luni a unui BMW X1, care va fi construit in Olanda.

"Tn mod constant, BMW Group se confrunta cu numeroase provocari legate de
inovatie pentru care nu are intotdeauna solutii interne imediate, motiv pentru care
cautam la nivel global tehnologile de care avem nevoie, in special in randul
inovatorilor care conduc companii start-up", a declarat Neil Fiorentinos, directorul
general BMW Group Olanda.

"Tntrucat BMW Group continua sa-si consolideze pozitia de lider al inovatiei si pionier
al tehnologiei, acest parteneriat cu principalul festival european pentru companii
start-up si inovatii va reprezenta platforma perfecta pentru ca businessurile start-up si
de pionierat sa-si poata face cunoscute ideile factorilor de decizie puternici si influenti
din lumea companiilor start-up", a adaugat el.

"Sustinem cu fermitate inovatiile tehnice si solutiile noi si inteligente pentru
rezolvarea provocarilor complexe pentru societate precum mobilitatea si energia
curata", a declarat Printul Constantijn al Olandei, trimis special al StartupDelta.
"Companiile start-up reprezinta forta principala in gasirea acestor solutii, iar Olanda
este un loc excelent pentru ca acestea sa coopteze populatia noastra cu inalta
calificare si atrasa de tehnologie. Pe parcursul StartupFest Europe 2017, companiile
start-up, fondurile de investitii si corporatiile se intalnesc si pot face ca solutiile sa
functioneze. Suntem foarte incantati ca BMW a ales StartupFest Europe 2017 ca
scena centrala pentru BMW Startup Challenge si impreuna putem modela viitorul."

Structura lider in industrie pentru sustinerea companiilor start-up cu
potential ridicat

BMW Group are o structura formala, lider in industrie, pentru sustinerea companiilor
start-up cu potential ridicat in toate fazele, de la dezvoltarea initiala pana la etapa
finala si livrare. Acest ecosistem ncurajeaza conceptele si ideile inovative, trecand
prin dezvoltarea initiala si apoi la crearea de parteneriate intre furnizori.
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Acceleratoarele de business BMW Startup Garage si URBAN-X, fondul de investitii
BMW i Venture si initiativele start-up ale BMW sunt concepute pentru a gasi solutii
tehnologice intr-o perioada de convergenta a mai multor tendinte sociale, fiecare
avand potentialul de a schimba dramatic mobilitatea si viata urbana, cum ar fi
domeniile mobilitatii automatizate, conectate, electrificate si comune.

¢ BMW i Ventures este un fond de investitii care ofera investitii in stadiu initial
si mediu in solutii de ultima ora care se concentreaza pe nevoile de mobilitate
ale populatiei urbane. BMW i Ventures investeste in aceste solutii,
concentrandu-se pe activitatile actuale si viitoare ale BMW in domeniul
tehnologiei si al clientilor/serviciilor.

¢ BMW Startup Garage isi propune sa ajute companiile start-up sa-si
construiasca afacerea auto, devenind partenerul lor pentru a-i ajuta sa-gsi
plaseze produsul sau serviciul in milioane de automobile. Garage cauta
companii start-up cu tehnologii, produse sau servicii inovatoare, care pot sa
avanseze in mod semnificativ sau sa revolutioneze industria auto. Acest
parteneriat "Venture Client" permite unei companii start-up sa demonstreze
valoarea solutiilor sale pentru industria auto prin integrarea lor in primul rand
in automobilele sau in serviciile de mobilitate BMW Group si companiilor
start-up acces la o retea de ingineri si directori din cadrul companiei.

¢ URBAN-X este un accelerator pentru companiile start-up care reimagineaza
viata urbana, condus de MINI si fondul de investitii initiale Urban Us. De la
lansarea sa in 2016, URBAN-X a devenit casa pentru antreprenorii creativi din
intreaga lume, care imbunatatesc orasele prin tehnologie si design. URBAN-X
nu este un accelerator de mobilitate; initiativa merge dincolo de automobil,
acoperind subiecte urbane esentiale precum viata viitoare, solutiile noi pentru
aprovizionarea cu apa si alimentare si inovarea sistemelor de reciclare.

Ceea ce este unic despre i Ventures, Startup Garage si URBAN-X este ca ofera atat
finantare, cat si o relatie cu clientii, iar in cele din urma permite companiilor start-up
sa devina parte a grupului care are acces la o piata de produse si servicii valorand
miliarde de dolari anual.

Pentru mai multe informatii si pentru inscriere in competitie, vizitati:

www.bmwstartupgarage.com/startupfesteurope2017 sau

www.startupfesteurope.com/site/news/join-bmw-challenge-startupfest-europe.



http://www.bmwstartupgarage.com/startupfesteurope2017
http://www.startupfesteurope.com/site/news/join-bmw-challenge-startupfest-europe
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Pentru informatii suplimentare, va rugam contactati:
BMW Group Romania

Alexandru Seremet

Tel.: +40-726-266-224

E-mail: alexandru.seremet@bmwgroup.com

BMW Group

Datorita celor patru marci ale sale - BMW, MINI, Rolls-Royce si BMW Motorrad -,
BMW Group este liderul mondial al constructorilor premium de automobile si
motociclete si ofera servicii financiare si de mobilitate premium. In calitate de
companie ce opereaza la nivel global, BMW Group dispune de 31 de facilitati de
productie si asamblare in 14 tari si are o retea de vanzari in peste 140 de tari.

Tn 2016, BMW Group a vandut, la nivel mondial, aproximativ 2,367 milioane de
automobile si 145.000 motociclete. Profitul brut a fost de aproximativ 9,67 miliarde
de euro, iar veniturile au fost de 94,16 miliarde de euro. La 31 decembrie 2016,
BMW Group dispunea de o forta de munca de 124.729 de angajati.

Dintotdeauna, succesul BMW Group s-a bazat pe gandirea pe termen lung si pe
actiunea responsabila. Astfel, compania a pus bazele unei dezvoltari durabile in plan
ecologic si social prin lantul de valori, responsabilitatea vasta a produselor si un
angajament clar pentru conservarea resurselor ca parte integranta a strategiei sale.

WWwW.bmwgroup.com; www.bmw.ro

Facebook: http://www.facebook.com/BMW.Romania
Twitter: http:/ftwitter.com/bmwromania

YouTube: http:/Mmmww.youtube.com/bmwgroupromania
Site-uri de presa:

www.presa.omw.ro

WWW.presa.mini.ro

WWW.press.omwgroup.com

WWW.press.bmwgroup-sport.com
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