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Best Global Brands: MINI atinge o valoare a brandului de cinci
miliarde de dolari

MINTI continua ascensiunea in clasamentul TOP 100 Global Brands

realizat de Interbrand

Bucuresti/Miinchen. Mai mult decét orice alt brand de automobile, MINI este o
declaratie de stil personal si inspird clientii din intreaga lume. Reinventarea
permanenta a marcii prin produse atractive, inovatie, autenticitate si comunicari
distinctive de marcé fac parte din ADN-ul MINI. Acest entuziasm pentru brand este
reflectat si in cel mai recent clasament Best Global Brands, realizat de compania de
consultantd de brand Interbrand. Valoarea marcii MINI a crescut din nou in acest an:
cu o valoare a marcii de peste cinci miliarde de dolari, brandul premium inovatoare a

urcat pe locul al 87-lea in clasament.

MINT isi continua cresterea constanti in ceea ce priveste valoarea marcii. In 2014,
marca a fost la un pas de a intra in top 100, dar a debutat pe locul al 98-lea in 2015 si
a urcat zece locuri in 2016, pentru a ajunge pe pozitia a 88-a. In acest an, aceasti

clasare a fost imbunatatita din nou.

Cresterea puternica a valorii marcii provine din implementarea sistematica a
realinierii marcii, anuntatd in 2015. Designul, autenticitatea si valoarea intrinseca
definesc noua identitate a marcii, care se reflecta si in aspectul vizual si in noul ton

al comunicarii.

Sebastian Mackensen, vicepresedinte executiv MINI: "Avem un interes real pentru
vietile, interesele si pasiunile oamenilor. Vrem si facem mai mult decét sa trimitem
mesaje in lume. De asemenea, dorim sa ascultdm si sd purtam un dialog autentic cu
tinerii, persoane creative urbane care doresc si traiasca vieti practice si cu obiective

indeplinite".
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MINI merge dincolo de automobil pentru a descoperi noi aplicatii ale ADN-ului MINI

unic. Marca face apel la tinerii creativi care triiesc in orase, unde spatiul de locuit
atrigator este din ce in ce mai redus, iar utilizarea responsabild a resurselor de
locuinte devine din ce in ce mai importanta. Fidel promisiunile sale de produs
traditionale privind "utilizarea creativa a spatiului” si "amprenta minima", MINI
prezinti o solutie vizionari pentru ambele provocari prin instalatia "MINT LIVING -
Breathe'. In colaborare cu firma de arhitectura SO-IL din New York, MINI contribuie
la interpretarea inovatoare a coexistentei constiente de resurse in spatii urbane
limitate. "MINI LIVING - Breathe" pune la indoiala conceptele vietii conventionale si

deschide solutii creative pentru provocarile viitoare din mediul urban.

De asemenea, MINI promoveaza utilizarea responsabild a resurselor prin intermediul
produselor sale si este activ in domeniul electromobilitatii de peste un deceniu. MINI
E a marcat, incd din 2008, inceputul studiilor la scara larga privind
electromobilitatea. Bazat pe cunostintele acumulate in aproape zece ani de
electromobilitate, modelul plug-in hybrid MINI Cooper S E Countryman ALL4 a fost
lansat la inceputul acestui an. In 2019, MINI va lansa si un model complet electric, in
versiune Hatch cu trei usi, care a fost prezentat ca MINI Electric Concept la Salonul
International Auto (IAA) de la Frankfurt din acest an. In acest fel, portofoliul MINI

conventional va fi completat de modele plug-in hybrid si integral electrice.

Cresterea constantd a valorii marcii MINI a fost insotitd de o crestere
corespunzitoare a vanzirii produselor. In primele opt luni ale acestui an, vanzarile au
crescut cu 3,1% fatd de anul trecut, ajungand la un total de 230.925 de automobile.
Cei mai importanti vectori de crestere a vanzdrilor mércii premium sunt MINI

Countryman (+12,9%) si MINI Cabriolet (+20,3%).

"Best Global Brands" 2017 este a 18-a editie a clasamentului publicat anual de
compania internationald de consultanta de brand Interbrand, care exploreaza modul
in care marcile determind succesul unei companii. Evaluarea se bazeazi pe succesul

financiar al produselor si serviciilor care apartin brandului, pe rolul marcii in luarea



Data

Titlu

Pagina

MINI

CORPORATE COMMUNICATIONS SMINLE

Comunicat de presi
27 septembrie 2017
Best Global Brands: MINT atinge o valoare a brandului de cinci miliarde de dolari

3
deciziilor clientilor si pe impactul acestuia asupra preturilor companiei.

Pentru informatii suplimentare, va rugdm contactati:
BMW Group Roméania

Alexandru Seremet

Tel.: +40-726-266-224

E-mail: alexandru.seremet@bmwgroup.com

BMW Group

Datorita celor patru marci ale sale - BMW, MINI, Rolls-Royce si BMW Motorrad -, BMW Group este
liderul mondial al constructorilor premium de automobile si motociclete si oferi servicii financiare si de
mobilitate premium. In calitate de companie ce opereaza la nivel global, BMW Group dispune de 31 de
facilitati de productie si asamblare in 14 téri si are o retea de vanzari in peste 140 de tari.

In 2016, BMW Group a vandut, la nivel mondial, aproximativ 2,367 milioane de automobile si 145.000
motociclete. Profitul brut a fost de aproximativ 9,67 miliarde de euro, iar veniturile au fost de 94,16
miliarde de euro. La 31 decembrie 2016, BMW Group dispunea de o fortd de munca de 124.729 de

angajati.

Dintotdeauna, succesul BMW Group s-a bazat pe gandirea pe termen lung si pe actiunea responsabila.
Astfel, compania a pus bazele unei dezvoltari durabile in plan ecologic si social prin lantul de valori,
responsabilitatea vasti a produselor si un angajament clar pentru conservarea resurselor ca parte
integranta a strategiei sale.

www.bmwgroup.com; www.bmw.ro

Facebook: http://www.facebook.com/BMW.Romania
Twitter: http://twitter.com/bmwromania

YouTube: http://www.youtube.com/bmwgroupromania
Site-uri de presa:

www.presa.bmw.ro

WWWw.presa.mini.ro
Www.press.bmwgroup.com

www.press.bmwgroup-sport.com
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