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BMW Group are un inceput de an bunin 2018

e Cea mai mare marja EBT la nivel de concern din 2011.

e Cele mai bune date pentru volumul vanzarilor si profitul net.

e Marja EBIT pentru segmentul auto peste cea a anului trecut, la
limita superioara a intervalului propus.

e Cheltuieliin avans ridicate in prezent pentru mobilitatea
viitorului.

e Strategia de electrificare are un impact sustenabil.

e BMW Group isi reafirma previziunile pentru intregul an 2018.

e Kruger: Combinam mobilitatea de maine cu profitabilitatea
sustenabila.

Bucuresti/Miinchen. BMW Group a inceput anul financiar 2018 cu un prim
trimestru puternic. In ciuda conditiilor volatile si a efectelor nefavorabile ale cursului
de schimb, noi maxime istorice au fost inregistrare pentru volumul vanzarilor si
profitul net. In ciuda cheltuielilor in avans ridicate pentru mobilitatea de maine, si

segmentul auto a stabilit un noi record pentru rezultatele sale din operatiuni (EBIT).

"Industria noastra trece in prezent printr-o faza a schimbarilor tehnologice fara
precedent si trebuie sa faca fata unor conditii foarte provocatoare. Primul trimestru
evidentiaza cateva puncte importante: gandim in termeni de oportunitati si urmarim o
strategie bine definita; combinam mobilitatea de maine cu profitabilitatea sustenabila
- subliniata de faptul ca suntem capabili sa generam o marja bruta ridicata la nivel de
concern, chiar siin timpuri volatile", a declarat Harald Kriiger, presedinte al
Consiliului de Administratie al BMW AG, la Mtnchen. "BMW Group a fost cea mai
profitabila companie de automobile din lume in 2017, iar ritmul este accelerat siin
2018. In primul trimestru al noului an, am obtinut cele mai bun date din istorie pentru
volumul vanzarilor si profitul brut si am implementat cateva decizii strategice
cruciale." BMW Group continua sa joace un rol activ in transformarea sectorului
mobilitatii prin programul sau ACES orientat spre viitor: Automated, Connected,

Electrified and Services.

In ciuda schimbarilor majore cu impact asupra sectorului mobilitatii, un factor

constant ce a condus deciziile strategice ale BMW Group a fost clientul. Prin
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urmare, BMW Group ofera o gama unica de produse, de la BMW i3 la Rolls-Royce
Phantom, alaturi de servicii care cuprind de la finantari personalizate la servicii de
mobilitate inteligenta, prin care viata clientilor devine mai simpla si mai confortabila.
Cu aceasta strategie orientata catre utilizator, BMW Group se dezvolta intr-o
companie de tehnologie si mobilitate orientata spre client, cu obiectivul de a avea
100 de milioane de clienti activi pana in 2025.

De lainceputul anului, BMW Group a facut pasi importanti spre implementarea unor
parti semnificative din Strategia NUMBER ONE > NEXT. In februarie, BMW Group
si constructorul chinez Great Wall au semnat o scrisoare de intentie pentru a pune
bazele unui joint-venture destinat productiei locale a automobilelor MINI electrice in
China. Acest pas este un alt angajament clar pentru viitorul electrificat al marcii MINI
si evidentiaza importanta pietei din China pentru BMW Group.

O luna mai tarziu, BMW Group si Daimler AG au semnat un acord de fuziune a
afacerilor lor pentru servicii de mobilitate. Obiectivul este acela de a fuziona si de
a extinde in mod strategic gama de servicii de tipul ,mobility on demand” oferite in

domeniul car-sharing, ride-hailing, parcare, incarcare si transport multimodal.

La 11 aprilie, BMW Group a deschis campusul pentru condus autonom, foarte
aproape de Munchen, unde, impreuna cu partenerii, va dezvolta tehnologiile
necesare pentru condus foarte si complet automatizat. In birouri ce totalizeaza
23.000 de metri patrati , un mediu de lucru noi si de ultima ora ofera acum spatiu
pentru 1.800 de angajati. Proiectul creeaza numeroase locuri de munca si, numaiin
2017, BMW Group a recrutat aproximativ 1.000 de oameni pentru a dezvolta
tehnologiile viitorului. Specialisti IT si dezvoltatori de software in domeniile inteligentei

artificiale, a invatarii mecanice si a analizei datelor sunt cautati in mod special.

Saptamana trecut, la Auto China 2018 de la Beijing, BMW Group a prezentat BMW
iX3 Concept, oferind ideea primului BMW X3 electric, care va fi produs in China.
Productia este programata sa inceapa in 2020. Automobilul va fi primul echipat cu a

cincea generatie a trenurilor de rulare electrice si va beneficia si de o versiune
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imbunatatita a tehnologiei bateriilor. Cu o capacitate neta de peste 70 kWh,

automobilul va avea o autonomie de peste 400 de kilometri in ciclul WLTP.

La inceputul lunii martie, BMW Group a anuntat ca BMW i Vision Dynamics va fi
lansat ca model BMW i4 electric si produs la uzina din Miinchen. BMW Group
produce deja modele electrificate la zece din uzinele sale din lume. Mai mult, uzina
din Oxford va incepe sa produca modelul MINI electric in 2019. BMW i4 este doar
unul din cele 25 de modele electrificate (electrice si plug-in hybrid) pe care
BMW Group intentioneaza sa le lanseze pe piata pana in 2025. 12 dintre acestea vor

fi complet electrice.

De asemenea, BMW Group mareste ritmul atunci cand vine vorba de portofoliul
sau de automobile cu propulsie conventionala. De-a lungul anului 2018, cea mai
mare ofensiva de produse din istoria companiei va continua - condusa de 20 de
modele noi sau revizuite suplimentare. BMW X2 a fost lansat cu succes in martie,
noul BMW X3 va fi produs la trei locatii diferite din al doilea trimestru, iar noua
generatie BMW X4 se afla in bloc starturi. Fara indoiala, 2018 este "Anul X" pentru
cel mai mare constructor de automobile premium din lume, iar noi automobile sunt
asteptate sa ofere un impuls suplimentar pentru volumul vanzarilor, in special in a

doua jumatate a anului.

Noi maxime in primul trimestru pentru volumul vanzarilor si profitul net
Livrarile in primul trimestru de automobile ale marcilor BMW, MINI si Rolls-Royce
au crescut cu 3,0%, la 604.629 de unitati (2017: 587.237). Toate cele trei regiuni
majore de vanzari au contribuit la aceasta crestere. Ca urmare a efectelor cursului de
schimb, veniturile BMW Group pentru perioada de trei luni au scazut cu 5,1%, la
22,694 miliarde de euro (2017: 23,926 miliarde €). Ajustate cu efectele cursului de
schimb, veniturile au fost la un nivel aproape similar cu cele de anul trecut (-0,7%).
Profitul anterior rezultatului financiar (EBIT) a fost influentat si el de factorii
cursului de schimb si a totalizat 2,733 miliarde de euro (2017: 2,821 miliarde € / -
3,1%). Profitul brut al BMW Group (EBT), care este relevant pentru politica
financiara a BMW Group, a ajuns la 3,165 miliarde de euro (2017: 3,180 miliarde € / -
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0,5%) si a atins nivelul ridicat al anului anterior in ciuda costurilor ridicate si a
cheltuielilor in avans pentru activitatile de cercetare si dezvoltare. Aceasta
performanta s-a datorat partial rezultatului financiar, care s-a imbunatatit in ciuda
aspectelor care au lucrat in directia opusa. Rezultatul financiar al primului trimestru al
anului trecut a beneficiat de efectul pozitiv de evaluare de 183 de milioane de euro,
care apare in combinatie cu participarea noilor investitori la serviciul de cartografiere
HERE. Imbunatétirile altor rezultate financiare, ce totalizeazd 122 de milioane de
euro, au avut impact si asupra datelor anului anterior. In actualul an, rezultatul
financiar pentru perioada ianuarie-martie include efectul de evaluare aparut in
legatura cu achizitia unei cote de 50% din joint-venture-ul DriveNow de la Sixt SE,
care a costat 209 milioane de euro.

Un alt flux financiar puternic asteptat pentru 2018

Per total, marja EBT a BMW Group a ajuns la 13,9% (2017: 13,3%), cea mai mare
valoare trimestriala din 2011. Proful net al BMW Group pentru primul trimestru a
urcat la 2,301 miliarde de euro (2017: 2,274 miliarde €) si astfel a fost usor peste

(+1,2%) valoarea-record raportata pentru anul anterior.

"Primul trimestru subliniaza modul in care putem performa chiar si in cele mai volatile
conditii. Asa ca acum continuam sa ne concentram pe ceea ce trebuie facut pentru a
ne asigura ca 2018 este un alt an-record", a comentat Nicolas Peter, membru al
Consiliului de Administratie al BMW AG si responsabil pentru finante. "Ne mentinem
pe drumul spre asigurarea succesului sustenabil al companiei. Baza pentru realizarile
viitoare este puterea noastra financiara, pe care vrem sa o subliniemin 2018 cu un

nou flux financiar de peste trei miliarde de euro."

Segmentul auto: marja EBIT in intervalul propus

In primul trimestru, veniturile segmentului auto au fost influentate de efectele
cursului de schimb si au incheiat perioada de trei luni cu o usoara scadere (-3,4%), la
19,326 miliarde de euro (2017: 20,001 miliarde €). Prin contrast, EBIT a fost de
1,881 miliarde de euro (2017: 1,877 miliarde €) si a ramas la nivelul-record al anului

anterior (+0,2%), in ciuda nivelului ridicat de cheltuieli in avans pentru cercetare i
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dezvoltare. Marja EBIT s-a imbunatatit corespunzator, la 9,7% (2017: 9,4%), si
astfel a fost la limita superioara a intervalului propus, de 8-10%. Cu 2,281 miliarde de
euro (2017: 2,285 miliarde €), profitul brut a fost si el la un nivel la fel de ridicat ca si
anul trecut (-0,2%).

Automobilele BMW Group cu tren de rulare electrificat s-au dovedit foarte
populare, cu vanzari ale modelelor BMW i3 si i8, impreuna cu plug-in hibrizii BMW
iPerformance si MINI Electric, mai mari cu 38%, totalizand aproape 27.000 de unitati.
"Ca urmare, ne aflam pe drumul spre livrarea a peste 140.000 de automobile
electrificate in acest an", a declarat Harald Kriiger. Automobilele electrificate au
reprezentat peste patru procente din totalul livrarilor BMW Group catre clientiin
primul trimestru (Q1 2017: 3,3%). Prin cele trei marci auto premium, BMW Group
este increzator cp va ramane siin 2018 principalul constructor de automobile

premium din lume.

Per total, marca BMW a livrat 517.447 unitati (2017: 503.445) catre clienti, cel mai
bun rezultat de pana acum pentru primul trimestru (+2,8%). Cresterea volumului de
vanzari s-a datorat in special noii generatii BMW Seria 5 si BMW X1. Aceste
automobile au fost lansare in primavara anului 2017 si ambele au inregistrat cresteri
de peste 10%.

Si marca MINI a performat bine in primul trimestru, inregistrand cel mai bun rezultat
al sau pentru volumul vanzarilor in primul trimestru, cu 86.375 de unitafi livrate
clientilor (2017: 83.059; +4,0%). Lansarea pe piata a versiunilor actualizate MINI si
MINI Cabriolet in martie este de asteptat sa creeze un impuls de crestere pe

parcursul anului.

Vanzarile Rolls-Royce Motor Cars in primul trimestru au crescut cu 10,1% fata de
anul trecut, la 807 unitati (2017: 733). Cererea clientilor pentru modelele Rolls-Royce
ramane ridicata, cu exceptia Orientului Mijlociu, unde piata este una volatila. Noul

Phantom, nava-amiral a marcii, este disponibila la vanzare din ianuarie, numarul
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comenzilor ramanand ridicat pana la finalul anului. Pregatirile sunt foarte avansate

pentru lansarea pe piata a Rolls-Royce Cullinan.

BMW Group ramane angajat strategiei sale de obtinere a unei distributii echilibrate a
vanzarilor la nivel mondial, prin utilizarea productiei foarte flexibile, a structurilor de
vanzari si marketing pentru compensarea cererii fluctuante intre regiunile individuale.
Toate cele trei regiuni majore de vanzari ale BMW Group au contribuit la
cresterea volumului in timpul primului trimestru, o contributie speciala venind din

partea performantelor puternice din China continentala si SUA.

Datele de vanzari pentru Europa au crescut cu 1,0%, la 270.725 de unitati (2017:
267.996). Livrarile in primul trimestru catre clientii din Franta au fost ceva mai mari
decat anul trecut (+3,1%). Pe de alta parte, afacerea in Marea Britanie s-a contractat
(-2,7%) pe fondul incertitudinilor continue cu privire la progresul negocierilor pentru
Brexit.

Vanzarile de automobile BMW, MINI si Rolls-Royce in Asia au crescut in primul
trimestru din 2018, cu 6,3%, la 212.693 de unitati (2017: 200.140). Inca o dat3,
China si-a taiat partea leului din aceasta crestere, cu livrari ale celor trei marci ale

BMW Group mai mari cu 7,1% in comparatie cu anul precedent.

In regiunea Americilor, BMW Group a inregistrat o crestere a volumului de 4,0%, la
106.348 de unitati (2017: 102.238). Datele include 84.630 de unitati vandute in
SUA, obtinandu-se astfel o usoara evolutie fata de anul trecut (+3,0%).

Volumul vanzarilor segmentului moto la nivelul anului trecut

Volumul vanzarilor BMW Motorrad in primul trimestru a fost la acelasi nivel ridicat
cain 2017. Livrarile catre clientii din lumea intreaga au crescut cu 0,6%, la 35.858 de
unitati (2017: 35.636), stabilind, pentru al saptelea an consecutiv, un nou record
pentru volumul vanzarilor in primul trimestru. In acelasi timp, performantele
segmentului au fost limitate de impactul schimbarii de modele si de efectele cursului
de schimb. Veniturile au scazut cu 15,5% la 524 de milioane de euro (2017: 620

Rolls-Royce

Motor Cars Limited



Titlu

Pagina

BMW -
GROUP O =0~

Corporate Communications

Comunicat de presa
BMW Group are un inceput de an bunin 2018
7

milioane €). EBIT a fost afectat corespunzator de aceiasi factori si a fost de 77 de
milioane de euro (2017: 125 milioane €; -38,4%). Profitul brut pentru primele trei luni
a urcat la 78 de milioane de euro (2017: 125 milioane €; -37,6%). Marja EBIT a
primului trimestru pentru segmentul moto a fost de 14,7% (2017: 20,2%). Avand in
vedere cresterea usoara a productiei noilor modele, vanzarile retail pentru 2018 sunt

de asteptat sa creasca usor.

Segmentul Financial Services isi mentine cursul

Portofoliul de contracte gestionat in cadrul segmentului Financial Services a
crescut cu 1,0% in primele trei luni raportate si se situeaza la 5.434.664 de contracte
la 31 martie 2018 (31 decembrie 2017: 5.380.785). In primul trimestru, 451.908
(2017: 465.634) contracte noi de leasing si creditare au fost semnate cu clientii
retail (-2,9%). Veniturile si castigurile segmentului au fost influentate de cursul de
schimb: veniturile primului trimestru au scazut cu 5,3%, la 6,674 miliarde de euro
(2017: 7,046 miliarde €), iar profitul brut cu 5,7%, la 561 milioane de euro (2017:
595 milioane €). BMW Group continua sa inregistreze niveluri adecvate de
provizioane in ceea ce priveste expunerile cu valoarea reziduala si riscul creditarii in

liniile de leasing si creditare a activitatii.

Crestere a fortei de munca

Forta de munca a BMW Group a totalizat 131.181 de angajati la sfarsitul primului
trimestru, cu 1,0% mai mult decat la 31 decembrie 2017. In continuare sunt recrutati
lucratori calificati si specialisti IT Tn domeniile orientate spre viitor, cum ar fi

digitalizarea, condusul autonom si mobilitatea electrica.

BMW Group isi reafirma obiectivele pentru anul financiar 2018

BMW Group este increzator in atingerea obiectivelor proiectate pentru anul financiar
curent - in mare parte datorita marcilor sale puternice, portofoliului atractiv de
produse si asteptarilor ca pietele auto internationale isi vor continua trendul general
ascendent. Acesti factori favorabili sunt compensati de nivelurile extrem de ridicate

ale cheltuielilor in avans pentru noile tehnologii, de concurenta acerba si de cresterea
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cheltuielilor cu personalul. Mediul politic si economic global este de asteptat sa

ramana volatil.

BMW Group isi reafirma obiectivele pentru intregul an. "Ne propunem noi cifre-
record in segmentul auto pentru volumul vanzarilor si venituriin 2018", a
declarat Harald Kriiger. "Profitul brut al BMW Group este de asteptat sa fie cel
putin la nivelul anului precedent." BMW Group continua sa previzioneze o0 marja

EBIT in intervalul propus de 8-10% pentru segmentul auto.

In leg&tura cu gruparea planificaté a serviciilor de mobilitate, BMW Group a anuntat
ca, daca va fi aprobata de autoritatile de concurenta in anul curent, infiintarea joint-
venture-ului va avea un efect unic de evaluare si castiguri si va avea ca rezultat o
ajustare a previziunilor. In aceste conditii, profitul brut al BMW Group pentru anul
2018 ar fi usor mai mare decat cu un an inainte. Efectul descris mai sus nu are niciun

impact asupra marjei EBIT a segmentului auto.

Prognozele pentru anul in curs se bazeaza pe ipoteza ca mediul economic si politic

nu se va schimba semnificativ la nivel mondial.

% 3k X

BMW Group - privire de | Trimestrul | Trimestrul | .
ansamblu 2018 2017 Evolutie (%)
Livrari catre clienti
Automobile (unitafi) 604.629 587.237 3,0
Din care: BMW (unitati) 517.447 503.445 2,8
MINI (unitati) 86.375 83.059 4,0
Rolls-Royce (unitati) 807 733 10,1
Motociclete (unitati) 35.858 35.636 0,6
Forta de munca’
(comparativ cu 131.181 129.932 1,0
31.12.2017)
2 3
('\(f/lf)rja EBIT segment auto 9,7 9,4 +0,3 puncte %
P 3
('\(f/'(‘j‘)”a EBIT segment moto 147 20,2 5,5 puncte %
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(I\Olz;a)rja EBT BMW Group 13,9 13,3 0,6 &t)mcte
Venituri® (miliarde €) 22,694 23,926 -5,1
i . a3
D|r'1'care. Automobile 19,326 20,001 34
(miliarde €)
Motociclete® (milioane €) 524 620 -15,5
gl)nanual Services (miliarde 6,674 7046 53
Alte entitati (milioane €) 2 2 -
Eliminari® (miliarde €) -3,832 -3,743 -2,4
Profit anterior
exercitiului financiar 2,733 2,821 -3,1
(EBIT) 3 (miliarde €)
i . a3
Dlr)lcare. Automobile 1881 1877 02
(miliarde €)
Motociclete® (milioane €) 77 125 -38,4
Financial Services 569 604 58
(milioane €)
Alte entitati (milioane €) 9 4 -
Eliminari® (milioane €) 197 211 -6,6
Profit brut (EBT) ®
(miliarde €) 3,165 3,180 -0,5
i . a3
Dlr)lcare. Automobile 2281 2,285 02
(miliarde €)
Motociclete® (milioane €) 78 125 -37,6
Fmanmal Services 561 595 57
(milioane €)
Alte entitati (milioane €) 70 -4 -
Eliminari® (milioane €) 175 179 -2,2
- e
Impozit pe profit -864 906 4,6
(milioane €)
Profit net® (miliarde €) 2,301 2,274 1,2
. —
?g)*“'t“” per actiune 3,47/3,47 3,45/3,45 0,6/0,6

! Datele exclud contractele de munca latente, angajatii in faza de activitate sau non-
activitate din angajamentele part-time anterioare prepensionarii Si cei cu venituri
reduse

2 \/enituri per actiune ordinara/preferentiala

3 Datele pentru 2017 au fost ajustat conform IFRS 15 - vezi nota [5] in raportul

trimestrial
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Pentru informatii suplimentare, va rugam contactati:
BMW Group Romania

Alexandru Seremet

Tel.: +40-726-266-224

E-mail: alexandru.seremet@bmwgroup.com

BMW Group

Datorita celor patru marci ale sale - BMW, MINI, Rolls-Royce si BMW Motorrad -,
BMW Group este liderul mondial al constructorilor premium de automobile si
motociclete si ofera servicii financiare si de mobilitate premium. Reteaua de
productia a BMW Group cuprinde 31 de facilitati de productie si asamblare in 14 tari;
compania are o retea globala de vanzari in peste 140 de tari.

Tn 2017, BMW Group a vandut, la nivel mondial, peste 2.463.500 de automobile si
peste 164.000 de motociclete. In anul fiscal 2017, profitul brut a fost de 10,655
miliarde de euro, iar veniturile au fost de 98,678 miliarde de euro. La 31 decembrie
2017, BMW Group dispunea de o forta de munca de 129.932 de angajati.

Dintotdeauna, succesul BMW Group s-a bazat pe gandirea pe termen lung si pe
actiunea responsabila. Astfel, compania a pus bazele unei dezvoltari durabile in plan
ecologic si social prin lantul de valori, responsabilitatea vasta a produselor si un

angajament clar pentru conservarea resurselor ca parte integranta a strategiei sale.

www.bmwgroup.com; www.bmw.ro

Facebook: http://mwww.facebook.com/BMW.Romania
Twitter: http:/twitter.com/bmwromania

YouTube: http:/AMmww.youtube.com/bmwgroupromania
Site-uri de presa:

press.omwgroup.com/romania
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