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BMW Group a livrat peste 171.000 de automobile in
februarie

Noul BMW Seria 3 Sedan a sosit in showroomuri in martie
Vanzarile BMW i3 au crescut cu 20% in primele doua luni ale
anului

Nota: "Sunt increzator ca vom obtine usoara crestere a vanzarilor
in acest an"

Bucuresti/Miinchen. Dupa cresterea vanzarilor din luna ianuarie, cu schimbarea de
model a celui mai bine vandut sedan din istoria companiei - BMW Seria 3 - in plina
desfasurare, livrarile BMW Group au scazut usor in februarie, totalul de automobile
ale marcilor BMW, MINI si Rolls-Royce ajunse la clientii din lumea intreaga fiind de
171.501 (-4,1%). Livrarile pentru acest an au totalizat 341.977 de unitati (-1,9%).

"Cu actuala schimbare de model a BMW Seria 3 Sedan, ne-am asteptat ca acest an
sa aiba un inceput lent", a comentat Pieter Nota, membru al Consiliului de
Administratie BMW AG si responsabil pentru vanzari si brand BMW. "Cu toate
acestea, noul Seria 3, care a primit recenzii foarte bune din partea presei, intra in
showroomuri chiar acum si are deja o lista de comenzi foarte consistenta. Seria 3,
impreuna cu modelele noi si interesante pe care le-am prezentat la Geneva in ultima
saptamana - inclusiv patru plug-in hibrid noi -, ne vor oferi un impuls major al
vanzarilor pe masura ce vor trece lunile. Raman increzator ca vom obtine o crestere

usoara a vanzarilor in 2019."

Salonul Auto de la Geneva din aceasta saptamana a fost o prezentare a noilor
automobile plug-in hybrid ale BMW Group, cu premiere mondiale pentru variantele
electrificate ale BMW Seria 3, BMW Seria 7, BMW X3 si BMW X5. BMW Seria 5 si
Seria 2 Active Tourer vor beneficia de cea de-a patra generatie a tehnologiei plug-in
hybrid in cursul acestui an. BMW Group este principalul furnizor de automobile plug-
in hybrid din lume si, impreuna cu modelul electric BMW i3, compania ofera
automobile electrificate in fiecare segment de masini. Dupa mai bine de cinci ani de
la lansarea pe piata, BMW i3 ramane foarte popular in randul clientilor, cu vanzari in

primele doua luni ale anului mai mari cu 19,8% fata de aceeasi perioada a anului
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trecut. Pana la finalul anului urmator, BMW Group va lansa 10 modele electrificate noi
sau actualizate. Pana in 2025, compania intentioneaza sa aiba cel putin 25 de
modele electrificate pe piata, dintre care 12 vor fi integral electrice.

In total, 297.640 (-2,0%) de automobile BMW au fost livrate clientilor in primele dous
luni ale anului. Din cauza actualei schimbari de model, vanzarile BMW Seria 3 Sedan,
care au reprezentat 13% din totalul vanzarilor BMW in 2018, au scazut cu 13,4%
(37.232 de unitati) in primele doua luni ale acestui an. Noul model va fi complet
disponibil in cea de-a doua jumatate a anului.

Vanzarile marcii MINI au scazut usor in februarie fata de aceeasi luna din 2018, cu
23.068 (-1,1%) de livrari in a doua luna a anului. In acest an, 43.644 (-1,4%) de
automobile MINI au fost livrate clientilor de pe mapamond. Recent, presa a testat in
premiera noul MINI electric, iar reactiile au fost pozitive pentru acest automobil foarte
asteptat. Cu aceasta si cu lansarea modelului MINI Clubman actualizat in acest an, se
anunta vremuri interesante pentru marca in anul in care isi sarbatoreste a 60-a

aniversare.

BMW Motorrad continua sa-si consolideze vanzarile, avand o crestere de 5,6%

(19.675 de unitati) in primele doua luni ale anului.

Vanzarile BMW & MINI in regiuni/piete

Piata auto globala experimenteaza un start lent in acest an, iar acest lucru este
reflectat si de vanzarile BMW Group pe mapamond. Compania continua sa-si
urmareasca strategia de prioritizare a profitabilitatii in fata volumului si urmareste sa

obtina o crestere profitabila sustinuta in 2019.
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in Comparativ| Inacest | Comparativ
februarie cu an_ul _an, cu an_ul
2019 anterior mclusuy anterior
(%) februarie (%)
Europa 75.273 -3,2 138.982 -2,7
- Germania* 21.141 +0,7 44174 -3,2
- Marea Britanie 8.297 +4,1 18.701 +4,1
Asia 59.105 -5,1 134.986 +1,2
-China 44,582 10,6 107.717 18,8
(continentala)
- Japonia 5.558 +5,5 8.584 -3,5
America 32.770 -2,8 59.556 -4,3
- SUA 26.237 -1,3 46.796 -3,6
- America Latina 3.799 -2,8 7.614 -1,9
*Date provizorii privind inmatricularile
Vanzarile BMW Group in/pana in februarie 2019, pe scurt
in Comparativ| Inacest | Comparativ
februarie cu an_ul _an, cu an_ul
2019 anterior mclusny anterior
(%) februarie (%)
Sroun e BMW 471,501 4 341.977 1,9
BMW 148.012 -4,7 297.640 -2,0
MINI 23.068 -1,1 43.644 -1,4
BMW Group 7.759 1,9 14,993 04
electrificate*
BMW Motorrad 11.097 +9,1 19.675 +5,6

*BMW i, BMW iPerformance, MINI Electric

Pentru informatii suplimentare, va rugam contactati:

BMW Group Romania
Alexandru Seremet
Tel.: +40-726-266-224

E-mail: alexandru.seremet@bmwgroup.com

Rolls-Royce

Motor Cars Limited


mailto:alexandru.seremet@bmwgroup.com

Titlu

Pagina

BMW -
GROUP O =0~

Corporate Communications

Comunicat de presa
BMW Group a livrat peste 171.000 de automobile in februarie

4

BMW Group

Datorita celor patru marci ale sale - BMW, MINI, Rolls-Royce si BMW Motorrad -,
BMW Group este liderul mondial al constructorilor premium de automobile si
motociclete si ofera servicii financiare si de mobilitate premium. Reteaua de
productia a BMW Group cuprinde 30 de facilitati de productie si asamblare in 14 tari;
compania are o refea globala de vanzari in peste 140 de tari.

Tn 2018, BMW Group a vandut, la nivel mondial, peste 2.490.000 de automobile si
peste 165.000 de motociclete. In anul fiscal 2017, profitul brut a fost de 10,655
miliarde de euro, iar veniturile au fost de 98,678 miliarde de euro. La 31 decembrie
2017, BMW Group dispunea de o forta de munca de 129.932 de angajati.

Dintotdeauna, succesul BMW Group s-a bazat pe gandirea pe termen lung si pe
actiunea responsabila. Astfel, compania a pus bazele unei dezvoltari durabile in plan
ecologic si social prin lantul de valori, responsabilitatea vasta a produselor si un

angajament clar pentru conservarea resurselor ca parte integranta a strategiei sale.

WWW.bmwgroup.com; www.bmw.ro

Facebook: http:/Mmww.facebook.com/BMW.Romania

Twitter: http://twitter.com/bmwromania

YouTube: http:/Mmmww.youtube.com/bmwgroupromania

Site-uri de presa:

press.bmwgroup.com/romania
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