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Bilant BMW Group - compania isi pastreaza directia

strategica de dezvoltare

e Kruger: "Lucram sistematic pentru a asigura excelenta
operationala".

e Excelenta operationala: Performance > NEXT ofera potential de

eficientizare de peste 12 miliarde de euro panain 2022.

Se asteapta ca cheltuielile in avans sa ramana ridicate.

Structura noua a diviziilor de vanzari.

Marja EBIT de 8-10% ramane ambitioasa.

Schimbarile influenteaza perspectivele pentru 2019.

Bucuresti/Miinchen. in drumul sdu spre mobilitatea viitorului, BMW Group face
pasi strategici pentru imbunatatirea performantelor operationale pe o baza durabila.
Pe langa implementarea sistematica a strategiei NUMBER ONE > NEXT, compania
pune accentul si pe procese mai rapide, structuri mai clare si, prin urmare, pe o
eficienta mai mare. Avand in vedere numeroasele provocari cu care sectorul auto se
confrunta in prezent, BMW Group se asigura ca-si mentine forta financiara pentru a
asigura dezvoltarea in urmatorul deceniu, la fel cum a facut-o pe parcursul ultimilor
10 ani.

"Dupa trei ani de strategie NUMBER ONE > NEXT, ne mentinem clar pe drumull
stabilit, dupa ce ne-am creat o pozitie puternica ca unul dintre principalii furnizori de
mobilitate electrica din lume. Conducem piata din Europa, iar curand vom lansa
productia de serie a celei de-a cincea generatii de sisteme de propulsie electrica. Ne
extindem semnificativ prezenta in clasa de lux superioara. Primul nostru automobil
foarte automatizat va deveni disponibil in 2021 si deja deschidem calea pentru
dezvoltarea urmétoarei generatii a tehnologiei inovatoare. In domeniul serviciilor de
mobilitate, ne unim fortele cu Daimler AG pentru a crea un potential important de
dezvoltare", a declarat Harald Kriiger, presedintele Consiliului de Administratie al
BMW AG, la Minchen. "Vrem sa lucram sistematic la excelenta noastra operationala
pentru a stimula aceste evolutii strategice si pentru a asigura abilitatea de a utiliza

propria forta pentru a contribui la modelarea transformarii sectorului", a adaugat el.
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Pentru a compensa cresterea de volum a cheltuielilor in avans necesare pentru
dezvoltarea mobilitatii viitorului, BMW Group Tsi imbunatateste performantele de
business printr-o lansare vasta de modele noi. De exemplu, in clasa de lux superioara,
noul BMW Seria 8 (Coupé si Cabriolet) si noul BMW X7 si-au facut deja debutul.
Complet revizuit, BMW Seria 7 este asteptat la dealeri. Calendarul de noutati este
completat si de lansarea noului BMW Seria 8 Gran Coupé pe parcursul acestui an.

Urmatorul pas al companiei va fi revizuirea si extinderea semnificativa a gamei sale
din clasa compacta. Avand acest obiectiv, urmatoarea generatie BMW Seria 1 va fi
lansata in toamna 2019, iar BMW Seria 2 Gran Coupé, un model nou si plin de
emotie, va fi adaugat in segmentul compact din primavara 2020, cu obiectivul de

atrage noi clienti pentru marca.

Potential ridicat pentru imbunatatirea eficientei cu Performance > NEXT
Din 2017, BMW Group a lucrat sistematic si cu Performance > NEXT pentru a
imbunétati eficienta structurala de-a lungul intregului lant valoric. In acest sens,
numeroase decizii au fost luate sau sunt deja puse in aplicare. Avand in vedere
provocarile si cererile tot mai mari privind resursele, BMW Group intentioneaza sa
extinda si sa intensifice aceste eforturi. Pana la sfarsitul anului 2022, se asteapta
obtinerea unor eficiente potentiale de peste 12 miliarde de euro. Multe dintre
masurile care vizeaza reducerea complexitatii produselor isi vor arata pe deplin

efectele in urmatorii ani.

"Industria noastra se confrunta cu o transformare rapida. In acest mediu, un nivel inalt
sustinut de rentabilitate este esential pentru continuarea schimbarii", a declarat
Nicolas Peter, membru al Consiliului de Administratie al BMW AG si responsabil
pentru finante. "Avand in vedere numerosii factori suplimentari care au avut un
impact negativ asupra castigurilor, am inceput sa introducem contramasuri intr-o faza
incipienta si am luat o serie de decizii pe scara larga. Disciplina si concentrarea clara
asupra implementarii riguroase sunt esentiale pentru ca vrem sa iesim din aceste

provocari mai puternici ca niciodata."
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Performance > NEXT va beneficia si de faptul ca procesele pot fi accelerate
semnificativ de noile oferte de digitalizare a oportunitatilor. De exemplu, timpii de
dezvoltare pentru modelele noi de automobile vor fi redusi cu o treime. Printre alte
masuri care vor imbunatati eficienta, simularile digitale si validarea virtuala ar putea
elimina necesitatea pentru aproximativ 2.500 de prototipuri scumpe pana in anul
2024.

BMW Group continua sa recruteze lucratori calificati si specialisti IT pe o baza de
selectie pentru a se angaja in proiecte de viitor, cum ar fi digitalizarea, condusul
autonom si mobilitatea electrica. Cu toate acestea, obiectivul pentru 2019 este
mentinerea fortei de muncé la nivelul anului precedent. In comparatie cu anii anteriori,
amploarea pensionarilor naturale a fost exacerbata de factorii demografici (inclusiv
fenomenul "baby boomer"), situatie in care BMW Group se poate concentra si mai
intens pe probleme care vor modela viitorul si vor spori eficienta. In plus, incepand cu
1 aprilie 2019, marcile BMW, MINI si Rolls-Royce vor fi combinate intr-o singura
divizie de vanzari, un semnal clar al miscarii spre procese mai liniare si structuri mai

eficiente in intreaga companie.

Pe partea de produs, incepand cu 2021, pana la 50% din actualele variante de
trenuri de rulare vor fi eliminate in trecerea la arhitecturi de automobile mai
sofisticate si flexibile. Aceasta abordare va permite si ca BMW Group sa se
concentreze asupra celor mai solicitate produse. La nivel de model, nu va fi dezvoltat
un succesor pentru actuala generatie BMW Seria 3 Gran Turismo. In plus, modelul
de portofoliu este evaluat in mod regulat in vederea identificarii unui potential
suplimentar de reducere a complexitatii. Sunt utilizate si oportunitati de sinergie si
eficienta in achizitiile indirecte, precum si in materie de materiale si de costuri de

productie.

Cheltuieli in avans ridicate intr-un mediu volatil
BMW Group intentioneaza sa implementeze masurile descrise anterior pentru a
compensa nivelul ridicat al cheltuielilor in avans necesare pentru mobilitatea viitorului.

Si pentru 2019 sunt planificate volume substantiale de cheltuieli orientate spre viitor.
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Totalizand 5,029 miliarde de euro, cheltuielile de capital din 2018 au fost cu 7,3%
mai mari decét nivelul ridicat al anului anterior (4,688 miliarde €). Raportul Capex a
urcat la 5,2% (2017: 4,8%). Investitiile au inclus activitatea legata de introducerea
noilor modele la uzinele din Spartanburg, Dingolfing si Minchen si constructia noii
uzine a companiei din Mexic. Asa cum era planificat, cheltuielile de cercetare si
dezvoltare din 2018 au fost semnificativ mai mari decat in anul anterior si au
totalizat 6,890 miliarde de euro (2017: 6,108 miliarde €; +12,8%). Cheltuielile de
cercetare si dezvoltare pentru intregul an au reprezentat 7,1% din veniturile BMW
Group (2017: 6,2%). Pe langa accelerarea lansarii noilor modele, accentul este pus si
pe temele orientate spre viitor precum condusul autonom si extinderea sistematica a

mobilitatii electrice.

Pionierul isi extinde sistematic gamei de produse de mobilitate electrica
Cu peste 350.000 de unitati (peste 130.000 de automobile electrice si peste
220.000 de modele plug-in hybrid) livrate clientilor pana la finalul anului 2018, BMW
Group este deja un furnizor principal de automobile electrificate si se asteapta sa aiba
peste o jumatate de milion de unitati pe sosele pana la finalul anului. La inceputul
lunii martie, noile versiuni plug-in hybrid ale BMW Seria 3, BMW Seria 7, BMW X5 si
BMW X3, care acum vin cu autonomie electrica extinsa, au fost prezentate la
Salonul Auto de la Geneva. Pana la finalul anului urmator, BMW Group va avea peste
10 de modele noi si revizuite echipate cu a patra generatie a tehnologiei de propulsie
electrica ("Gen 4") pe sosele.

Pana la finalul anului 2019, portofoliul va include modelul electric MINI Electric
produs la uzina din Oxford si, din 2020, BMW iX3, care va fi produs pe piata mondiala
la Shenyang (China). iImpreuna cu avangardistul BMW i3, BMW i4 si BMW iNEXT,
BMW Group va avea cinci modele complet electrice pe piata panain 2021, iar
numarul este prevazut sa creasca la cel putin 12 modele panain 2025. Incluzand
gama de modele plug.in hybrid in crestere rapida, portofoliul de produse al BMW
Group va cuprinde atunci cel putin 25 de modele electrificate.
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Aceasta gama larga de modele electrificate disponibila va fi posibila datorita
arhitecturii de automobil foarte flexibile si unui sistem de productie global la fel
de agil. Mergand mai departe, BMW Group va fi capabil sa produca modele cu tren
de rulare complet electric (BEV), plug-in hybrid (PHEV) si conventional (ICE) pe o
singura linie de productie. Abilitatea de a integra mobilitatea electrica in refeaua sa de
productie vor permite BMW Group sa raspunda si mai flexibil pe masura ce cererea
creste.

In prezent, BMW Group dezvolta a cincea generatie a trenului de rulare electric, in
care interactiunea dintre motorul electric, transmisie, electronica de putere si baterie
vor fi optimizate suplimentar. Prin integrarea motorului electric, transmisia si
electronica de putere joaca un rol si in reducerea costurilor. Mai mult, motorul electric
nu are nevoie de pamanturi rare, ceea ce permite BMW Group sa-si reduca
dependenta de disponibilitatea acestora. A cincea generatie a tehnologiei trenului de
rulare electric va fi montata in premiera la BMW iX3 din 2020.

Cooperare pentru generatia urmatoare a condusului autonom

BMW Group considera ca parteneriatele pe termen lung in cadrul unei platforme
flexibile, scalabile si non-exclusive reprezinta cheia pentru evolutia industrializarii
condusului autonom. inca din 2016, BMW Group a pus bazele unei platforme
non-exclusive cu specialisti in tehnologie, furnizori si producatori de echipamente
originale pentru a duce tehnologia la maturitatea de serie si acum a consolidat cu
succes activitatea In acest domeniu la Campusul de Condus Autonom din
UnterschleiBheim, in apropiere de Minchen. Generatia de tehnologii aflata in prezent
in dezvoltare va intra in productia de serie ca automatizare Nivel 3 odata cu BMW
iNEXT in 2021, automobil care va fi permite si Nivel 4 pentru proiecte-pilot.

BMW Group si-a unit fortele cu Daimler AG pentru evolutia dezvoltarii urmatoarei
generatii de tehnologii necesare pentru condusul autonom. La finalul lunii
februarie, cele doua companii au semnat un memorandum pentru dezvoltarea in
comun a tehnologiilor care sunt vitale pentru mobilitatea viitorului. Initial, accentul va fi

pe evolutia dezvoltarii tehnologiilor de generatie urmatoare pentru sistemele de
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asistare a condusului, condusul automatizat pe autostrazi si functiile de parcare (in

fiecare caz pana la SAE Nivel 4).

BMW Group si Daimler AG vad parteneriatul lor ca 0 cooperare strategica pe
termen lung si isi propune sa faca tehnologiile de ultima generatie disponibile pe
scara larga pana la mijlocul deceniului urmator. Combinarea competentei remarcabile
a celor doua companii va spori forta de inovatie comuna. In plus, va accelera si va
eficientiza dezvoltarea generatiilor viitoare de tehnologie. Dezvoltarea tehnologiilor de
generatie curenta si colaborarile actuale pe care le au ambele companii in acest
domeniu vor ramane neafectate si vor continua conform planificarii. De asemenea,
ambele parti vor explora parteneriate suplimentare cu alte companii de tehnologie si
producatori de automobile care ar putea contribui la succesul platformei.

Investitii majore in joint-venture-ul pentru servicii de mobilitate

BMW Group si Daimler AG colaboreaza si in domeniul serviciilor de mobilitate,
creand un nou jucator global care asigura mobilitatea urbana durabila pentru clientii
sai. Cele doua companii investesc peste un miliard de euro pentru a-si dezvolta si
interconecta mai atent ofertele lor de car-sharing, ride-hailing, parcare, incarcare si
transport multimodal. Cooperarea cuprinde cinci joint-venture-uri: REACH NOW
(multimodal), CHARGE NOW (incarcare), FREE NOW (ride-hailing), PARK NOW
(parcare) si SHARE NOW (car-sharing).

Viziunea comuna este clara: cele cinci servicii se vor imbina din ce in ce mai mult
pentru a forma un singur portofoliu de servicii de mobilitate cu o flota de automobile
electrice, care se incarca si parcheaza autonom si care se interconecteaza cu alte
moduri de transport. Acest portofoliu de servicii va fi un reper-cheie in strategia BMW
Group ca furnizor de mobilitate orientat spre viitor. Cooperarea reprezinta abordarea
ideala pentru maximizarea oportunitatilor pe o piata in plina dezvoltare, in timp ce se

asuma in mod comun costul inevitabil al investitiilor.
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Conditii dificile in anul financiar 2018

In ceea ce priveste activitatea principald, BMW Group s-a asteptat intotdeauna ca
2018 sa fie un an dificil. In comparatie cu 2017, alaturi de cheltuielile in avans
suplimentare pentru mobilitatea viitorului, impactul negativ de cateva sute de
milioane de euro din evolutia cursului valutar si dezvoltari ale preturilor materiilor
prime a fost calculat in veniturile preconizate pentru anul respectiv. Asa cum a fost
anuntat la 25 septembrie 2018, mai multi factori suplimentari au diminuat
performantele afacerii in cel de-al treilea trimestru. Spre deosebire de multi dintre
concurentii nostri, BMW Group a implementat devreme cerintele reglementarilor
WLTP. Trecerea la nivel de industrie la noul ciclu de testare WLTP a dus la
denaturari considerabile ale ofertei in Europa si la 0 concurenta neasteptat de
intensa, avand in vedere ca numeroase modele ale concurentei care nu obtinusera
inca certificarea WLTP au fost inmatriculate inainte de termenul-limita de 1
septembrie. In cadrul strategiei sale flexibile de productie si vanzari, BMW Group a
reactionat la situatie, reducandu-si planificarea volumului pentru a se concentra
asupra calitatii castigurilor. in acelasi timp, sporirea masurilor legale si non-
statutare de garantie a dus la adaugari semnificativ mai mari in provizioanele din
segmentul auto. Actualele conflicte comerciale internationale au contribuit la
accentuarea situatiei pietei si au alimentat incertitudinile. Aceste circumstante au
condus la o denaturare peste asteptari a cererii si la 0 presiune neasteptata asupra

preturilor pe mai multe piete.

Cu toate acestea, livrarile celor trei marci premium (BMW, MINI si Rolls-Royce) ale
BMW Group au crescut cu 1,1%, la un nou nivel-record de 2.490.664 de unitati in
2018 (2017: 2.463.526). Totalizand 97,480 miliarde de euro, veniturile BMW
Group au fost la nivelul anului anterior (2017: 98,282 miliarde €; -0,8%). Ajustate la
factorii de curs valutar, ele au crescut cu 1,2%. Din cauza diverselor aspecte
nefavorabile aparute in trimestrul al treilea, combinat cu nivelurile ridicate de cheltuieli
inavans pentru cercetare si dezvoltare, profitul anterior exercitiului financiar a
scazut la 9,121 miliarde de euro (2017: 9,899 miliarde €; -7,9%). Ajunse la 9,815
miliarde de euro, profitul brut al BMW Group din 2018 a scazut moderat fata de

anul anterior - totusi a fost a doua cea mai buna performanta inregistrata in istoria
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companiei (2017: 10,675 miliarde €; -8,1%). Situata la 10,1% (2017: 10,9%),
randamentul brut al vanzarilor (marja EBT) a depasit valoarea propusa de 10%.

Profitul brut al companiei a urcat la 7,207 miliarde de euro (2017: 8,675 miliarde
€: -16,9%). In anul anterior, profitul net a fost foarte mare datorita efectelor de
evaluare de aproximativ un miliard de euro aparute in legatura cu reforma fiscala din
SUA. In ciuda conditiilor foarte dificile, segmentul auto a generat un cash flow liber
de 2,713 miliarde de euro in 2018 (2017: 4,459 miliarde €).

Pe baza declaratiei financiare anuale, Consiliul de Administratie si Consiliul Director
vor propune, la Adunarea Generala Anuala din 16 mai 2019, plata unui dividend de
3,50 euro per actiune ordinara si 3,52 euro per actiune preferentiala. Aceasta este a
doua cea mai mare plata din istoria companiei. Plata totala a dividendelor va creste la
2,3 miliarde de euro - 32,0% din profitul net (anul anterior: 30,3%).

Segmentul auto, expus la conditiile volatile de business

Cu un total de 85,846 miliarde de euro, veniturile segmentului auto au fost la
nivelul celor din urma cu un an (2017: 85,742 miliarde €; +0,1%). Influentat de factorii
mentionati anterior si combinat cu nivelurile ridicate ale cheltuielilor in avans pentru
cercetare si dezvoltare, EBIT a fost de 6,182 miliarde de euro (2017: 7,888 miliarde
€, -21,6%). Din cauza diferitilor factori adversi, marja EBIT a fost de 7,2% (2017:
9,2%). Profitul brut a urcat la 6,977 miliarde de euro (2017: 8,717 miliarde €; -
20,0%).

In total, 2.125.026 de automobile ale méarcii BMW au fost livrate clientilor de pe
mapamond (2017: 2.088.283; +1,8%). Pe langa BMW Seria 5 (382.753 de unitati;
+10,2%), familia BMW X in special s-a bucurat de o cerere ridicata in 2018, livrarile in
lume crescand semnificativ fata de anul precedent la 792.605 unitati (+12,1%). BMW
X3 a avut o contributie importanta la aceasta performanta, cu livrari mai mari cu peste
o treime, totalul fiind de 201.637 de unitati (+37,7%).
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Livrarile la nivel mondial de automobile ale marcii MINI au totalizat 361.531 de unitati
(2017: 371.388; -2,8%). MINI Countryman a inregistrat crestere de peste 10
procente, totalul fiind de 99.750 de unitati (+17,5%). Aproape fiecare al saptelea
MINI Countryman a fost o versiune plug-in hybrid (13,3%).

In 2018, Rolls-Royce Motor Cars a obtinut cel mai bun rezultat de vanzari din
istoria sa de peste 100 de ani, cu 4.107 livrari la nivel global (2017: 3.362; +22,2%).
Rolls-Royce Phantom a contribuit substantial la aceasta performanta.

In timp ce livrarile celor trei méarci auto ale BMW Group in Europa au ramas la nivelul
ridicat de anul trecut (1.098.523; -0,3%), regiunile America (457.715 unitati; +1,5%)
si Asia (876.614; +3,3%) au inregistrat o crestere usoara. in China, volumele au
crescut semnificativ dupa ce a demarat productia locala a noului BMW X3 in a doua
jumétate a anului 2018. In total, 640.803 automobile BMW Group au fost livrate
clientilor chinezi pe parcursul anului 2018 (+7,7%).

Segmentul motocicletelor a revizuit gama de modele

BMW Motorrad si-a revizuit masiv gama de produse in 2018, adaugand noua
modele noi. Ajustarile de productie necesare in timpul fazei de lansare au avut impact
negativ asupra livrarilor din prima jumatate a anului. Pe parcursul intregului an,
165.566 de motociclete si maxiscutere BMW au fost livrate clientilor (2017: 164.153;
+0,9%).

Veniturile au totalizat 2,173 miliarde de euro (2017: 2,272 miliarde €; -4,4%).
Profitul anterior exercitiului financiar a fost de 175 de milioane de euro (2017:
207 milioane €; -15,5%), ceea ce a corespuns unei marje EBIT a segmentului de
8,1% (2017: 9,1%). Profitul brut a urcat la 169 de milioane de euro (2017: 205
milioane €; -17,6%).
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Segmentul Financial Services inregistreaza crestere a portofoliului de
contracte

Segmentul Financial Services a continuat sa performeze bine in 2018. In total,
1.908.640 de contracte noi au fost semnat cu clientii retail in 2018 (2017: 1.828.604;
+4,4%). Portofoliul de contracte cu clientii retail a cuprins 5.708.032 de contracte
la 31 decembrie 2018 (31 decembrie 2017: 5.380.785; +6,1%). Veniturile
segmentului au totalizat 28,165 miliarde de euro (2017: 27,567 miliarde €; +2,2%).
Profitul brut a fost de 2,161 miliarde de euro (2017: 2,207 miliarde €; -2,1%).

Crestere usoara a fortei de munca

Forta de munca a BMW Group a cuprins 134.682 de angajati la 31 decembrie
2018, cu 3,7% mai multi decat la finalul anului 2017. Compania continua sa
recruteze personal calificat si specialisti IT in domeniile orientate spre viitor precum

digitalizare, condus autonom si mobilitate electrica.

Dezvoltarea afacerii in 2019 este influentata de mediul dificil

BMW Group isi stabileste obiective ambitioase, chiar si in perioade turbulente din
punct de vedere politic si economic. Cu portofoliul tanar de produse, reinnoit de
noile modele precum BMW X7 si cea de-a saptea generatie a BMW Seria 3,
compania isi propune sa ramana cel mai important producator mondial in segmentul
premium, sustinut de cresterea in toate regiunile importante de vanzari. Avand in
vedere diversele schimbari de model aflate in prezent in desfasurare, este de
asteptat ca afacerile sa se dezvolte mai puternic in a doua jumatate a anului.

In 2019, BMW Group va continua s investeasca sume substantiale in noile
tehnologii si in mobilitatea viitorului. Cu toate acestea, costurile sunt directionate sin
alte domenii, inclusiv un cost semnificativ mai mare al respectarii unei legislatii mai
stricte privind emisiile CO2. In acest context, cresterea costurilor de productie ar
putea avea un efect de atenuare a castigurilor. In plus, este de asteptat ca ratele de
schimb nefavorabile si preturile mai mari ale materiilor prime sa aiba un impact
negativ de cateva sute de milioane de euro. In acelasi timp, problema continua a

conflictelor comerciale internationale ramane o sursa de incertitudine.
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Luand in considerare toti acesti factori, BMW Group este increzator in capacitatea sa
de arealiza o crestere a volumului in segmentul auto, unde se doreste o usoara
crestere a numarului de livrari catre clienti in 2019. Intr-un mediu de afaceri stabil, o
marja EBIT in intervalul de 8-10% raméane ambitia pentru BMW Group. Cu toate
acestea, capacitatea sa de a influenta conditiile de baza este limitata. Pe baza
conditiilor predominante descrise anterior, se estimeaza o marja EBIT de 6-8%
pentru segmentul auto in 2019.

Segmentul moto este prognozat sa obtina o crestere solida a livrarilor catre clienti
datorita gamei de modele reinnoite. Ca siin 2018, marja EBIT este de asteptat sa se
situeze in intervalul propus de 8-10%. Pentru segmentul Financial Services, BMW
Group prognozeaza o rentabilitate a capitalului propriu la nivelul anului precedent si,
prin urmare, depaseste tinta de 14%.

Pe langa diferitele influente negative descrise anterior, faptul ca unele efecte de
evaluare pozitive inregistrate in 2018 nu vor fi repetate in 2019 va determina o
scadere semnificativa a rezultatului financiar al BMW Group. Profitul brut al

companiei este de asteptat sa fie mult sub nivelul anului precedent.

Prognozele pentru anul in curs se bazeaza pe ipoteza ca nu vor exista schimbari
semnificative ale conditiilor economice si politice la nivel mondial. Orice deteriorare

a conditiilor ar putea avea un impact negativ asupra previziunii.

BMW Group va continua cu fermitate sa puna in aplicare masurile necesare pentru
promovarea cresterii, a performantelor si eficientei imbunatatite, creand astfel
libertatea de a-si permite sa modeleze viitorul si sa-si asigure propria competitivitate.
Datorita puterii sale operationale si financiare, BMW Group este intr-o pozitie
excelenta de a modela transformarea actuala a sectorului auto si de a-si dezvolta in

continuare rolul de lider in industrie.

Rolls-Royce

Motor Cars Limited
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BMW Group - privire de

2018 2017 Evolutie (%)
ansamblu
Livrari catre clienti
Automobile (unitati) 2.490.664 2.463.526 1,1
Din care:
BMW (unitati) 2.125.026 2.088.283 1,8
MINI (unitati) 361.531 371.881 -2,8
Rolls-Royce (unitati) 4.107 3.362 22,2
Motociclete (unitati) 165.566 164.153 0,9
Forta de munca’
(comparativ cu 134.682 129.932 3,7
31.12.2017)
i3 3
(l\g/l:)rja EBIT segment auto 72 9,2 22,0 puncte %
i3 3

(l\g/l:)rja EBIT segment moto 81 9,1 -1,0 puncte %
Marja EBT BMW Group?® -0,8 puncte
(%) 10,1 10,9 %
Venituri® (miliarde €) 97,480 98,282 -0,8

i : a3
Dlrjlcare. Automobile 85846 85,742 0,1
(miliarde €)
Motociclete® (miliarde €) 2,173 2,272 -4.4
El)nancnal Services (miliarde 28165 27567 22
Alte entitati (milioane €) 6 7 -14,3
Eliminari® (miliarde €) -18,710 -17,306 -8,1
Profit anterior
exercitiului financiar 9,121 9,899 -7,9
(EBIT) 2 (miliarde €)

; . ila3
Dlr)lcare. Automobile 6,182 7.888 216
(miliarde €)
Motociclete (milioane €) 175 207 -15,5
El)nancnal Services (miliarde 2190 2,194 02
Alte entitati (milioane €) -27 14 -
Eliminari® (milioane €) 601 -404 -
Profit brut (EBT) 3
(miliarde €) 9,815 10,675 -8,1

. : ——
Dlnlcare. Automobile 6977 8717 20,0
(miliarde €)
Motociclete (milioane €) 169 205 -17,6
El)nanmal Services (miliarde 2161 2207 21
Alte entitati (milioane €) -45 80 -
Eliminari® (milioane €) 553 -534 -
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Impozit pe profit® ) ) )
g ) 2,575 2,000 28,8
Profit net®* (miliarde €) 7,207 8,675 -16,9

- - - 2,3
é‘;"'t“” per actiune 10,82/10,84 | 13,07/13,09 | -17,2/-17,2

! Datele exclud contractele de munca latente, angajatii in faza de activitate sau non-
activitate din angajamentele part-time anterioare prepensionarii si cei cu venituri
reduse

2 Venituri per actiune ordinara/preferentiala

3 Datele pentru anul anterior ajustate ca urmare a aplicarii in premiera a IAS 15
revizuita, vezi nota [6] din Declaratia Financiara a BMW Group

4 Date pentru 2018 (inclusiv o pierdere de 33 de milioane de euro din operatiuni

intrerupte)

Pentru informatii suplimentare, va rugam contactati:
BMW Group Romania

Alexandru Seremet

Tel.: +40-726-266-224

E-mail: alexandru.seremet@bmwgroup.com

BMW Group

Datorita celor patru marci ale sale - BMW, MINI, Rolls-Royce si BMW Motorrad -,
BMW Group este liderul mondial al constructorilor premium de automobile si
motociclete si ofera servicii financiare si de mobilitate premium. Reteaua de
productia a BMW Group cuprinde 30 de facilitati de productie si asamblare in 14 tari;

compania are o retea globala de vanzari in peste 140 de tari.

In 2018, BMW Group a vandut, la nivel mondial, peste 2.490.000 de automobile si
peste 165.000 de motociclete. In anul fiscal 2017, profitul brut a fost de 10,655
miliarde de euro, iar veniturile au fost de 98,678 miliarde de euro. La 31 decembrie
2017, BMW Group dispunea de o forta de munca de 129.932 de angajati.

Rolls-Royce

Motor Cars Limited
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Dintotdeauna, succesul BMW Group s-a bazat pe gandirea pe termen lung si pe
actiunea responsabila. Astfel, compania a pus bazele unei dezvoltari durabile in plan
ecologic si social prin lantul de valori, responsabilitatea vasta a produselor si un

angajament clar pentru conservarea resurselor ca parte integranta a strategiei sale.

WWwW.bmwgroup.com; www.bmw.ro

Facebook: http://www.facebook.com/BMW.Romania
Twitter: http://twitter.com/bmwromania

YouTube: http:/Mmww.youtube.com/bmwgroupromania
Site-uri de presa:

press.omwgroup.com/romania
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