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Explorarea viitorului: mobilitate si sunet in era digitala
BMW este partener oficial al Conferintei DLD 2020 de la
Miinchen

Bucuresti/Miinchen. in perioada 18-20 ianuarie, DLD 2020 Munich reuneste cei
mai influenti factori de opinie, lideri de industrie, companii start-up si giganti digitali la
Munchen pentru a 16-a oara. DLD este o retea globala de conferinte si media despre
inovatie, digitizare, stiinfa si cultura. Peste 150 de vorbitori si 1.000 de participanti se
vor afla la #DLD20. Prin doua mese rotunde - "Crearea relevantei - Cum adauga
brandurile valoare in vremuri de volatilitate si incertitudine?" si "Sunetul in era digitala:
de la opera viitorului la designul auto", BMW inspira dialogul asupra tuturor
problemelor care au impact asupra viitorului nostru. Fidel motto-ului - Exploreaza
viitorul. Fii inspirat. Alatura-te discutiei. -, BMW este partener oficial si de durata al
Conferintei DLD 2020 de la MUnchen.

"Crearea relevantei - Cum adauga brandurile valoare in vremuri de
volatilitate si incertitudine?"

Conferinta DLD 2020 MUnchen, Duminica 19 ianuarie, ora 11.55, Alte
Kongresshalle, Munchen

Tn cadrul conferintei DLD 2020 de la Miinchen, Margit Wennmachers (partener la
Andreessen Horowitz) i se va alatura lui Jens Thiemer (vicepresedinte executiv
BMW pentru clienti si brand) pe scena pentru o masa rotunda pe tema oportunitatilor
si provocarilor din comunicarea de marketing a zilelor noastre. Titlul acestei discutii
va fi: "Crearea relevantei - Cum adauga brandurile valoare in vremuri de volatilitate si
incertitudine?". Prin abordarea temelor precum cum sa modernizam mostenirea unei
marci, cum sa gestionam reglementarile cu schimbare rapida sau cum sa ajungem la
generatiile noi, ambii vor oferi 0 prezentare generala a activitatii lor zilnice si a celor

mai noi tendinte in marketingul modern.

"Ca partener oficial al DLD 2020, suntem foarte incantati sa ne alaturam discutiei si
sa luam parte la doua mese rotunde pe parcursul week-endului. Marca BMW a fost
interesata mereu de inovatie, a cautat noi oportunitati si, mai ales in era digitala, acest

lucru devine si mai esential. De aceea, credem cu tarie ca DLD ofera una dintre cele
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mai bune platforme de a strange inspiratie si de a intra in dialog cu un grup foarte
special de lideri de gandire si opinie", spune Jens Thiemer, vicepresedinte executiv
BMW pentru clienti si brand.

" Sunetul in era digitala: de la opera viitorului la designul auto"

Conferinta DLD 2020 MUnchen, Sdmbata 18 ianuarie, ora 18.00, Alte Kongresshalle,
MUnchen

Sunetul ne Tnconjoara constant si este crucial pentru intelegerea lumii - de la zgomot
prin muzica la sunete de la masini si dispozitive. Cum va juca sunetul un rol in
proiectarea vehiculelor electrificate pentru viitor? Prin ce se inspira designul sonor
pentru masini si, in acest context, ce rol joaca muzica clasica si opera canonizate in
societatea tehnologica de astazi? De ce este important sa mentinem aceasta forma

de arta si sa ajungem la noi audiente intr-o lume definita de algoritmi?

Matthias Schulz, director artistic al Operei de Stat Unter den Linden, va discuta
despre opera viitorului si noua sa colaborare BMW Opera Next in domenii digitale cu
designerul BMW de sunet, muzicianul si compozitorul Renzo Vitale. Lucrand
impreuna cu compozitorul Hans Zimmer, Renzo Vitale colaboreaza la dezvoltarea
sunetului electric pentru BMW Vision M NEXT si BMW IconicSounds Electric.
Muzicianul Henrik Schwarz va oferi perspective asupra modului in care opera poate
fi dezvoltata si transferata in era digitala.

"Designul de sunet ne ofera noi oportunitati de a evoca emotiile pozitive in
automobilele noastre, pe care le interpretam si ca instalatii de arta performativa foarte
complexe. Sunt numele de brand "BMW IconicSounds Electric", o oferta de sunet
vizionar va fi creata pentru viitoarele automobile electrificate de la BMW", spune
Renzo Vitale, designer BMW de sunet.

Despre BMW Opera Next
Bazandu-se pe parteneriatul lor pe termen lung ce dateaza din 2007, Opera de Stat
Unter den Linden si BMW au anuntat, in 2019, o noua cooperare: BMW Opera Next
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utilizeaza oportunitatile prezentate de digitalizare pentru a deschide noi perspective si

noi moduri de accesare a lumii operei de catre publicul tanar.

Ca parte a conceptului, creatorii initiativei intentioneaza nu doar sa permita noi
perspective asupra operei si a sunetului viitorului prin crearea de continut digital, ci i
sa ofere spatiu pentru discutii si discursuri in aceste domenii, ca parte a DLD 2020
Munchen.

Pentru mai multe informatii accesati:

https://press.bmwgroup.com/q30jX (engleza)
https://press.omwgroup.com/nEADe (romana)

Despre angajamentul cultural BMW Group

De aproape 50 de ani, BMW Group a initiat si s-a implicat in peste 100 de proiecte
culturale la nivel mondial. Compania pune accentul principal pe implicarea de durata
in arta moderna si contemporana, in muzica jazz si cea clasica, precum si in
arhitectura si design. In 1972, trei picturi de mari dimensiuni semnate de Gerhard
Richter au fost create special pentru a fi expuse in foaierul sediului central BMW
Group de la Minchen. De atunci, artisti precum Andy Warhol, Jeff Koons, Daniel
Barenboim, Jonas Kaufmann si arhitecta Zaha Hadid au cooperat cu BMW. In 2016
si 2017, artista Cao Fei din China si americanul John Baldessari au creat doua noi
automobile pentru colectia BMW Art Car. Pe langa initiativele comune precum BMW
Tate Live, BMW Art Journey si concertele "Opera for All" din Berlin, Mdnchen,
Moscova si Londra, compania este si partener al unor muzee si expozitii de arta de
renume, precum si al unor orchestre si teatre de opera de pe mapamond. Ca parte a
programului sau de arta "Muse", Rolls-Royce este partener a doua institutii de arta
renumite la nivel international in cadrul initiativei "The Dream Commission". Impreuna
cu Fundatia Beyeler si Galeriile Serpentine, artisti incepatori si consacrati sunt invitati

sa propuna lucrari de imagine in miscare ce ofera o experienta senzoriala captivanta.
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Artistii sunt nominalizati si alesi de personalitati renumite ale artei precum Daniel
Birnbaum, Hans Ulrich Obrist, Cao Fei si Theodora Vischer. BMW Group garanteaza
libertatea absoluta de creatie in toate activitatile culturale in care este implicata -
deoarece aceasta initiativa este tot atat de esentiala pentru producerea unei lucrari

de arta revolutionare ca si pentru inovatiile importante intr-o afacere de succes.

In Romania, BMW a consolidat parteneriate de traditie, asa cum este Festivalul de
muzica de camera SoNoRo, si se implica in diverse proiecte culturale asa cum a fost
colaborarea cu artistul Adrian Mitu pentru seriile Blue Coffee si Blue Hero. La nivel
national, prin reteaua de dealeri BMW, sunt sustinute 0 gama larga de proiecte
culturale, asa cum este Festivalul de Teatru de la Sibiu.

Mai multe informatii: www.bmwgroup.com/culture si
www.bmwgroup.com/culture/overview.

Facebook: https:/mww.facebook.com/BMWGroupCulture

Instagram: https://www.instagram.com/bmwgroupculture
@BMWGroupCulture

#BMWGroupCulture
#BMWOperaNext

Pentru informatii suplimentare, va rugam contactati:
BMW Group Romania

Alexandru Seremet

Tel.: +40-726-266-224

E-mail: alexandru.seremet@bmwgroup.com

BMW Group

Datorita celor patru marci ale sale - BMW, MINI, Rolls-Royce si BMW Motorrad -,
BMW Group este liderul mondial al constructorilor premium de automobile si
motociclete si ofera servicii financiare si de mobilitate premium. Reteaua de
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productia a BMW Group cuprinde 31 de facilitati de productie si asamblare in 15 tari;

compania are o retea globala de vanzari in peste 140 de tari.

Tn 2019, BMW Group a vandut, la nivel mondial, peste 2.520.000 de automobile si
peste 175.000 de motociclete. In anul fiscal 2018, profitul brut a fost de 9,815
miliarde de euro, iar veniturile au fost de 97,480 miliarde de euro. La 31 decembrie
2018, BMW Group dispunea de o forta de munca de 134.682 de angajati.

Dintotdeauna, succesul BMW Group s-a bazat pe gandirea pe termen lung si pe
actiunea responsabila. Astfel, compania a pus bazele unei dezvoltari durabile in plan
ecologic si social prin lantul de valori, responsabilitatea vasta a produselor si un

angajament clar pentru conservarea resurselor ca parte integranta a strategiei sale.

WWW.bmwgroup.com; www.bmw.ro

Facebook: http:/imww.facebook.com/BMW.Romania
Twitter: http:/twitter.com/bmwromania

YouTube: http://imww.youtube.com/bmwgroupromania
Instagram: http://www.instagram.com/bmwromania
LinkedIn: https://ww.linkedin.com/company/bmwromania
Site-uri de presa:

press.bmwgroup.com/romania
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