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"United in Rivalry" - BMW colaboreaza cu cele mai

importante echipe de esport din lume

e Parteneriat cu cinci dintre cele mai importante echipe din lume
sub motto-urile "United in Rivalry" si "United at Home"'.

e Implicare multilaterala in gamingul de top.

e Promovarea disciplinei prin transfer de tehnologie; utilizarea
cunostintelor si competentei BMW.

e Masinile echipelorinclud designuri unice create in comun de
BMW si echipe.

Bucuresti/Miinchen. in prezent, marca BMW traverseaza o extindere
majora a implicarii sale in universul esport, un domeniu care creste
continuu in popularitate, in special in randul tinerei generatii. inca din
2017 BMW a iesit in evidenta in lumea sporturilor virtuale ca partener
oficial al finalei European League of Legends de la Paris. larin 2019, cand
sezonul SIM Racing de succes s-a incheiat cu premiera BMW SIM LIVE la
BMW Welt din Miinchen, marca a devenit un jucator important in esport.
Mai mult, BMW sustine acum unele dintre cele mai apreciate si de succes
echipe de esport siisi propune sa promoveze fenomenul esport.

Domeniul esport a avut o crestere spectaculoasa de-a lungul ultimilor ani. Tot mai
multi gameri dintr-o varietate de tari concureaza online in simulatoare de sport si
nesportive - precum si in evenimente offline populare organizate pe mapamond. in
Romania, Bucharest Gaming Week este un astfel de proiect care contribuie
semnificativ la promovarea esport pe plan local.

"Esport demonstreaza cum divertismentul din sport poate continua sa se dezvolte si
sa joace un rol principal daca tinem cont de provocarile din prezent. Intrarea noastra
in esport este motivata de un angajament de a deveni partener global de durata, de a
sustine echipele si disciplina ca ansamblu, inainte, in timpul si dupa aceste vremuri
de incertitudine", declara Jens Thiemer, vicepresedinte executiv BMW pentru
clienti si brand. "Colaborand cu cele mai bune echipe din lume, ne propunem sa
ne folosim aptitudinile de design si inovatie pentru a contribui la modelarea disciplinei
pe termen lung. Implicarea noastra in esport este un reper important care ofera, in
premiera, 0 noua intersectare cu 0 comunitate dinamica si cu crestere rapida.
Consideram esport ca o completare promitatoare si in dezvoltare a activitatilor
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noastre de marketing, care ajuta BMW in calatoria sa de a deveni un brand emotional
la care oamenii sa se raporteze."

BMW are parteneriat cu cinci dintre cele mai de succes echipe de esport
Pentru a se impune clar ca un nou jucator major in esport, BMW va fi, de acum,
partener a cinci organizatii de esport importante din lume. Cloud 9 (SUA), Fnatic
(Marea Britanie), Funplus Phoenix (China), G2 Esports (Germania) si T1 (Coreea de
Sud) cuprind fiecare pana la 200 de jucatori care se confrunta in special in League of
Legends. Lansat spre finalul lui 2009, acest joc multiplayer este fara indoiala cel mai
popular si influent joc onling, cu un total de pana la opt milioane de jucatori de
pretutindeni ce sunt logati simultan. Finala Campionatului Mondial League of
Legends Lol de anul trecut, care a avut loc la AccorHotels Arena din Paris, a atras o
audienta online de aproximativ 44 de milioane de fani din lumea intreaga, care au
urmérit de acasa live streamingul evenimentului. In plus, exista si alte discipline
precum Dota 2, FIFA, Fortnite sau Rocket League in care echipele concureaza pe
mapamond, in turnee de dimensiuni comparabile care vor fi sustinute si promovate
de BMW. Marca BMW nu numai ca va actiona ca sponsor puternic al acestor echipe
de top, ci va fi si un partener puternic pentru introducerea disciplinei esport catre o
audienta si mai vasta. "Obiectivul nostru pe termen lung este de a creste portofoliul
de echipe in adevarate branduri in cadrul industriei generale de sport si divertisment",
spune Jens Thiemer.

Suntem "United in Rivalry" si "United at Home"

Spiritul competitional si rivalitatile echipelor au fost dintotdeauna parte din scena
esport. In acelasi timp, echipele impartisesc o pasiune fara limite pentru gaming si
activitatile conexe. Este ce inseamna "United in Rivalry" (Uniti in rivalitate), cu atat mai
mult Tn aceste vremuri de incertitudine si provocari globale. Ca parte a parteneriatului
cu BMW si'in conformitate cu cultura esport, echipele se vor provoca si vor incerca
sa se depaseasca reciproc naintea turneelor, utilizand hashtagul #unitedinrivalry pe
canale precum Instagram, Twitter, Facebook, WeChat si diferite platforme de
streaming de pe mapamond. Aceste contre reciproce au darul de a spori motivatia
fiecarei echipe, dar contribuie si la distractia fanilor. Nu mai trebuie spus ca
interactiunile echipelor sunt mereu in parametri etichetei din esport, reflecta
respectul reciproc si, desigur, au loc acasa. Prin urmare, ele vor folosi hashtagul
#unitedathome in combinatie cu #unitedinrivalry.
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"Suntem incantati sa extindem parteneriatul nostru cu BMW la nivel global si sa
continuam sa sustinem pilonii comuni de excelenta si performante de varf. Salutam
echipele remarcabile care vor conlucra pentru a duce mai departe excelenta
competitionala impreuna cu BMW!" Jack Etienne, director executiv si
cofondator Cloud9

"La Fnatic suntem dedicati maximizarii performantelor si divertismentului prin
tehnologie si inovatie. Aceste valori comune sunt cele care fac BMW sa fie partenerul
perfect in timp ce cautam sa atragem fiecare gamer de pe planeta. Ca pionier in
spatiul auto, cu o istorie a evolutiei divertismentului in sportul competitiv si a
colaborarii cu cele mai bune talente si echipe, suntem incantati sa cooperam cu
BMW pentru a cladi impreuna viitorul esport si al divertismentului." Glen Calvert,
director executiv Fnatic

"Suntem incéntafi ca branduri de clasa mondiala au ales sa intre in industria globala
de esport alaturi de Funplus Phoenix. BMW are o istorie de peste un secol,
tehnologie prestigioasa si recunoastere la nivel mondial. Acest parteneriat va
alimenta inovatia si urmarirea performantelor inalte in aceasta era noua." Chun Li,
directorul executiv Funplus Phoenix

"G2 Esports sunt pionieri in jocuri si in afara acestora, iar acest lucru este evident in
succesul competitional incredibil, confinutul de divertisment si energia pe care zilnic
le oferim fanilor nostri. BMW va ajuta G2 pentru ca ne continuam viziunea de a crea
un imperiu urias de divertisment si de a aduce cea mai buna inovatie in industria
esport. Aceasta inseamna mai mult decét o sponsorizare, este un efort comun de a
evidentia puterea si influenta esport." Carlos "ocelote" Rodriguez, director
executiv G2 Esports

"Tmpreuna cu una dintre cele mai renumite organizatii din esport global, T1 este
incantat sa fie partener cu BMW pentru a amplifica inovatia si divertismentul in
industria de gaming. Faker si intreaga familie T1 sunt incantati sa creeze continut,
produse si programe impreuna cu echipa BMW, care sa prezinte valorile noastre
comune privind competitivitatea si performantele de top pentru fanii si pasionatii de
esport din lumeaintreaga." Joe Marsh, director executiv T1
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Schimb de informatii si transfer de tehnologie in serviciul esport
Colaborarea intre BMW si echipele de esport este foarte vasta si depaseste cu mult
simpla sponsorizare. Printre altele, BMW impartaseste cunostintele si competenta
inginerilor si designerilor sai pentru a permite dezvoltarea de produse hardware si
software care sunt perfect adaptate pentru nevoile gamerilor.

Modele BMW atractive, utilizate ca viitoare masini de echipa

Angajamentul BMW include si furnizarea de automobile oficiale pentru echipe.
Printre acestea, fiecare organizatie va avea o masina de echipa care va prezenta un
design personalizat, cu culori atractive, care combina motive provenite din stilul
benzilor desenate cu logo-ul fiecarei organizatii. Aceste designuri atractive formeaza
un alt element al acestei colaborari stranse si au fost dezvoltate in comun de catre
echipe si BMW. Aceste automobil devin o parte a echipelor, care poate fi
recunoscuta instantaneu. Ele accentueaza punctele forte ale echipelor si se potrivesc
perfect cu aparitiile high-profile ale jucatorilor si organizatiilor - inclusiv imagini
spectaculoase utilizate pe parcursul activitatilor #unitedinrivalry si #unitedathome.

Cloud 9

Fondata in 2013, Cloud9 a ajuns sa fie una dintre cele mai renumite organizatii de
esport din lume. Cu campionate din intreaga industrie, ore de vizionare de neegalat si
pachete vaste de beneficii pentru jucatori si personal, Cloud9 se mandreste cu faptul
ca este cea mai buna in toate categoriile. La acest moment, Cloud9 inscrie echipe
profesioniste In League of Legends, Counter-Strike: Global Offensive, Overwatch,
Rocket League, Fortnite, Rainbow Six Siege, Hearthstone, Super Smash Bros
Melee, World of Warcraft, Teamfight Tactics, DOTA 2 si PLAYERUNKNOWN'S
BATTLEGROUNDS: Mobile. Pentru a afla mai multe despre Cloud9, accesati

http:/Mmww.cloud9.gg.

Fnatic

FNATIC este un brand global de divertisment de esport, avand sediul la Londra
(Marea Britanie), care se concentreaza pe cautarea, promovarea si dezvoltarea
talentelor si creatorilor de esport. Fondata in 2004, Fnatic este cea mai de succes
echipa a ultimului deceniu, castigand peste 200 de campionate din 30 de jocuri
diferite. Acum, axata pe divertisment, Fnatic este canalul prin care brandurile cele mai
orientate spre viitor comunica cu tinerii - ofera continut lider in industrie, experiente si
activari prin birouri si facilitati in orase de la Los Angeles si Tokyo. Fnatic precursorii


http://www.cloud9.gg/
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jocurilor mobile competitive, fiind prima echipa de esport de nivel 1 care este
prezenta in India. Pionieri in intersectarea culturii stradale si a esport cu colaborari de
merchandising, Fnatic continua sa fie lider in industrie in ceea ce priveste
echipamentul pentru profesionisti si fani. Profesionistii si creatorii nostri genereaza
ore de continut de divertisment, prezentand partenerii nostri globali unei audiente de
peste 15 milioane de fani pe platformele noastre de socializare. Pentru mai multe
informatii, accesati Fnatic.com. Urmariti Fnatic pe Twitter, Facebook, YouTube,
Instagram.

Funplus Phoenix

In 2017, FunPlus Phoenix a fost fondatd de compania FunPlus, lider mondial in
divertisment interactiv, si a obtinut un loc in League of Legends Pro League (LPL).
De cétiva ani incoace, FunPlus Phoenix are divizii pentru League of Legends,
Fortnite, Game for Peace, etc. In 2019, FunPlus Phoenix a castigat primul s&u titlu,
2019 Summer Championship of LPL, si si-a dovedit suprematia in lume ca principala
favorita din LPL. Dupa ce a invins G2 Esport, FunPlus Phoenix a castigat in cele din
urma editia 2019 a Campionatului Mondial League of Legends, cu o forma de
jucatori aflati la prima lor aparitie intr-un mondial. La doi ani de la infiintare, FunPlus
Phoenix este iubita acum de fanii din lumea intreaga si va continua sa exploreze
domeniul esport, iar in viitor isi propune sa fie una dintre principalele echipe de
esport.

G2 Esports

G2 Esports este unul dintre cele mai importante active de divertisment in esport,
reunind unii dintre cei mai buni jucatori competitivi din lume si cele mai mari
personalitati din gamin. Clubul a fost cofondat de legendarul jucator si proprietar de
echipa League of Legends, Carlos "ocelote" Rodriguez, si de veteranul antreprenor
si investitor in esport, Jens Hilgers. Axata sa ridice divertismentul in esport, G2 a
colaborat cu cei mai buni parteneri, a creat merchandise de top, a dezvoltat continut
unic si de ultima generatie si a permis jucatorilor sai sa depaseasca toate obstacolele
pentru a concura la cel maiinalte nivel. G2 Esports este, si a fost inca de la infiintare,
unul dintre cele mai de succes cluburi de esport din lume.

T1
T1 Entertainment & Sports este un joint-venture global de esport care detine si
opereaza echipa de succes in T1 League of Legends (LoL), Champions Korea (LCK),


http://www.fnatic.com/
https://twitter.com/FNATIC
https://www.facebook.com/fnatic
https://www.youtube.com/fnatic
https://www.instagram.com/fnatic
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impreuna cu echipele si jucatorii din segmentele de gaming competitiv care includ
Fortnite, Dota 2, PUBG, Super Smash Bros., Hearthstone, Apex Legends,
Overwatch, dar si Valorant care va fi lansata in curand. Echipa T1 LoL LCK,
cunoscuta anterior ca SK Telecom T1, a castigat trei Campionate Mondiale Lol
(2013, 2015, 2016). T1 uneste pasionatii de esport din intreaga lume prin cultura si
stilul sau de gaming, crearea de continut, divertisment si merchandise. SK Telecom
si Comcast Spectacor au lansat T1 in octombrie 2019 si au operatiuni globale cu
sediul in Seul, Philadelphia si Los Angeles. Pentru mai multe informatii despre T1,
vizitati T1.9Q.

Pentru informatii suplimentare, va rugam contactati:
BMW Group Romania

Alexandru Seremet

Tel.: +40-726-266-224

E-mail: alexandru.seremet@bmwgroup.com

BMW Group

Datorita celor patru marci ale sale - BMW, MINI, Rolls-Royce si BMW Motorrad -,
BMW Group este liderul mondial al constructorilor premium de automobile si
motociclete si ofera servicii financiare si de mobilitate premium. Reteaua de
productia a BMW Group cuprinde 31 de facilitati de productie si asamblare in 15 tari;
compania are o retea globala de vanzari in peste 140 de tari.

In 2019, BMW Group a vandut, la nivel mondial, peste 2.520.000 de automobile si
peste 175.000 de motociclete. In anul fiscal 2019, profitul brut a fost de 7,118
miliarde de euro, iar veniturile au fost de 104,210 miliarde de euro. La 31 decembrie
2018, BMW Group dispunea de o forta de munca de 133.778 de angajati.

Dintotdeauna, succesul BMW Group s-a bazat pe gandirea pe termen lung si pe
actiunea responsabila. Astfel, compania a pus bazele unei dezvoltari durabile in plan
ecologic si social prin lantul de valori, responsabilitatea vasta a produselor si un
angajament clar pentru conservarea resurselor ca parte integranta a strategiei sale.

www.bmwgroup.com; www.bmw.ro
Facebook: http:/Mmww.facebook.com/BMW.Romania

Twitter: http://twitter.com/bmwromania
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YouTube: http:/AMmww.youtube.com/bmwgroupromania
Instagram: http:/Awww.instagram.com/bmwromania
LinkedIn: http:/mww.linkedin.com/company/bmwromania
Site-uri de presa:

press.omwgroup.com/romania
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