(Billgln(‘)l\l’JP T Rolrors

Corporate Communications

Comunicat de presa
18 septembrie 2020

Uzina-pilot la Miinchen: BMW Group utilizeaza augmented

reality in crearea prototipurilor

e AR economiseste pana la un an in validarea modulului auto.

e Procesele de asamblare pot fi verificate din timp si ajustate
pentru productia de serie.

Bucuresti/Miinchen. BMW Group foloseste noua aplicatie de augmented reality
(AR) in ingineria conceptelor si prototipurilor auto, accelerand procesele cu pana la
12 luni, de la sectiuni individuale ale automobilului pana la etape complexe de
productie. Ochelarii AR permit afisarea de suprafete pe caroseria automobilului, de
exemplu pentru a fi suprapuse cu modele 3D holografice la scara reala, astfel incat o
gama de variante de concept si procese de asamblare pentru automobile de serie
viitoare poate fi evaluata flexibil si eficient.

Michael Schneider, director al departamentului de automobile complete la uzina-
pilot, declara: "Ochelarii AR si datele CAD ne permit sa aflam mult mai rapid daca
angajatul din productie va putea monta componenta corect mai tarziu, in productia

de serie. In acest fel, avem nevoie de mult mai putine setari de testare".

Christoph Leibetseder, director pentru tehnologiile de digitalizare, creare prototipuri
si masurare la uzina-pilot, completeaza: "Un alt avantaj important este ca economisim

timp si bani atunci cand integram noi tehnologii in productie".

Concepte auto vizualizate in 3D

Automobilele si componentele acestora sunt vizualizate pe o platforma conectata la
sistemul BMW Group de gestionare a datelor produselor. Fisierele CAD ale
componentelor sunt importate prin drag-and-drop din baza de date web in ochelarii
AR, pe care specialistii le pot folosi pentru a reproduce datele in 3D si dimensiunea
originala intr-un mediu realist. Aplicatia AR este controlata manual, permitand

interactiunea directa cu componentele virtuale.

Cu aplicatia AR, o0 miscare simpla a mainii este suficienta pentru a modifica nu numai

dimensiunea, ci si pozitia si unghiul componentelor. In plus, pot fi create sectiuni
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transversale pentru a oferi 0 imagine a structurilor interioare ale automobilului. Un alt
avantaj este colaborarea usoara: oamenii din diferite locatii din intreaga lume pot
folosi acum modul multi-user pentru a face echipa si a revizui impreuna designurile si

conceptele si pentru a identifica orice erori.

Colaborare cu companii start-up si organizatii de cercetare

Ca parte a acestui proiect, BMW Group lucreaza cu un start-up din Minchen si o
organizatie de cercetare. Lucrul la dezvoltarea si trecerea in regim pilot a primei
aplicatii de augmented reality au inceput in decurs de un an la uzina-pilot de
automobile a BMW Group din Minchen. Cercetarea si dezvoltarea metodologiei se

concentreaza pe vizualizari bazate pe cloud si recunoasterea inteligenta a obiectelor.

Uzina-pilot ca Centru de Competenta al BMW Group

Uzina-pilot a BMW Group este situata in Centrul de Cercetare si Inovatie din
Munchen, cu alte trei facilitati asociate in nordul orasului, in Hallbergmoos,
Oberschleissheim si Garching. Cu o suprafata totald de 100.000 m?, gazduieste 850
de angajati, care lucreaza simultan la pana la sase proiecte auto. La fel ca uzinele de
serie, uzina-pilot poate asambla prototipuri atat electrice, cat si cu motorizare termica.
Ca interfata intre dezvoltare si productie, permite ca atat produsul, cat si procesele de
asamblare in serie sa fie rafinate pana la maturitate, gata pentru transferul la uzinele
obisnuite unde sunt utilizate in productia de serie. Uzina-pilot cuprinde un atelier de
caroserie, precum si unitati de asamblare, prototip si constructie de concepte si
Centrul de Productie Aditiva, un centru de excelenta pentru imprimarea 3D.

Reteaua de productie BMW Group

Cererea ridicata din partea clientilor si lansarea noilor modele au dus la o utilizare
ridicata a capacitatii pentru reteaua de productie a BMW Group in 2019. Cu
2.564.025 de automobile produse pentru marcile BMW, MINI si Rolls-Royce,
volumele de productie au atins un nou maxim istoric. Aceste date au inclus
2.205.841 BMW, 325.729 MINI si 5.455 Rolls-Royce. Uzinele germane ale

companiei au produs aproape un milion de automobile.
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Flexibila si foarte eficienta, reteaua de productie a BMW Group poate reactiona rapid
la pietele Tn schimbare si fluctuatiile vanzarilor in regiuni. Competenta in productie
reprezinta o contributie principala la rentabilitatea BMW Group.

Reteaua de productie a BMW Group utilizeaza o gama de tehnologii Industry 4.0
(loT) si digitale inovatoare, inclusiv realitate virtuala, inteligenta artificiala si aplicatii de
imprimare 3D. Procesele si structurile standardizate din sistemul de productie

asigura calitate premium constanta si permit un grad ridicat de personalizare.

Pentru informatii suplimentare, va rugam contactati:
BMW Group Romania

Alexandru Seremet

Tel.: +40-726-266-224

E-mail: alexandru.seremet@bmwgroup.com

BMW Group

Datorita celor patru marci ale sale - BMW, MINI, Rolls-Royce si BMW Motorrad -,
BMW Group este liderul mondial al constructorilor premium de automobile si
motociclete si ofera servicii financiare si de mobilitate premium. Reteaua de
productie a BMW Group cuprinde 31 de facilitati de productie si asamblare in 15 tari;
compania are o retea globala de vanzari in peste 140 de tari.

In 2019, BMW Group a vandut, la nivel mondial, peste 2.520.000 de automobile si
peste 175.000 de motociclete. In anul fiscal 2019, profitul brut a fost de 7,118
miliarde de euro, iar veniturile au fost de 104,210 miliarde de euro. La 31 decembrie
2019, BMW Group dispunea de o forta de munca de 133.778 de angajati.

Dintotdeauna, succesul BMW Group s-a bazat pe gandirea pe termen lung si pe
actiunea responsabila. Astfel, compania a pus bazele unei dezvoltari durabile in plan
ecologic si social prin lantul de valori, responsabilitatea vasta a produselor si un

angajament clar pentru conservarea resurselor ca parte integranta a strategiei sale.
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WwWw.bmwgroup.com; www.bmw.ro

Facebook: http:/Mmww.facebook.com/BMW.Romania
Twitter: http://twitter.com/bmwromania

YouTube: http:/mww.youtube.com/bmwgroupromania

Instagram: http:/Aww.instagram.com/bmwromania

LinkedIn: https:/mww.linkedin.com/company/bmwromania

Site-uri de presa:

press.bomwgroup.com/romania
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