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ELECTROMOBILITATEA S§I VIITORUL
GAMEI DE MODELE MINI

e Consolidarea valorilor fundamentale ale mircii MINI, dezvoltarea durabili si
eficienta.

e Optiunile clientilor prin diversitate in portofoliul de modele si transmisii.

¢ Continuarea ofensivei de modele de succes in segmentele compact si crossover
premium.

o Extindere a pozitiei de piata in China prin productia localid de automobile din
2023.

Bucuresti/Miinchen. Producitorul britanic de automobile premium MINI isi
continud realinierea gamei sale de modele, cu un accent clar pe tehnologiile de

propulsie, segmentele de automobile si serviciile viitorului.

In centrul acestei realinieri se afli extinderea mobilititii electrice, angajamentul
sporit in segmentele compact si crossover premium, precum §i consolidarea pozitiei
pe piata din China. "Dintotdeauna, MINT a fost rispunsul la provocari foarte speciale
legate de mobilitatea individuala. Iar dorinta de a reinventa acest status quo continud
sd modeleze marca pani in prezent’, a comentat Bernd Korber, directorul MINT. "Pe
langa mobilitatea electrica, valorificarea noilor grupuri-tinta si a pietelor de vanzari

va fi de o importanta cruciald pentru viitorul MINT."

Au trecut 20 de ani de la premiera celei de-a doua generatii MINI dupa relansarea
brandului traditional de patrimoniu britanic. De atunci, aproximativ patru milioane
de automobile ale marcii au fost produse la fabrica MINI din Oxford si au fost livrate
in peste 100 de tari din intreaga lume. Nevoile si dorintele clientilor au definit

dezvoltarea gamei de modele MINI in ultimele doud decenii.

In 2015, noul MINT Clubman a condus intrarea cu succes in segmentul compact

premium si, doi ani mai tarziu, acest lucru a fost continuat cu noul MINI Countryman.
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Aproximativ 40% din toate masinile mércii vindute in intreaga lume fac parte din
aceasti clasa. In plus, gama MINI este acum mai vasti ca niciodata. In prezent,
modelele foarte sportive John Cooper Works reprezinta aproximativ 5% din vanzéarile
totale pentru marca MINI, in timp ce modelele electrificate devin din ce in ce mai

populare.

Placerea condusului si eficienta sunt puternic inrddacinate in traditia brandului
britanic si definesc nucleul MINI. Clasicul Mini, lansat in urma cu 61 de ani, a fost
caracterizat nu numai de o utilizare revolutionara a spatiului, ci si de motorizari
economice, cu potential sportiv. A doua generatie MINI, lansata in 2000, a optimizat
relatia dintre condusul distractiv si consumul de combustibil, inclusiv prin
introducerea motoarelor diesel. In 2008, MINI a fost un pionier al mobilititii
electrice in BMW Group. MINI E a fost produs intr-o serie mica si a fost utilizat intr-
un test practic pentru a aduna informatii importante despre utilizarea unei masini

full electrice in traficul de zi cu zi.

Acum, mobilitatea fard emisii este consacrata clar in gama de modele si in
comunitatea MINI. Datoritd MINI Countryman plug-in hybrid, automobilele cu
propulsie electrificata au reprezentat 5% din vanzarile totale ale mircii in 2019. In
urma lansarii MINI Electric, aceasta cota s-a dublat la 10% din toate inmatriculérile

noi pentru marca.

Motoarele termice foarte eficiente si automobilele electrice noi MINI faciliteazi
"Power of Choice”

In viitor, MINI va permite clientilor din intreaga lume s conduca fird emisii cu o
familie de modele complet electrificata. In acelasi timp, MINI va oferi in continuare
motoare pe benzina si diesel foarte eficiente, care continui sa fie o solutie ideala
pentru grupurile-tintd si regiunile ale caror nevoi de mobilitate nu sunt incd

indeplinite de cétre automobilele full electrice.

"Urmarim abordarea Power of Choice urmatd de BMW Group prin gama noastra largé
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de motoare avansate pe benzina si diesel, sistemul plug-in hybrid si propulsia full

electrica, pentru a indeplini nevoile si aspiratiile clientilor nostri din intreaga lume”, a
subliniat Bernd Korber. "Acest lucru ne permite si cream conditiile pentru o crestere

ulterioara pe pietele auto mondiale."

Viitorul portofoliu de bazi al automobilelor full electrice va include MINI Hatch cu
trei usi, un nou model crossover in clasa mica si un model crossover compact.
Modelele de clasd micd ale marcii si modelul crossover din segmentul compact vor fi

disponibile si cu motoare termice conventionale.

Noile modele MINI din segmentul crossover si compact premium
Pentru a beneficia in continuare de cresterea mondiald pe piata crossover, MINI se
concentreaza pe extinderea gamei de produse din acest segment de automobile, care

este orientatd in mod special catre cerintele clientilor.

Model de succes, MINI Countryman va fi acompaniat de un alt model crossover
pentru clasa mici, care va fi furnizat exclusiv cu o propulsie full electrici. in plus,
urmitoarea generatie MINI Countryman va fi disponibila atit cu motoare termice,
cat si cu sistem de propulsie electrificat, care si indeplineasci diferitele cerinte ale

clientilor din intreaga lume.

Dezvoltarea continud a gamei de produse MINI oferd posibilitatea de a satisface
cerintele crescute ale multor clienti in ceea ce priveste spatiul si versatilitatea, cu un
model suplimentar pentru segmentul compact premium. Se va pastra principiul
utilizarii creative a spatiului care este implementat in fiecare MINI. Indiferent de
conceptul siu, de clasa sa de automobile sau de tipul de propulsie, fiecare nou model
al marcii va continua si fie un MINI tipic, cu un spatiu interior maxim, o propulsie
interesanta si individualitate, realizat pe cea mai micd amprenta fatd de concurentii

Sal.

"Este parte din responsabilitatea noastra fatid de marci si comunitate si pastram
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caracterul unic al MINI", spune Bernd Korber. "De aceea, fiecare model viitor nou al

marcii noastre va fi, fara indoiald, un MINIL."

Angajament sporit fatd de piata auto din China

Cea mai mare piatd auto din lume. cea din China, continui sa creascd dinamic si va
deveni i mai importanti pentru MINI in viitor. In prezent, aproximativ 10% din
toate automobilele noi produse pentru marci sunt livrate clientilor din China. Pentru
a participa la dezvoltarea pozitivi a pietei si a vinde un numiar semnificativ mai mare
de masini in China, MINI isi va schimba in curand statutul de marca de import, citre

un furnizor auto de productie locala.

Pe baza unei noi arhitecturi auto, dezvoltata de la baza pentru mobilitate electrica
purd, automobilele electrice cu baterie vor fi produse in China incepand cu 2023, in
cooperare cu producatorul local Great Wall Motor. Aceasti initiativd va permite MINI
sd raspundi cererii in crestere pentru condus fara emisii atat in China, cit si pe
celelalte piete globale. Cooperarea cu partenerul chinez se va baza pe un principiu
clar definit: productia urmeaza piata. Cu automobile fabricate local, MINI va deservi
piata auto in crestere din China, mentinand in acelasi timp o productie stabild in alte

locatii.

Pentru informatii suplimentare, va rugdm contactati:
BMW Group Roméania

Alexandru Seremet

Tel.: +40-726-266-224

E-mail: alexandru.seremet@bmwgroup.com

BMW Group

Datorita celor patru marci ale sale - BMW, MINI, Rolls-Royce si BMW Motorrad -, BMW Group este
liderul mondial al constructorilor premium de automobile si motociclete si ofera servicii financiare si de
mobilitate premium. Reteaua de productie a BMW Group cuprinde 31 de facilititi de productie si
asamblare in 15 tari; compania are o retea globald de vanziri in peste 140 de tari.

in 2019, BMW Group a vandut, la nivel mondial, peste 2.520.000 de automobile si peste 175.000 de
motociclete. In anul fiscal 2019, profitul brut a fost de 7,118 miliarde de euro, iar veniturile au fost de
104,210 miliarde de euro. La 31 decembrie 2019, BMW Group dispunea de o fortd de muncé de 133.778
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de angajati.

Dintotdeauna, succesul BMW Group s-a bazat pe gandirea pe termen lung si pe actiunea responsabild.

Astfel, compania a pus bazele unei dezvoltiri durabile in plan ecologic si social prin lantul de valori,
responsabilitatea vastd a produselor si un angajament clar pentru conservarea resurselor ca parte

integranta a strategiei sale.

www.mini.ro

Facebook: https://www.facebook.com/MINI.Romania
Instagram: https://www.instagram.com/mini.romania
YouTube: https://www.youtube.com/MINIromania
LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/miniromania
Site-uri de presa:

press.bmwgroup.com/romania
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