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Digital, inovator, diferit: BMW Group prezinta #NEXTGen

2020 in format digital la bmw.com/NEXTGen

e Platforma #NEXTGen 2020 a BMW Group va prezenta
dezvoltarea noului BMW INEXT pe masura ce progreseaza spre
premiera mondiala, totul intr-un format distractiv de
docutainment.

e Alte premiere mondiale de la MINI si BMW Motorrad.

e Prezentari si avanpremiere extraordinare ale tehnologiilor,
produselor si colaborarilor BMW Group.

Bucuresti/Miinchen. BMW Group se straduieste sa modeleze si sa conduca
evolutiile in mod activ. Compania a inceput sa se prezinte intr-un mod nou si inventiv
cu evenimentul #NEXTGen care a fost inaugurat anul trecut. La editia din acest an,
BMW Group face un nou pas uimitor. #NEXTGen 2020 ofera o privire unica spre
viitorul mobilitatii, precum si un imagine mai revelatoare ca niciodata asupra culiselor
producatorului auto bavarez. Scena principala va fi rezervata unei serii in sase parti,
"Chasing INEXT", care prezinta dezvoltarea BMW iINEXT pe masura ce se indreapta
spre premiera sa mondiala de design. Seria de docutainment va putea fi urmarita in
intreaga lume, in mai multe limbi, cu incepere din 10 noiembrie, de la ora 16.00 (ora
Romaniei 17.00) la bmw.com/NEXTGen.

Complet digital, #NEXTGen din acest an este insotit de videoclipuri care ofera
informatii despre activitatea de cercetare si dezvoltare efectuata de BMW Group si va
examina, de asemenea, unele dintre colaborarile de anvergura ale companiei. Alte
puncte de atractie din agenda, in afara de premiera mondiala de design a BMW
INEXT, includ premiere MINI si BMW Motorrad.

Evenimentul #NEXTGen 2020 este impartit in diferite formate online. Totul incepe
cu seria "Chasing INEXT", realizata in stilul serviciilor de streaming. Cele sase
episoade amuzante au fost produse de compania btf (bildundtonfabrik) din Kéln, ale
carei creatii includ "Cum vinzi droguri online (rapid)", si sunt informative, vesele,
distractive, ironice si - de multe ori - surprinzatoare. Echipa de filmare urmareste tot
felul de departamente diferite la BMW Group in cautarea BMW iINEXT, al carui
design final va fi dezvaluit in premiera la 11 noiembrie, de la ora 14.00 (ora Romaniei
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15.00), la bmw.com/NEXTGen. Seria prezinta BMW Group, angajatii sai si tehnologia
din spatele noului portdrapel al companiei dintr-o perspectiva noua. Aceasta include
informatii neobisnuite despre functionarea interioara a BMW Group, plus céateva
momente neasteptate cu vedete internationale. Coloana sonora a seriei, de exemplu,

este semnata de compozitorul si castigatorul Oscar Hans Zimmer.

Al doilea format online cuprinde filmari profunde care prezinta continut mai detaliat.
Aceste clipuri extrem de informative, care acopera domeniile de design, colaborare
virtuala, conectivitate, sisteme de propulsie electrica, inteligenta artificiala si simulare
de condus, ofera privitorului fapte, date si informatii mai detaliate, precum si o
imagine unica din culisele BMW Group. Cum dezvolta bavarezii masina viitorului in
cadrul retelei lor internationale, care este forta lor motrice, care sunt tehnologiile din

urmatorul deceniu?

Pe langa prezentarea BMW INEXT la 11 noiembrie, la ora 14.00 (ora Romaniei
15.00), lista prezentarilor de vehicule este completata de premiere mondiale atat de
la BMW Motorrad pe 11 noiembrie, ora 10.00 (ora Romaniei 11.00), cat si de la MINI
pe 17 noiembrie, ora 14.00 (ora Romaniei 15.00).

Tn plus fat& de toate acestea, #NEXTGen 2020 evidentiaza si colaborarile de succes
ale BMW Group in diverse domenii: cateva exemple sunt aliantele cu popularul brand
streetwear Kith din New York si cu unele dintre cele mai importante echipe de
esports din lume si cei mai de succes sim racers sau implicarea companiei in
dezvoltarea The Electrified Wingsuit by BMW i, pe care austriacul Peter Salzmann I-a
folosit pentru a face primul zbor din lume realizat vreodata de un om care poarta un

costum cu aripi alimentat electric.

Schimbul intersectorial constituie un alt punct focal al evenimentului. Discutia
"Drivers for Change" (Vectorii de schimbare) va examina, printre altele, modul in care
pozitia de lider conduce transformarea si schimbarea. lar in pitch-ul #NEXTGen

Moving Tomorrow, care a fost deschis studentilor, asistentilor de cercetare si
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profesorilor din universitatile si institutele de cercetare de top din intreaga lume, cei
trei finalisti isi vor prezenta viziunile privind mobilitatea premium durabila si individuala
in anul 2040.

Pentru informatii suplimentare, va rugam contactati:
BMW Group Romania

Alexandru Seremet

Tel.: +40-726-266-224

E-mail: alexandru.seremet@bmwgroup.com

BMW Group

Datorita celor patru marci ale sale - BMW, MINI, Rolls-Royce si BMW Motorrad -,
BMW Group este liderul mondial al constructorilor premium de automobile si
motociclete si ofera servicii financiare si de mobilitate premium. Reteaua de
productie a BMW Group cuprinde 31 de facilitati de productie si asamblare in 15 tari;
compania are o retea globala de vanzari in peste 140 de tari.

Tn 2019, BMW Group a vandut, la nivel mondial, peste 2.520.000 de automobile si
peste 175.000 de motociclete. In anul fiscal 2019, profitul brut a fost de 7,118
miliarde de euro, iar veniturile au fost de 104,210 miliarde de euro. La 31 decembrie
2019, BMW Group dispunea de o forta de munca de 133.778 de angajati.

Dintotdeauna, succesul BMW Group s-a bazat pe gandirea pe termen lung si pe
actiunea responsabila. Astfel, compania a pus bazele unei dezvoltari durabile in plan
ecologic si social prin lantul de valori, responsabilitatea vasta a produselor si un
angajament clar pentru conservarea resurselor ca parte integranta a strategiei sale.

WWW.DMWQroup.com; WWw.pDmw.ro

Facebook: http://www.facebook.com/BMW.Romania
Twitter: http://twitter.com/bmwromania

YouTube: http://www.youtube.com/bmwgroupromania
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Instagram: http://www.instagram.com/bmwromania
LinkedIn: hitps:/Awww.linkedin.com/company/bmwromania
Site-uri de presa:

press.bmwgroup.com/romania
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