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BMW si AC Milan impreuna pentru a reproiecta viitorul
BMW se alatura familiei de parteneri premium ai Milanului
ca partener auto

Bucuresti/ San Donato Milanese. BMW si AC Milan anunta un nou parteneriat
pe termen lung care face ca reprezentanta italiana a producatorului auto german
premium sa devina noul partener auto si partener premium al rossonerilor.

Cele doua marci globale, excelente in domeniile lor respective, vor lucra impreuna
pentru a planifica un viitor in numele pasiunii, al inovatiei, al dezvoltarii durabile si al
stilului, cu o atentie deosebita pentru noile generatii. O viziune impartasita atat de
BMW, cét si de Milano, care va combina capacitatea de a crea legaturi emotionale cu
suporterii si clientii lor, prin combinatia perfecta a universului de valori ale clubului, pe
teren siin afara terenului, impreuna cu stilul rossonerilor, cu caracterul distinctiv si
modelul holistic al BMW: doua marci cu o abordare de pionierat orientata spre viitor,
care de-a lungul anilor au reusit sa impartaseasca idei si solutii inovatoare pentru
maine, n domeniile lor.

Acesta este un parteneriat important pentru BMW si va insemna o colaborare stransa
intre reprezentanta italiana a constructorului din Mdnchen si AC Milan pentru a crea o
serie de evenimente si initiative comune exclusive, cu obiectivul de a conecta si
entuziasma pasionatii de sport si motorsport, in toata lumea.

Massimiliano Di Silvestre, presedinte si director executiv al BMW ltalia SpA, a
declarat: "In parteneriatul nostru nu vor exista doar sinergii de comunicare si
vizibilitate sau interactiuni cu canalele de socializare si evenimente fizice si digitale.
Ambitia noastra este sa depasim continutul tehnic al unui parteneriat traditional, care
reuneste unele valori aspirationale ale marcilor noastre, pentru a fi mai autentici.
Aceste elemente comune au aparut aproape in mod natural in timpul intalnirilor
noastre pregatitoare. Cuvintele-cheie vor fi cultura, stil, inovatie. Dar si
responsabilitate sociala corporate si dezvoltare durabila".

Presedintele AC Milan, Paolo Scaroni, a declarat: "Suntem foarte mandri ca primim
in familia noastra de parteneri premium un brand recunoscut la nivel international si
excelenta in sectorul auto, precum BMW. BMW, la fel ca Milan, este sinonim cu
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excelenta, stil si inovatie. Prin urmare, suntem incantati sa intreprindem impreuna
aceasta calatorie catre un nou progres, catre un viitor durabil, in beneficiul tuturor".

Casper Stylsvig, director financiar executiv al AC Milan, a adaugat: "AC Milan si
BMW sunt doua simboluri globale cu 0 mostenire legendara, o viziune comuna Si un
viitor care trebuie proiectat impreuna. Din punct de vedere strategic, acest
parteneriat reprezinta un moment important in procesul de crestere al clubului care
va permite, valorificand puterea marcilor, sa implice si sa entuziasmeze milioane de
fani ai sportului din intreaga lume".

In calitate de partener premium, BMW va fi o parte integranta a activitatii clubului prin
vizibilitatea maxima garantata de platformele digitale si fizice ale rossonerilor si de
dezvoltarea continutului de marca captivant.

Datorita noului parteneriat, Milano va avea acces la viziunea tehnologica BMW si la
solutiile sale inovatoare de mobilitate, care vor fi puse si la dispozitia conducerii
superioare, a jucatorilor si a personalului de la prima echipa masculina.

Pentru informatii suplimentare, va rugam contactati:

BMW Group Romania
Alexandru Seremet
Tel.: +40-726-266-224

E-mail: alexandru.seremet@bmwgroup.com

BMW Group

Datorita celor patru marci ale sale - BMW, MINI, Rolls-Royce si BMW Motorrad -,
BMW Group este liderul mondial al constructorilor premium de automobile si
motociclete si ofera servicii financiare si de mobilitate premium. Reteaua de
productie a BMW Group cuprinde 31 de facilitati de productie si asamblare in 15 tari;
compania are 0 refea globala de vanzari in peste 140 de tari.

In 2020, BMW Group a vandut, la nivel mondial, peste 2,3 milioane de automobile si
peste 169.000 de motociclete. In anul fiscal 2020, profitul brut a fost de 5,222
miliarde de euro, iar veniturile au fost de 98,990 miliarde de euro. La 31 decembrie
2020, BMW Group dispunea de o forta de munca de 120.726 de angajati.
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Dintotdeauna, succesul BMW Group s-a bazat pe gandirea pe termen lung si pe
actiunea responsabila. Compania stabileste traseul pentru viitor inca dintr-o faza
incipienta si in mod constant face ca dezvoltarea sustenabila si gestiunea eficienta a
resurselor sa fie o piesa centrala a directiei sale strategice, de la lantul de
aprovizionare, trecand prin productie, pana la finalul fazei de utilizare a tuturor
produselor sale.

WWW.DMWQroup.com; WWw.Dmw.ro

Facebook: http://www.facebook.com/BMW.Romania
Twitter: http://twitter.com/bmwromania

YouTube: http://www.youtube.com/bmwqgroupromania
Instagram: http://www.instagram.com/bmwromania
LinkedIn: http://mww.linkedin.com/company/bmwromania
Site-uri de presa:

press.bmwgroup.com/romania
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