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BMW combina arta si inteligenta artificiala pentru a crea
""The Ultimate Al Masterpiece"
Frieze New York are loc la The Shed in perioada 5-9 mai 2021

Bucuresti/Miinchen. BMW a lansat astazi "The Ultimate Al Masterpiece", o
explorare unica a artei si tehnologiei care foloseste inteligenta artificiala pentru a
genera lucrari complet noi. Instalatia de arta virtuala are premiera impreuna cu Frieze
New York 2021, precum si a 50-a aniversare a angajamentului cultural BMW Group.
Continutul si videoclipurile care documenteaza procesul sau de creare sunt
disponibile online de astazi prin www.bmw.com.

Instalatia de arta virtuala "The Ultimate Al Masterpiece" a fost creata in parteneriat cu
cercetatorul Nathan Shipley de la Goodby, Silverstein & Partners si cu Gary Yeh,
colectionar de arta si fondator al ArtDrunk. Cei doi au folosit software-ul open source
de inteligenta artificiala "StyleGAN" al Nvidia pentru a face referinte incrucisate de la
peste 50.000 de imagini ale operelor de arta care acopera 900 de ani de istorie a
artei si un set de 50 de lucrari de la artisti contemporani renumiti si in dezvoltare cu
care BMW a lucrat in ultimii 50 de ani. Folosind aceste intrari ca baza pentru
intelegerea artei, inteligenta artificiala genereaza apoi opere de arta cu totul noi,
imbinand ceea ce ainvatat din arta clasica si stilurile remarcate de la artistii
contemporani. Aceste lucrari noi au fost proiectate pe o interpretare virtuala a varfului
de gama BMW Seria 8 Gran Coupé.

"Timp de 50 de ani, BMW a sustinut artele si cultura prin numeroase initiative ca o
modalitate de a se implica si de a interactiona cu consumatorii din intreaga lume intr-
un mod autentic", a declarat Uwe Dreher, vicepresedinte de marketing al BMW of
North America. "Pe masura ce continuam aceste eforturi pana in 2021 si cautam
modalitati noi si creative de a implica publicul, trecem la un cadru virtual in care
combinam arta veche de secole si cea mai recenta tehnologie Al pentru a crea ceva

complet nou si interesant."

Pentru a documenta procesul de creatie din spatele instalatiei virtuale, Shipley si Yeh
au colaborat digital din diferite parti ale lumii - Yeh in Seul, Shipley din San Francisco
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- si s-au intalnit pentru o conversatie captivanta despre tehnologia din spatele operei
de arta creata de Al, precum si sustinerea artelor timp de decenii de catre BMW.
Videoclipul documentar "The Ultimate Al Masterpiece" este disponibil pe
WWW.bmw.com.

"Al este un mediu in dezvoltare de expresie creativa. Este un spatiu fascinant in care
arta intélneste algoritmul", a spus Nathan Shipley. "Combinarea operelor istorice cu
lucrarile moderne si proiectarea imaginilor in evolutie pe Seria 8 Gran Coupé
reprezinta o legatura directa cu istoria BMW de a uni automobilele, arta si
tehnologia."

"Intr-o perioada neobisnuit de izolata din istorie, am profitat de ocazie pentru a cura si
a lucra cu artisti din intreaga lume ca mijloc de a oferi spectatorilor o adevarata
experienta de arta in format digital", a spus Gary Yeh. "A fost deosebit de interesant
sa depasim limitele artei, sa vedem cum tehnologia poate influenta lumea artei in anii

urmatori si sa ne bazam pe 50 de ani de implicare culturala la BMW."

Astazi, BMW se implica in angajamentul cultural din intreaga lume siisi ia in serios
responsabilitatea sociala ca cetatean corporate. Peste 100 de initiative culturale pe
termen lung in domeniile artei moderne si contemporane, muzicii clasice, jazzului Si
sunetului, precum si in arhitectura si design au fost bine stabilite de-a lungul
deceniilor. Impreuna cu alti parteneri, BMW Group si-a dezvoltat propria gamé de
parteneriate si activari cu artisti renumiti, muzicieni, designeri, custozi, initiative
precum BMW Guggenheim Lab, BMW Tate Live, BMW Open Work by Frieze, BMW
Welt Jazz Award, BMW Art Guide by Independent Collectors, BMW Art Journey si
seria de concerte gratuite Opera Pentru Toti de la Berlin, MUnchen, Moscova si
Londra.

In perioada 5-9 mai 2021, Frieze New York are cea de-a zecea editie, desfasurandu-
se pentru prima data la The Shed din Manhattan. Reimaginat pentru noua sa locatie,
evenimentul reuneste peste 60 de galerii majore si inregistreaza o reprezentare

puternica din New York, sarbatorind spiritul creativ al orasului. O editie dedicata a
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Frieze Viewing Room va rula paralel cu targul, pana pe 14 mai, si va contine o lista
extinsa de peste 160 de expozanti, conectand galeriile internationale si publicul care
nu poate calatori. In calitate de partener auto oficial, BMW va furniza automobile
shuttle dedicate pentru oaspetii VIP.

Vizitatorii Frieze pot explora, de asemenea, cea mai recenta lucrare a colectivului de
artisti Random International - "Body / Light" -, prezentata de Arts Brookfield si
Superblue la Manhatten West, in apropierea targului. Lucrarea este inspirata de o
colaborare de un an cu BMW i si de cultura precisa si minimalista a grupului de
designeri, precum si de tehnologiile care permit electrificarea mobilitatii. Mai multe

informatii sunt disponibile la: manhattanwestnyc.com.

BMW Seria 8 Gran Coupé reprezinta combinatia suprema de maiestrie, performanta,
lux si inovatie la varful gamei BMW. Alaturi de versiunile Seria 8 Coupé si Cabriolet,
Seria 8 Gran Coupé ofera cea mai recenta tehnologie si inovatie BMW, o gama de
motoare BMW TwinPower Turbo puternice - cu sase sau opt cilindri - si silueta
fascinanta a unui BMW Gran Coupé cu patru usi. Mai multe informatii despre BMW
Seria 8 Gran Coupé sunt disponibile la www.bmw.ro.

Sarbatorind 50 de ani de angajament cultural BMW Group

Staatsoper fur Alle Gerhard Richter Bienala Kochi-
Muziris BMW Art Cars Bienala de la Berlin Olafur Eliasson Art Basel Max Hooper
Schneider BMW Art Journey Art D'Egypte Cao Fei
Esther Mahlangu Zaha Hadid Les Rencontres d'Arles Jeff Koons Acute Art Tate
Modern BMW Open Work by Frieze Andy
Warhol BMW Guggenheim Lab Samson Young Opera de Stat din Bavaria BMW
Welt Jazz Award Teatrul Balsoi

Kyotographie Muzeul Garage de Arta Contemporana Premio de Pintura Paris Photo
Lu Yang Art Dubai Tefaf Teatro alla Scala BMW
Classics Jenny Holzer BMW Art Guide by Independent Collectors [eelee Chan Artsy
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De ce Cultura? De ce nu! Cultura este cunoastere, un sanctuar al frumusetii si
profunzimii, al sensului si al pacii. O evadare care inspira. Linistita in cel mai bun caz,
chiar deranjanta uneori. In calitate de cetatean corporate, BMW Group ia in serios
responsabilitatea sociala, ca parte a careia a fost implicat in sute de initiative culturale
inTntreaga lume timp de o jumatate de secol, atat in arta, muzica si sunet sau
arhitectura, cat siin design. Ca partener pe termen lung, libertatea creativa este
esentiala - si la fel de esentiala pentru lucrarile revolutionare ca pentru inovatiile

majore in cadrul unei companii precum a noastra.

Mai multe informatii: www.bmwgroup.com/culture si
www.bmwgroup.com/culture/overview
Facebook: https://www.facebook.com/BMWGroupCulture

Instagram: https:/www.instagram.com/bmwgroupculture
@BMWGroupCulture

#BMWGroupCulture

Pentru informatii suplimentare, va rugam contactati:
BMW Group Romania

Alexandru Seremet

Tel.: +40-726-266-224

E-mail: alexandru.seremet@bmwqaroup.com

BMW Group

Datorita celor patru marci ale sale - BMW, MINI, Rolls-Royce si BMW Motorrad -,
BMW Group este liderul mondial al constructorilor premium de automobile si
motociclete si ofera servicii financiare si de mobilitate premium. Reteaua de
productie a BMW Group cuprinde 31 de facilitati de productie si asamblare in 15 tari;
compania are o refea globala de vanzari in peste 140 de {ari.

In 2020, BMW Group a vandut, la nivel mondial, peste 2,3 milioane de automobile si
peste 169.000 de motociclete. In anul fiscal 2020, profitul brut a fost de 5,222
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miliarde de euro, iar veniturile au fost de 98,990 miliarde de euro. La 31 decembrie
2020, BMW Group dispunea de o forta de munca de 120.726 de angajati.

Dintotdeauna, succesul BMW Group s-a bazat pe gandirea pe termen lung si pe
actiunea responsabila. Compania stabileste traseul pentru viitor inca dintr-o faza
incipienta si in mod constant face ca dezvoltarea sustenabila si gestiunea eficienta a
resurselor sa fie o piesa centrala a directiei sale strategice, de la lantul de
aprovizionare, trecand prin productie, pana la finalul fazei de utilizare a tuturor
produselor sale.

WWW.bmwgroup.com; www.bmw.ro

Facebook: http:/iwww.facebook.com/BMW.Romania
Twitter: http:/twitter.com/bmwromania

YouTube: http/iwww.youtube.com/bmwgroupromania
Instagram: http://Amww.instagram.com/bmwromania
LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/bmwromania
Site de presa: press.bomwgroup.com/romania
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