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Primul semestru profitabil - BMW Group isi mentine cursul

intr-un mediu dificil

e Primul semestru: EBT a BMW Group totalizeaza 16,2 miliarde de
euro (marja EBT: 24,5%)

e Primul semestru: marja EBIT Auto de 8,5% (excluzénd efectele de
consolidare legate de BBA: 12,6%)

e Al doilea trimestru: cash flow disponibil de 3 miliarde de euro in
segmentul Auto

e Perspective anuale confirmate pentru marja EBIT pe segmentul auto:
7-9%

e Vanzarile de automobile electrice mai mari de peste doua ori in primul
semestru (+110,3%)

e Blocajele persistente de aprovizionare - cresterea solida a volumului
total de vanzari in a doua jumatate a anului

e Zipse: "Grad ridicat de rezistenta si flexibilitate"

e NEUE KLASSE defineste ceea ce reprezintd BMW Group

Bucuresti/Miinchen. intr-un mediu extrem de volatil, BMW Group si-a mentinut
cursul in prima jumadtate a anului 2022. Cu flexibilitate si competentd,

compania a intdmpinat provocdri, inclusiv intreruperi continue ale lantului de

aprovizionare si blocaje pentru semiconductori si piese specifice furnizorilor.

Puterea si excelenta operationald ale BMW Group s-au reflectat in profiturile
sale din primele sase luni: in ciuda volatilitatii, compania a obtinut o marja EBT
de 24,5% (T2 2022: 11,3%). Reevaluarea actiunilor detinute anterior n joint-
venture-ul chinez BMW Brilliance Automotive Ltd. (BBA) a contribuit la
randamentul ridicat. Aceasta reevaluare datoratd consolidarii complete din 11

februarie a crescut rezultatul financiar cu 7,7 miliarde de euro.

Marja EBIT auto in T2 a fost de 8,2% (S1 2022: 8,5%). in primele doud
trimestre ale anului, consolidarea completa a BBA a diminuat veniturile din

segmentul auto. Excluzand efectele consolidarii complete, BMW Group a
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inregistrat o marja EBIT in segmentul auto de 12,0% in T2 (S1 2022: 12,6%)

- cu mult peste coridorul strategic pe termen lung de 8-10%.

"Tn special in conditii nefavorabile, BMW Group se caracterizeazé printr-un grad
ridicat de rezistentd. Compania recunoaste schimbadarile din mediul economic
intr-un stadiu incipient si le contracareazad in consecintd. Gradul nostru ridicat
de flexibilitate si performantd operationald s-au dovedit in repetate randuri a fi
o combinatie eficientd pentru a asigura cursul de succes al BMW Group chiar si
in perioade agitate. Aceastd putere va fi acum din nou importantd, deoarece
vedem cd se apropie dificultati economice in crestere, in plus fata de deficitul de
aprovizionare in curs", a declarat directorul executiv BMW AG, Oliver Zipse,

miercuri, la Minchen.

La succesul pe termen lung al BMW Group contribuie spiritul sdu de pionierat si
concentrarea constantd pe inovatie. O dovada viitoare a puterii sale de inovatie
este generatia NEUE KLASSE electricd. Aceasta va fi pe deplin orientatd cdtre
dezvoltare durabild si economia circulard, utilizdnd noi tehnologii si procese de
productie incepand cu jumatatea deceniului. Produsele electrice ale NEUE
KLASSE vor aduce o contributie semnificativa la volumul vénzéarilor BMW
Group incepand cu jumatatea deceniului si vor accelera si mai mult mobilitatea

electrica.

"Produsele emotionale si tehnologia inovatoare sunt si vor raméne coloana
vertebrala a succesului nostru in afaceri. Avand o crestere rapida, gama
noastrd de automobile electrice cu sistem de operare BMW 8 impresioneaza
deopotriva clientii si expertii - si este deja un vector central al vanzarilor

noastre de astazi", a spus Zipse. "Din 2025, vom face urmdtorul mare salt cu
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NEUE KLASSE: NEUE KLASSE defineste ceea ce reprezintd BMW Group in
viitor. La inceput, pldnuim un sedan compact in segmentul Seria 3 si un SUV
sport. PaGna la sfarsitul deceniului, este de asteptat ca NEUE KLASSE sa

reprezinte mai mult de jumadtate din vanzdrile noastre."

Livrarile de automobile electrice au crescut de peste doua ori

In prima jumdtate a anului 2022, BMW Group a reusit sa-si extindd de peste
doud ori vanzdrile de automobile electrice la 75.890 de unitati (2021: 36.087
automobile/+110,3%; T2 2022: 40.601 unitdti; +85,2%). in aceeasi
perioadd, vanzdarile de automobile electrificate au crescut semnificativ, urcand
cu 20,4%, pana la 184.468 unitati (2021: 153.243 automobile; T2 2022:
94.799 unitati; +14,2%). Ponderea automobilelor electrificate in livrdrile

totale a crescut la 15,9% (S1 2021: 11,4%).

BMW iX3 (2022: 21.548 automobile; S1 2021: 10.009 automobile) si MINI
Cooper SE (2022: 18.428 automobile; ST 2021: 13.454 automobile) au
rdmas cele mai cdutate modele electrice, raportdnd vanzdrile semnificativ mai
mari decat in acelasi trimestru al anului anterior. 69% dintre aceste automobile
complet electrice au fost livrate clientilor din Europa. $iinovatoarele BMW iX si
BMW i4, care incd urmeazad sa fie lansate pe unele piete, au fost bine primite si
au contribuit la veniturile foarte mari ale BMW Group. O crestere suplimentard a
vanzdrilor este asteptatd in a doua jumadtate a anului - in plus de la BMW i3

electric construit in China, dar si de la BMW iX1 si sedanul de lux BMW i7.
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Vanzari mai scazute din cauza blocajelor de aprovizionare - efect de baza
fatda de anul precedent

Problemele existente privind aprovizionare cu semiconductori si intreruperile
lantului de aprovizionare ca urmare a carantinei cauzate de Covid in China au
afectat productia si livrdrile in primele sase luni. Cu un total de 1.160.094 de
automobile, vanzdrile BMW Group nu au reusit sé atingd maximul istoric al
anului precedent (S1 2021: 1.339.047 unitati; -13,4%; T2 2022: 563.187
unitati; -19,8% fatd de T2 2021). Cu toate acestea, compania si-a extins

pozitia de lider in segmentul premium global.

Venituri semnificativ mai mari ale companiei in primul semestru

In ciuda cresterii negative a vanzérilor, veniturile BMW Group au crescut cu
19,1% in primele sase luni din 2022, pdna la 65,912 miliarde de euro (51
2021: 55,360 miliarde €; T2 2022: 34.770; +21,6%). Consolidarea completa
a joint venture-ului chinez BBA a fost unul dintre principalii factori care au

contribuit, aducand venituri de aproximativ 11 miliarde de euro.

Si costul de vanzari ale companiei a crescut semnificativ din acelasi motiv,
ajungdnd la 54,399 miliarde de euro (51 2021: 44,7109 miliarde €; +23,3%;
T2 2022: 28,780 miliarde €; T2 2021: 22,521 miliarde €; +27,8%).

Veniturile brute ale grupului au totalizat 16,156 miliarde de euro dupd sase
luni (S12021: 9.736 milioane €; +65,9%), un nou record istoric. Acestea
includ un deficit de 7,7 miliarde de euro din reevaluarea actiunilor BBA detinute

anterior la valoarea justa de piata.
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in al doilea trimestru (T2 2022: 3,929 miliarde €; T2 2021: 5,979 miliarde €;
-34,3%), EBT a companiei a fost mai scGzuta decat in aceeasi perioadd a
anului trecut. Pe de o parte, aceasta reflectd castigul unic de un miliard de euro
in al doilea trimestru al anului 2021 din anularea partiald a provizionului pentru
procedurile antitrust ale UE. Pe de alta parte, dificultdtile din consolidarea
completd a BBAin al doilea trimestru al acestui an au afectat EBT a companiei

cu aproximativ 1,1 miliarde de euro.

Marja EBT a BMW Group pentru primele sase luni a fost de 24,5% (S1 2021:
17,6%; T2 2022: 11,3%; T2 2021: 20,9%).

Profitul net al grupului s-a ridicat la 13,232 miliarde de euro (51 2021: 7,623
miliarde €; +73,6%; T2 2022: 3,047 miliarde €; T2 2021: 4,790 miliarde €; -
36,4%).

Costurile de cercetare si dezvoltare ale companiei (IFRS) pentru primul
semestru au totalizat 3,128 miliarde de euro (S1 2021: 2,737 miliarde €;
+14,3%; T2 2022: 1,560 miliarde €; T2 2021: 1,304 miliarde €/+19,6%) si,
prin urmare, au fost semnificativ mai mari decat in anul precedent. Cheltuielile
s-au concentrat in principal pe modele noi, precum si pe electrificarea si
digitalizarea suplimentara a portofoliului. S-au facut si investitii initiale pentru

NEUE KLASSE si condus autonom.

Rata de cercetare si dezvoltare (HGB) de 4,5% (S1 2021: 4,6%; T2 2022:
4,5%; T2 2021: 4,5%) a fost la egalitate cu cea din anul precedent. Raportul
de cercetare si dezvoltare pentru intregul an este de asteptat sa se incadreze in

intervalul-tintd de 5-5,5%.
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Cheltuielile de capital ale companiei au fost la un nivel semnificativ mai ridicat
in primele sase luni, la 2,929 miliarde de euro (S1 2021: 1,709 miliarde €;
+71,4%; T2 2022: 1,831 miliarde €; T2 2021: 950 milioane €; +92,7%).
Cresterea se datoreaza in primul rand cheltuielilor initiale pentru intensificarea
mobilitatii electrice si investitiilor la BBA. Rata de investitii a fost de 4,4% la

sfarsitul primului semestru.

"Investitorii nostri stiu cd BMW Group are puterea financiard de a investi astazi
in succesul de méine. Conducem compania prin transformarea actuald cu
previziune strategicd. O pozitiondm in asa fel incat sd putem valorifica
capacitdtile si competenta de inovatie ale angajatilor nostri pentru a juca un rol
de lider in mobilitatea durabila astdzi siin viitor", a declarat Nicolas Peter,

membru al Consiliului de Administratie, responsabil pentru finante.

Consolidarea integrala afecteaza datele financiare pentru segmentul auto
Principalele date financiare pentru segmentul auto arata efecte semnificative
ale consolidarii complete a BBA in perioada de raportare. Veniturile
segmentului au crescut semnificativ la 56,741 miliarde de euro (S1 2021:
47,745 miliarde €/+18,8%; T2 2022: 30,015 miliarde €; T2 2021: 24,982
miliarde €; +20,1%).

Ca si pand acum, BMW Group a continuat sd beneficieze de efectele pozitive
ale preturilor si ale mixului de produse si de cresterea activitatii sale
postvdnzare. Veniturile au fost crescute si de efectele conversiei valutare. In

special, situatia pozitiva de pe pietele de masini second-hand din SUA, Marea
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Britanie si Germania a condus la cresterea veniturilor din vanzarea de

automobile aflate la finalul contractului de leasing.

Costul vanzdrilor pe segment a crescut la 48,093 miliarde de euro (S1 2021:
39,060 miliarde €/+23,1%; T2 2022: 25.464 miliarde €; 2021: 20,344
miliarde €/+25,2%), costul vanzarilor BBA fiind un factor de contributie major
pentru aceastd crestere. In plus, dificultétile de la consolidarea integrala, cum
ar fi deprecierea si amortizarea din alocarea pretului de achizitie si eliminarea
profiturilor intre companii, au totalizat aproximativ 2,3 miliarde de euro.
Cresterea preturilor la materiile prime si la energie, precum si cheltuielile
datorate preturilor mai mari si costurilor de cercetare si dezvoltare, au crescut
si costurile vanzdarilor. Si procentul in crestere de automobile electrificate in

acest an a crescut costurile fatd de 2021.

Veniturile Tnainte de rezultatul financiar (EBIT) au totalizat 4,830 miliarde de
euro pentru perioada de raportare (S1 2021: 6,189 miliarde €/-22,0%; T2
2022: 2,463 miliarde €; T2 2021: 3,953 miliarde €; -37,7%). Marja EBIT
pentru segmentul auto a fost de 8,5% (51 2021: 13,0%; T2 2022: 8,2%; T2
2021: 15,8%). Excluzand dificultatile din consolidarea integrald a BBA, marja
EBIT de segment a fost de 12,6% pentru semestru si de 12,0% pentru

perioada de trei luni.

Rezultatul financiar al segmentului a totalizat 8,116 miliarde de euro (51
2021: 1,337 miliarde €; T2 2022: 63 milioane €; T2 2021: 797 milioane E).
Aceasta include deficitul de la reevaluarea in februarie a actiunilor BBA
detinute anterior, la care se face referire deja. Rezultatul la capitaluri proprii,

din 11 februarie fard a mai include veniturile BBA, a fost de 137 milioane de
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euro si, prin urmare, a fost semnificativ mai mic (51 2021: 975 milioane €; -

85,9%; T2 2022: -123 milioane €; T2 2021: 546 milioane €).

Datoritd efectelor descrise mai sus, veniturile brute ale segmentului (EBT)
pentru primele sase luni ale anului 2022 s-au ridicat la 12,946 milioane de
euro (S12021: 7,526 miliarde €; T2 2022: 2,526 miliarde €; T2 2021: 4,750
miliarde €; -46,8%).

Cash flow disponibil in segmentul auto a atins 7,770 miliarde de euro pentru
perioada de raportare (§12021: 4,902 miliarde €; T2 2022: 2,954 miliarde €;
T2 2021: 2,380 miliarde €). Achizitia fondurilor lichide ale BBA, minus pretul
de cumpdrare transferat in februarie, a contribuit cu 5,011 miliarde de euro la
aceastd sumd. Avand in vedere cererea puternicd de automobile electrice,
BMW Group isi va creste investitiile in mobilitate electrica din a doua jumatate a
anului. Tn plus, compania se asteaptd la o scddere usoard a livrarilor pentru
intregul an. Acest lucru va fi doar partial compensat de efectele pozitive ale
pretului si mixului si de dezvoltarea pietelor de masini second-hand. in
consecintd, acum va viza un cash flow disponibil in segmentul auto pentru

intregul an de cel putin 10 miliarde de euro.

Venituri usor mai mari pentru segmentul de Financial Services

Segmentul Financial Services a gestionat un total de 5.411.274 de contracte
de finantare si leasing cu clienti retail la sfarsitul celui de-al doilea trimestru
(31 decembrie 2021: 5.577.011/-3,0%). Disponibilitatea limitatd de masini
noi - combinatd cu concurenta intensd in sectorul serviciilor financiare - s-a
reflectat si in numérul de noi contracte. In prima jumdtate a anului 2022, au

fost incheiate n total 815.448 contracte noi de finantare si leasing cu clienti
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retail (S12021: 1.029.345; -20,8%; T2 2022: 382.019; T2 2021: 540.279;
-29,3%).

Datoritd mixului de produse de Tnaltd calitate, volumul de finantare per
automobil a crescut, compensand partial reducerea noilor contracte. Volumul
noilor afaceri din toate contractele de finantare si leasing cu clientii retail s-a
ridicat la 28,442 miliarde de euro (51 2021: 32,445 miliarde €) si, prin
urmare, a fost cu doar 12,3% mai mic decat in aceeasi perioadd a anului trecut.
Veniturile mari din revanzarea automobilelor aflate la final de leasing, in special
in SUA si Europa, impreund cu efectele pozitive ale conversiei valutare, au adus

beneficii atat pentru veniturile din segment, cat si pentru veniturile totale.

Cu o crestere de 2,3%, venitul brut (EBT) din segmentul Financial Services a
crescut usor, pana la 1,981 miliarde de euro (S1 2021: 1,936 miliarde €; T2
2022: 974 milioane €; T2 2021: 1,149 miliarde €; -15,2%).

Procentul de automobile noi ale BMW Group inchiriate sau finantate de
segmentul Financial Services a fost de 44,4% la sfarsitul celui de-al doilea

trimestru (2021: 50,2%/-5,8 puncte procentuale).

Segmentul moto isi mareste livrarile si veniturile

In prima jumdtate a anului, volumul vanzérilor in segmentul moto a rémas la
acelasi nivel ridicat ca in anul precedent puternic. Un total de 107.555 de
motociclete si scutere BMW au fost livrate clientilor. (51 2021: 107.610
unitati; -0,1%; T2 2022: 60.152 unitati; T2 2021: 65.018 unitati; -7,5%).
Veniturile au crescut usor, la 1,663 miliarde de euro (51 2021: 1,621 miliarde

€; +2,6%; T2 2022: 864 milioane €; T2 2021: 868 milioane €; -0,5%).
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Veniturile anterior rezultatului financiar (EBIT) din segment au totalizat 235
milioane de euro (S1 2021: 284 milioane €; -17,3%; T2 2022: 127 milioane
€; T2 2021: 149 milioane €; -14,8%), cu o marja EBIT de 14,1% (T1 2021:
17,5%; T2 2022: 14,7%; T2 2021: 17,2%).

Perspective - volatilitatea ridicata se asteapta sa continue

Din punct de vedere al conditiilor de afaceri, BMW Group se asteaptd ca
acestea sd ramand dificile in a doua jumadtate a anului. Blocajele existente in
aprovizionare, in special pentru semiconductori, rGzboiul din Ucraina si
intreruperile lanturilor de aprovizionare au dus la o scddere a livrarilor pe
segmentul auto in prima jumdtate a anului. Desi compania se asteaptd ca
volumele vanzdrilor din a doua jumatate a anului sd fie mult mai mari decatin
aceeasi perioadd a anului precedent, acest lucru nu va compensa pe deplin
volumul pierdut in primul semestru din 2022. in consecintd, livrarile pentru

intregul an sunt de asteptat sd fie usor sub cele ale anului precedent.

Procentul de automobile electrificate ar trebui sa creascd in continuare
semnificativ, iar vanzdrile de automobile electrice sunt de asteptat sd se

mdreascd de peste doud ori.

Emisiile de CO, din flota de masini noi din UE este de asteptat sa poata fi usor
reduse. Cresterea semnificativa a ponderii automobilelor electrificate in livrarile

totale ale BMW Group este decisiva in acest sens.

Ca si pand acum, compania anticipeazd venituri brute semnificativ mai mari

ale grupului, datoritd consolidarii complete a BBA.
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In segmentul auto, marja EBIT este prognozatd a fi in intervalul 7-9%, ca si
pdna acum. Scdderea preconizatad a livrdrilor ar trebui sa fie partial compensata
de efectele pozitive ale pretului si mixului si de dezvoltarea continud bund a
pietelor de masini second-hand. Se asteaptd, de asemenea, cd RoCE
(rentabilitatea capitalului angajat) in industria auto va ramane in intervalul 14-

19%.

O usoara crestere a livrarilor este proiectatd pentru intregul an pentru
segmentul moto. Marja EBIT este de asteptat sa fie in intervalul-tintd de 8-

10%, iar RoCE a segmentului intr-un coridor de 19-24%.

Pe segmentul Financial Services, performanta constantd buna de pe pietele
de masini second-hand a condus la un rezultat de segment in crestere. In
consecintd, rentabilitatea capitalului propriu (RoE) este de asteptat sa fie
acum Tn intervalul 17-20% (anterior: 14-17%). Pe baza evaludrilor curente,
segmentul Financial Services a recunoscut niveluri adecvate de
provizioane/rezerve pentru a acoperi valoarea reziduala si riscurile de credit.
Tintele prezentate mai sus sunt destinate a fi atinse cu un numar semnificativ
mai mare de angajati, rezultat din consolidarea completd a BBA. Proportia
femeilor in functii de conducere in BMW Group ar trebui sd creascd usor,

indiferent de consolidarea completa.

Inflatia si cresterea ratelor dobdnzilor din prezent vor continua séd modeleze
mediul macroeconomic in urmdtoarele luni si sd influenteze cererea. in
consecintd, lista de comenzi peste medie - in special in Europa - este de

asteptat sa se normalizeze spre sfarsitul anului.
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Indsprirea suplimentard semnificativé a sanctiunilor impotriva Rusiei sau
mdsurile reactive din partea Rusiei, intreruperea furnizdrii de gaze care
afecteaza propriile fabrici si locatiile furnizorilor, precum si posibilitatea
extinderii conflictului in afara Ucrainei si carantina existentd si extinsa

suplimentar nu sunt luate in considerare in aceastd analizd.

Performanta reald de afaceri a BMW Group poate diferi de asteptdrile actuale,

avand in vedere numeroasele incertitudini si riscurile si oportunitdtile existente.
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BMW Group - privire de \ . s
ansamblu T2/2022 Trimestrul 11 2022 | Trimestrul 11 2021 Evolutie (%)
Livrdri catre clienti

Automobile’ (unitdti) 563.187 702.441 -19,8
Din care:

BMW (unitéiti) 496.432 617.667 -19,6
MINI (unitati) 65.188 83.165 -21,6
Rolls-Royce (unitdti) 1.567 1.609 -2,6
Motociclete (unitdti) 60.152 65.018 -7,5
Angajati (la 31 decembrie

2021) 118.909

Marja EBIT segment auto (%) 8,2 15,8 -48,1
Marja EBIT segment moto (%) 14,7 17,2 -14,5
Marja EBT 2 (%) 11,3 20,9 -45,9
Venituri (miliarde €) 34,770 28,582 21,6
Din care:

Automobile (miliarde €) 30,015 24,983 20,1
Motociclete (milioane €) 864 868 -0,5
Financial Services (miliarde €) 8,765 8,200 6,9
Alte entitdti (milioane €) 2 1 -
Elimindri (miliarde €) -4,876 -5,470 -10,9
Profit anterior exercitiului

financiar (EBIT) (miliarde €) 3,426 5,005 -31,5
Din care:

Automobile [miliarde €) 2,463 3,953 -37.7
Motociclete (milioane €) 127 149 -14,8
Financial Services (milioane €) 982 1.128 -12,9
Alte entitdti (milioane €) -142 1 -
Elimindri (milioane €) -4 -226 -98,2
Profit brut (EBT) (miliarde €) 3,929 5,979 -34,3
Din care:

Automobile (miliarde €) 2,526 4730 -46,8
Motociclete (milioane €) 128 149 -14,1
Financial Services (milioane €) 974 1.149 -15,2
Alte entitdti (milioane €) 277 124 -
Elimindri (milioane €) 24 -193 -
Impozit pe profit (milioane €) -882 -1.189 -25,8
Profit net (miliarde €) 3,047 4,790 -36,4
[Vf"',t“f'p'f"]f'[cé']“"e 4,30/4,31 7,23/7,24 -40,5/-40,5

T Livrdrile includ si joint-venture-ul BMW Brilliance Automotive Ltd., Shenyang.

2 Raportul dintre veniturile companiei Tnainte de impozite si veniturile BMW Group.

3 Actiuni ordinare/preferentiale. Castigul per actiune din actiunile preferentiale se calculeazd prin

distribuirea castigurilor necesare pentru a acoperi dividendul suplimentar de 0,02 euro per

actiune preferential@, proportional, pe trimestrul exercitiului financiar corespunzdtor.

Rolls-Royce

Motor Cars Limited
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BMW Group - privire de s
ansamblu S1/2022 Semestrul 12022 | Semestrul 12021 Evolutie (%)
Livrdri catre clienti

Automobile’ (unitdti) 1.160.094 1.339.047 -13,4
Din care:

BMW (unitéiti) 1.016.228 1.178.210 -13,7
MINI (unitati) 140.675 157.848 -10,9
Rolls-Royce (unitdti) 3.191 2.989 6,8
Motociclete (unitdti) 107.555 107.610 -0,1
Angajati (la 31 decembrie

2021) 118.909

Marja EBIT segment auto (%) 8,5 13,0 -34,6
Marja EBIT segment moto (%) 14,1 17,5 -19,4
Marja EBT 2 (%) 24,5 17,6 39,2
Venituri (miliarde €) 65,912 55,360 19,1
Din care:

Automobile (miliarde €) 26,741 47,745 18,8
Motociclete (miliarde €) 1,663 1,621 2,6
Financial Services (miliarde €) 17,251 16,106 7,1
Alte entitdti (milioane €) 3 2 50,0
Elimindri (miliarde €) -9,746 -10,114 -3,6
Profit anterior exercitiului

financiar (EBIT) (miliarde €) 6,817 8,030 -15,1
Din care:

Automobile [miliarde €) 4,830 6,183 -22,0
Motociclete (milioane €) 235 284 -17,3
Financial Services (miliarde €) 1,948 1,895 2,8
Alte entitdti (milioane €) -174 -5 -
Elimindri (milioane €) -22 -333 -93,4
Profit brut (EBT) (miliarde €) 16,156 9,736 65,9
Din care:

Automobile (miliarde €) 12,946 71526 72,0
Motociclete (milioane €) 237 284 -16,5
Financial Services (miliarde €) 1,981 1,936 2,3
Alte entitdti (milioane €) 962 265 -
Elimindri (milioane €) 30 -275 -
Impozit pe profit (miliarde €) -2,924 -2,113 38,4
Profit net (miliarde €) 13,232 7,623 73,6
Venituri per f'fé']”"e 19,63/19,64 11,49/11,50 70,8/70,8

T Livrdrile includ si joint-venture-ul BMW Brilliance Automotive Ltd., Shenyang.

2 Raportul dintre veniturile companiei inainte de impozite si veniturile BMW Group.

3 Actiuni ordinare/preferentiale. Castigul per actiune din actiunile preferentiale se calculeazd prin

distribuirea castigurilor necesare pentru a acoperi dividendul suplimentar de 0,02 euro per

actiune preferential@, proportional, pe trimestrul exercitiului financiar corespunzdtor.

Rolls-Royce

Motor Cars Limited
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GLOSAR - explicarea principalilor indici de performanta

Livrari catre clienti

Un automobil nou sau folosit va fiinregistrat ca livrare odata ce este inménat
utilizatorului final (include si clientii de leasing din contracte de leasing cu BMW
Financial Services). In SUA si Canada, utilizatorii finali includ si (1) dealerii
atunci cand desemneaza un automobil ca inlocuitor de service sau masina
demo si (2) dealerii si alte terte parti cdnd cumpdrd un automobil de companie
la licitatie sau direct de la BMW Group. Livrdrile pot fi facute de BMW AG, de
una dintre subsidiarele sale internationale, un dealer BMW Group sau dealeri
terti independenti. Marea majoritate a livrarilor - si, prin urmare, raportarea
livrarilor ctre BMW Group - este facutd de dealeri terti independenti. Livrarile
retail de automobile in timpul unei anumite perioade de raportare nu se
coreleaza direct cu veniturile pe care BMW Group le recunoaste pentru acea

perioadd de raportare anume.

EBIT
Profit anterior exercitiului financiar. Profitul anterior exercitiului financiar
cuprinde veniturile, mai putin costurile de vanzari, cheltuielile de vanzari si

administrative si valoarea netd a altor venituri si cheltuieli operationale.

Marja EBIT

Profit/pierdere anterior exercitiului financiar ca procent din venituri.

EBT

EBIT plus rezultatul financiar.
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Pentru informatii suplimentare, va rugdm contactati:
BMW Group Romania

Alexandru Seremet

Tel.: +40-726-266-224

E-mail: alexandru.seremet@bmwgroup.com

BMW Group

Datoritd celor patru mdrci ale sale - BMW, MINI, Rolls-Royce si BMW Motorrad -, BMW Group
este liderul mondial al constructorilor premium de automobile si motociclete si oferd servicii
financiare si de mobilitate premium. Reteaua de productie a BMW Group cuprinde 31 de facilitdti
de productie si asamblare in 15 tdri; compania are o retea globald de vanzdriin peste 140 de

tari.

in 2021, BMW Group a véndut, la nivel mondial, peste 2,5 milioane de automabile si peste
194.000 de motociclete. In anul fiscal 2021, profitul brut a fost de 16,1 miliarde de euro, iar
veniturile au fost de 111,2 miliarde de euro. La 31 decembrie 2021, BMW Group dispunea de o

fortd de muncd de 118.909 de angaijati.

Dintotdeauna, succesul BMW Group s-a bazat pe géndirea pe termen lung si pe actiunea
responsabild. Compania stabileste traseul pentru viitor incd dintr-o fazd incipientd si in mod
constant face ca dezvoltarea sustenabild si gestiunea eficientd a resurselor sd fie o piesa
centrald a directiei sale strategice, de la lantul de aprovizionare, trecand prin productie, pand la

finalul fazei de utilizare a tuturor produselor sale.

www.bmwgroup.com; www.bmw.ro

Facebook: http://www.facebook.com/BMW.Romania

Twitter: http://twitter.com/bmwromania

YouTube: http://www.youtube.com/bmwgroupromania

Instagram: http://www.instagram.com/bmwromania

LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/bmwromania

Site de presd: press.bomwgroup.com/romania
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