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E timpul pentru incGntarea celor sapte simturi: BMW
lanseazd FREUDE.FOREVER, o revista tiparita care

redefineste curiozitatea si dezvoltarea durabila

e Prin continut editorial de inalta calitate in limba engleza, BMW se
adreseaza segmentului de clienti orientati spre viitor .

e Articolele subliniaza fatete ale luxului modern si durabil si ale
progresului tehnologic.

e Revista de colectie are 140 de pagini, iar fiecare numar este
definit de o singura tema. Este fi disponibila la chioscurile de ziare
si in locatii selectate, inclusiv reataua de dealeri BMW din
Romdania in viitorul apropiat.

Bucuresti/Miinchen. In vremuri de schimbare si digitalizare, experienta
senzoriald, mentalitatea si implicarea cu viitorul vin in prim-plan. Acum, BMW
lanseazd FREUDE.FOREVER pe piata internationald, o revista care
intruchipeaza si transmite experienta senzoriald, mentalitatea si dezvoltarea
durabild - din punct de vedere haptic, vizual si al continutului. Tn acest fel, BMW
cauta sa ajunga la un segment de clienti care este interesat de neconventional
si sa abordeze problemele viitorului. Accentul este pus pe salturile de inovatie -
solutii extrem de inovatoare care ofera perspective atdt la nivel tehnologic, cat
si la nivel uman, care au potentialul de a schimba o societate. Tehnologia
trebuie sa fie un facilitator si un partener: explorat printr-o structurd a revistei si
atribuit celor sapte simturi, subiectul este foarte relevant si strdns orientat cdtre

cititori.

Publicat periodic pentru a marca anumite ocazii sau evenimente, fiecare numar
al revistei se va concentra pe o singurd temd, cea de deschidere explorénd
legdtura dintre luxul modern si dezvoltarea durabila rezistentd. Revista de

colectie de 140 de pagini, cu design elegant, este disponibila la chioscurile de
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ziare, in aeroporturi, la hoteluri partenere selectate, inclusiv reteaua de dealeri

BMW din Romania in viitorul apropiat.

"Obiectivul nostru este de a realiza schimbarea prin explorarea solutiilor
posibile la provocarile vremurilor noastre, precum si reflecténd asupra
tendintelor sociale. Cdutdm sa oferim spatiu pentru o noud géndire bazata pe
continut editorial de calitate, inspirGnd clientii nostri si dezvoltand o mentalitate
comuna in ceea ce priveste ideile si atitudinile care ne vor duce in viitor.
Aceasta este ceea ce reprezintd noua noastrd revista tipdrita
FREUDE.FOREVER, care spune povesti unice si dezvdluie perspective noi.
Avem parteneri ideali pentru aceasta aventurd: agentia noastra de creatie THE
GAME, fondata special pentru BMW, si editorul LOOPING GROUP", spune Jens

Thiemer.

LOOPING GROUP este partenerul THE GAME, o agentie infiintatd de BMW
Group si marca BMW in 2021 pentru a produce FREUDE.FOREVER. LOOPING
combina experienta indelungata in jurnalismul de reviste si corporate
publishing cu o atentie extraordinard in explorarea de subiecte si povestiri. In
acelasi timp, BMW va cultiva libertatea de a spune povesti prin diferite

aborddri, dand nastere unor emotii neasteptate si perspective neobisnuite.

Acest lucru se reflecta si in designul editorial al revistei: nu exista sectiuni
conventionale. Concentrandu-se mereu pe preocupdrile umane, fiecare articol
va atinge unul dintre cele sapte simturi, transmise si prin layout-ul revistei: Auz,
Miros, Gust, Miscare, Atingere, Propioceptie, Vedere. Primul numar se

concentreaza pe perspective de primd ména asupra luxului nou, durabil,
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aruncdand in acelasi timp lumina asupra progresului tehnologic: este prezentat,
de exemplu, un designer de mobilier fonoabsorbant si inventatorul unei tehnici
de laborator care revolutioneazda procesul de fabricatie a parfumurilor pentru a

asigura dezvoltarea durabila.

"Credem cu tdrie ca o revista tipdritd de Tnalta calitate va avea un impact enorm
asupra substantei marcii noastre. Combindm tiparul si digitalul pentru ca dorim
s@ oferim acces ideal fiecdrui grup-tintd si credem in interactiunea dintre cele
doud canale", spune Stefan Ponikva, vicepresedinte de comunicare si

experienta de brand la BMW.

FREUDE.FOREVER incepe cu un tiraj de aproximativ 150.000 de exemplare in

intreaga lume, dintre care 50.000 vor fiin germana si 100.000 in engleza.

Pentru informatii suplimentare, va rugdm contactati:
BMW Group Romadnia

Alexandru Seremet

Tel.: +40-726-266-224

E-mail: alexandru.seremet@bmwagroup.com
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BMW Group

Datorita celor patru marci ale sale - BMW, MINI, Rolls-Royce si BMW Motorrad
-, BMW Group este liderul mondial al constructorilor premium de automobile si
motociclete si oferd servicii financiare si de mobilitate premium. Reteaua de
productie a BMW Group cuprinde 31 de facilitati de productie si asamblare in

15 tdri; compania are o retea globald de vanzari in peste 140 de tari.

in 2021, BMW Group a vandut, la nivel mondial, peste 2,5 milioane de
automobile si peste 194.000 de motociclete. In anul fiscal 2021, profitul brut a
fost de 16,1 miliarde de euro, iar veniturile au fost de 111,2 miliarde de euro.
La 31 decembrie 2021, BMW Group dispunea de o fortd de muncé de 118.909

de angajati.

Dintotdeauna, succesul BMW Group s-a bazat pe géndirea pe termen lung si
pe actiunea responsabild. Compania stabileste traseul pentru viitor inca dintr-o
fazd incipientd si Tn mod constant face ca dezvoltarea sustenabila si gestiunea
eficientd a resurselor sa fie o piesa centralG a directiei sale strategice, de la
lantul de aprovizionare, trecand prin productie, pdna la finalul fazei de utilizare

a tuturor produselor sale.

www.bmwgroup.com; www.bmw.ro

Facebook: http://www.facebook.com/BMW.Romania

Twitter: http://twitter.com/bmwromania

YouTube: http://www.youtube.com/bmwgroupromania

Instagram: http://www.instagram.com/bmwromania

LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/bmwromania

Site de presa: press.bmwgroup.com/romania
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