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BMW Group ramdne pe drumul spre succes pe mdsura ce

transformarea continua

e Zipse: "Produsele convingatoare sunt cel mai bun rdspuns la un
mediu cu provocari".

e Accelerarea mobilitdtii electrice duce la reduceri mai mari de CO,,

e EBT a companieila 20,3 miliarde de euro dupa noud luni - marja
EBT 19,6%.

e Marja EBITin T3 la tinta de 8,9% (excluzénd efectele de
consolidare legate de BBA: 10,1%).

e Cash flow disponibil de 9,9 miliarde de euro pentru segmentul
Auto dupa noua luni.

e Obiectivele pentru intregul an confirmate.

Bucuresti/Miinchen. Intr-un mediu economic neuniform, BMW Group a
inregistrat din nou o performantd operationald puternica in al treilea trimestru.
Datele sale financiare solide sunt o dovadd a succesului economic al companiei

in fata cresterii costurilor materiilor prime si energiei.

"Produsele convingdtoare sunt cel mai bun rdspuns la un mediu cu provocdri.
Ne oferd stabilitate Tn prezent si creeazd perspective de crestere pentru viitor.
Din acest motiv, investim sistematic in clusterele tehnologice ale NEUE
KLASSE. Credem cu tdrie cd aceste produse extrem de inovatoare vor duce
oferta noastra la urmatorul nivel", a declarat Oliver Zipse, presedintele
Consiliului de Administratie al BMW AG. "Rezultatele noastre solide din al
treilea trimestru subliniaza faptul ca flexibilitatea creeaza rezistentd. Mai ales
in conditii volatile, amprenta noastrd echilibratd la nivel global si abordarea
deschisa a tehnologiei se dovedesc a fi un factor-cheie de succes. De aceeaq,
dupd noud luni, suntem pe cale sa@ ne indeplinim obiectivele anuale. Succesul
pe piata al modelelor noastre electrice, in special, inseamnad ca putem astepta

cu incredere lunile urmatoare."
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Cresterea semnificativa a vanzarilor de automobile electrice si electrificate se
reflectd, de asemeneaq, in scGderea emisiilor de CO, in flota de automobile noi
din UE: BMW Group si-ar putea depasi obiectivul anterior si, pe baza datelor
actuale, ar putea reduce emisiile flotei UE cu 5-10% fata de anul precedent.

Anterior fusese planificatd o reducere mai mica (pana la -4,9%).

Livrarile de automobile electrice au crescut de peste doua ori

In primele noué luni ale anului, bazandu-se pe cererea in crestere, compania a
livrat clientilor peste 128.000 de automobile electrice - de peste doud ori fata
de numdrul inregistrat in aceeasi perioadd a anului 2021 (128.195 unitati;
2021: 59.688 unitdti/ +114,8%). In al treilea trimestru s-au inregistrat vanzéri
in crestere si comenzi noi pentru BMW iX3, iX si i4 si MINI Cooper SE, ceea ce
a dus la un registru de comenzi puternic. Noul BMW i3, versiunea electrica cu
ampatament lung a BMW Seria 3 Sedan, care a devenit recent disponibil in

China, este de asemenea bine primit de clienti.

Noul BMW X1 a primit feedback pozitiv la recenta sa premierd mondiala - la fel
ca si noul BMW Seria 7. Ambele modele vin cu diferite variante de sistem de
propulsie: ca automobile electrice (BEV), plug-in hybrid (PHEV) si cu motoare
pe benzind si diesel, inclusiv sisteme mild hybrid cu 48V. Primul BMW i7
electric va fi lansat in noiembrie, precum si BMW iX1 cu tractiune integrald.
BMW i4 eDrive35, noul model entry-level pentru modele BMW gran coupé
electrice de clasé medie, este de asemenea anuntat pentru debut. Tn 2023,
acestora li se vor aldtura BMW i5 si Rolls-Royce Spectre, model electric care a

fost dezvaluit in octombrie.
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In ciuda impactului ntreruperii globale asupra lanturilor de aprovizionare si a
carantinei legate de COVID in China, BMW Group a livrat clientilor un total de
1.747.838 de automobile in primele noud luni. Aceasta reprezinta o scddere
moderatd fatd de maximul istoric al anului precedent (2021: 1.932.224/ -
9,5%). Drept urmare, BMW Group rdméne numdrul unu in segmentul premium
in Germania si in intreaga lume. Cu 587.744 de automobile livrate clientilor in
al treilea trimestru, vanzarile au fost la nivel similar cu cele de anul trecut (T3
2021:593.177/-0,9%). In luna septembrie, BMW Group a raportat o crestere
solidd a vanzdrilor de 6,6%, cu 210.543 de automobile livrate clientilor. BMW
Group si-a confirmat previziunile pentru intregul an 2022, vizénd vanzdari usor

mai mici decat anul trecut si dublandu-si livrarile de automobile electrice.

Veniturile ating un nou nivel

In al treilea trimestru al anului 2022, BMW Group a dus veniturile la un nou
nivel, ajungédnd la 37,176 miliarde de euro (T3 2021: 27,471 miliarde €/
+35,3%; ajustat pentru efectele conversiei valutare: +27,4%]). Veniturile
pentru primele noud luni ale anului au fost, de asemeneaq, semnificativ mai
mari, la 103,088 milioane de euro (2021: 82,831 miliarde €/ +24,5%; ajustat
pentru efectele conversiei valutare: +18,8%). La aceasta au contribuit preturile
solide pentru masinile noi si second-hand, un mix favorabil de produse si, in
special, veniturile din joint-venture-ul chinezd BMW Brilliance Automotive Ltd.

(BBA), care a fost consolidat integral din 11 februarie.

Costurile, de asemenea, au crescut semnificativ - ca urmare a cresterii
costurilor cu materiile prime si energia si includerea costurilor de vénzari ale
BBA, precum si a cheltuielilor din consolidarea completd a companiei in valoare

de 2,7 miliarde de euro.



Titlu

Pagina

GROUP O

Comunicare Corporate

Comunicat de presa
BMW Group ramane pe drumul spre succes pe masurd ce transformarea continud
4

Nedescurajat de provocdrile macroeconomice si geopolitice, BMW Group Tsi
continud drumul de transformare. In primele noud luni ale anului, costurile de
cercetare si dezvoltare (in conformitate cu IFRS) au crescut semnificativ la
4,885 miliarde de euro (2021: 4,337 miliarde €/ +12,6%). Raportul de
cercetare si dezvoltare, conform Codului Comercial German, a fost de 4,7%
(2021:5,3%; T3 2022: 5,3%; T3 2021: 6,5%). Cea mai mare parte a
costurilor de cercetare si dezvoltare a fost alocatd noilor modele, in special
NEUE KLASSE, precum si electrificarii si digitalizarii in continuare a parcului de
automobile. Tn al treilea trimestru, compania si-a prezentat si noile celule
rotunde de baterii, care vor alimenta modelele electrice NEUE KLASSE si mai

eficient.

BMW Group a investit alte 4,680 miliarde de euro (2021: 2,661 miliarde €/
+75,9%; T3 2022: 1.751 milioane €; T3 2021: 952 milioane €/ +83,9%) in
echipamente si extinderea fabricilor sale pe parcursul perioadei de noud luni.
Aceasta suma reflectd in primul rand investitiile initiale pentru cresterea
mobilitatii electrice si cheltuielile de capital BBA dupd consolidarea completd. O
noud crestere a activitatii investitionale este asteptata in trimestrul al patrulea.

La sféarsitul lunii septembrie 2022, ponderea investitiilor se situa la 4,5%.

EBT a BMW Group pentru trimestrul al treilea s-a ridicat la 4,100 miliarde de
euro (T3 2021: 3,417 miliarde €/ +20,0%). Dupd noud luni, profitul companiei
a ajuns la 20,256 miliarde de euro (2021: 13,153 miliarde €/ +54,0%). Marja
EBT a grupului a fost de 19,6% (20271: 15,9%; T3 2022: 11,0%; T3 2021:

12,4%). Profitul net al companiei pentru primele noud luni a totalizat 16,407
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miliarde de euro (2021: 10,207 miliarde €/ +60,7%; T3 2022: 3,175
miliarde €; T3 2021: 2,584 miliarde €/ +22,9%).

Datoritd consoliddrii complete a BBA, cifra de afaceri din segmentul Auto au
crescut semnificativ in primele noud luni ale anului, la 89,031 miliarde de euro
(2021: 70,373 miliarde €/ +26,5%). In al treilea trimestru, segmentul a
inregistrat venituri de 32,290 miliarde de euro (2021: 22,628 miliarde €/
+42,7%). Mixul de produse cu mare valoare, preturile solide pentru
automobilele noi si tendinta sustinutd si stabila a preturilor masinilor second-

hand au continuat sd aiba un efect pozitiv.

In primele noud luni ale anului - in special in al treilea trimestru -, cresterea
costurilor pentru materiale si logisticd a afectat EBIT-ul segmentului. Acest
lucru reflectd in primul rand disponibilitatea limitatd a semiconductorilor si
intreruperile lantului de aprovizionare, precum si preturile mai mari ale

materiilor prime si energiei.

Profotul inainte de rezultatul financiar (EBIT) ale segmentului a totalizat
7,703 miliarde de euro pentru perioada pana la sfarsitul lunii septembrie
(2021: 7,945 miliarde €/ -3,0%; T3 2022: 2,873 miliarde €; T3 2021: 1,756
miliarde € / +63,6%). Marja EBIT a fost de 8,7% pentru primele noud luni
(2021:11,3%) si de 8,9% pentru perioada iulie-septembrie 2022 (T3 2021:
7,8%). Excluzand efectele consolidarii complete a BBA asupra EBIT de
segment, marja EBIT pentru aceasta perioadd a fost de 10,1% (2021:

11,7%).
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Rezultatele au beneficiat de contributia la venituri a BMW Brilliance Automotive
Ltd., care a fost inclusd de la consolidarea integrala a BBA la 11 februarie
2022. Cu toate acesteaq, aceasta a fost partial compensatd de dificultdtile de la
consolidarea initiala, cum ar fi deprecierea si amortizarea din alocarea pretului
de cumpdrare si eliminarea profiturilor intermediare, in valoare totald de
aproximativ 2,7 miliarde de euro. Deprecierea si amortizarea din alocarea
pretului de achizitie au redus castigurile din trimestrul al treilea cu 0,4 miliarde

de euro.

Cash flow disponibil in segmentul Auto a totalizat 9,876 miliarde de euro
(2021: 6,299 miliarde €) la sfarsitul celui de-al treilea trimestru din 2022. Din
aceastd sumd, 5,011 miliarde de euro provin din prima consolidare a BMW
Brilliance Automotive Ltd. La sfarsitul anului, cash flow disponibil in segmentul

Auto ar trebui sa se ridice la cel putin 10 miliarde de euro.

"n segmentul nostru de bazd, facem progrese extraordinare in transformarea
cGtre mobilitatea electrica si digitalizare. Puterea financiarG a BMW Group este
o cerintd cruciala pentru dezvoltarea suplimentard a companiei. Compania este
pozitionatd ideal pentru a realiza aceastd performantd", a declarat Nicolas
Peter, membru al Consiliului de Administratie, responsabil pentru Finante,

joi, la Miinchen.

Segmentul Moto continuad sa creasca livrarile

Segmentul Moto a beneficiat din nou de cererea puternicd in trimestrul al
treileq, inregistrdnd o crestere solidad a volumelor de vanzari si livrand clientilor
51.778 de motociclete si scutere (T3 2021: 48.999/ +5,7%; 2022: 159.333;
2021:156.609/ +1,7%). Modelele populare BMW GS si noul BMW CE 04
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electric au fost printre principalii vectori de vénzari. Veniturile au inregistrat o
crestere solidd la 2,485 miliarde de euro in perioada de noud luni (2021:
2,262 miliarde €/ +9,9%) si au crescut semnificativ in trimestrul al treilea (T3

2022:822 milioane €; T3 2021: 641 milioane €/ +28,2%).

BMW Motorrad si-a crescut semnificativ profitul pe trimestrul al treilea inainte
de rezultatul financiar (EBIT) la 87 milioane de euro (T3 2021: 39 milioane €/
+123,1%; 2022: 322 milioane €; 2021: 323 milioane €/ -0,3%). Marja EBIT
a crescut in mod corespunzator la 10,6% (T3 2021: 6,1%; 2022: 13,0%;
2021:14,3%/ -9,1%).

Segmentul Servicii Financiare continua sa beneficieze de pietele stabile de
masini second-hand

Afacerile de finantare si leasing cu clienti retail au inregistrat o tendintd de
scadere n perioada de raportare, cu un total de 1.178.286 de contracte noi

incheiate (2021: 1.509.195 contracte / -21,9%).

Principalele motive pentru aceasta scddere au fost dobdnzile mai mari si
cresterile de pret asociate pentru clienti, precum si concurenta intensa in
sectorul serviciilor financiare. Un factor suplimentar a fost disponibilitatea
limitatd a automobilelor noi, din cauza dificultatilor continue cu furnizarea de

componente semiconductoare.

Preturile mai mari in sectorul auto si un mix de produse imbundatdtit au dus la
un volum mediu de finantare mai mare pe automobil pentru activitatea de

servicii financiare n perioada de raportare, ceea ce a compensat partial
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sc@derea numdrului de contracte noi. Beneficiile oferite de cursul valutar au

continuat sa aiba un impact pozitiv.

Procentul de automobile noi ale BMW Group accesate prin leasing sau
finantate de segmentul Financial Services a fost de 42,4% la sfarsitul celui de-

al treilea trimestru (T3/2021: 50,7% / -8,3 puncte %).

Pe parcursul perioadei de raportare, segmentul Financial Services a generat un
profit brut de 2,672 miliarde de euro - o scddere moderatd fatd de maximul
istoric din aceeasi perioada a anului trecut (2021: 2,924 miliarde €/ -8,6%).
Segmentul a beneficiat de profituri in crestere din revénzarea automobilelor
aflate la final de leasing, in special in SUA, Germania si Marea Britanie. Avand
in vedere incertitudinile geopolitice si perspectivele macroeconomice mai slabe,
compania a recunoscut provizioane mai mari pentru riscul de credit in trimestrul
al treilea - desi rata reala a pierderilor din credit a rdmas la un nivel istoric

scazut.

BMW Group confirma orientarea ajustata in mediul volatil

In ciuda deteriordrii conditiilor macroeconomice si a situatiei geopolitice volatile
cauzate in mare parte de razboiul din Ucraina si de sanctiunile aferente, BMW
Group si-a confirmat orientarea anualG ajustata in actualizarea trimestriala de

business de la sfarsitul celui de-al doilea trimestru.

Compania nu se asteaptd in prezent ca lipsa aproviziondrii cu energie va
perturba productia in acest an. Se presupune ca costurile cu materialele si

energia vor ramane la un nivel ridicat in trimestrul al patrulea.
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Nivelul ridicat al inflatiei si cresterea ratelor dobanzilor determina deteriorarea
conditiilor pentru consumatori, ceea ce va afecta comportamentul lor de
cumpadrare in urmatoarele luni. Prin urmare, este de asteptat ca si registrele
noastre de comenzi mai mari decGt media saG se normalizeze, Tn special in

Europa.

Numarul livrdarilor este prognozat sa creasca semnificativ in trimestrul al

patrulea, comparativ cu trimestrul al treilea din 2022.

BMW Group se asteapta ca livrdrile pentru intregul an sa fie usor mai mici decéat
in 2021, desi vanzarile de automobile electrice ar trebui sa se dubleze in
continuare. Acum poate fi presupusa o reducere moderatd a emisiilor de CO, in
flota de masini noi din UE. Acest lucru se datoreazd in mare mdasurd cresterii
mai mari decat cea planificatd a procentului de livrari BMW Group pentru

automobile electrificate.

Compania se asteapta ca profitul brut sa fie semnificativ mai mare, datorita
consoliddrii complete a BBA - si in ciuda scaderii usoare a livrdrilor fata de anul

precedent.

Marja EBIT pentru segmentul Auto este incd prognozatd a fi in intervalul 7-
9%. Efectele pozitive ale pretului si ale mixului, combinate cu dezvoltarea

robusta continud pe pietele de masini second-hand, ar trebui sG compenseze
partial scdderea usoara asteptata a livrdrilor si cresterea preturilor materiilor
prime si energiei. De asemenea, RoCE pentru industria auto este probabil sa

ramana in intervalul 14-19%.
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O usoara crestere a livrarilor este estimata pentru intregul an pentru
segmentul Moto. Marja EBIT este probabil sd se incadreze in intervalul-tinta

de 8-10%, iar RoCE pentru segment ar trebui sa fie intre 19-24%.

Prognoza pentru segmentul Financial Services solicitd o crestere a profitului,
beneficiind de evolutia pozitiva continud pe pietele de masini second-hand -
desi provizioanele mai mari pentru riscul de creditare vor avea un efect de
amortizare. Randamentul capitalului propriu (RoE) ar trebui sa fie in intervalul
17-20%, ajustat in conformitate cu anuntul din trimestrul al doilea. Din
perspectiva actuald, segmentul Financial Services este pregatit corespunzator

pentru riscurile de creditare si de valoare reziduald.

Tintele prezentate mai sus vor fi atinse cu un numar semnificativ mai mare de
angajati, ca urmare a consolidarii complete. Se estimeazd cd procentul de
femei n functii de conducere la BMW Group va creste usor, independent de

participatia crescuta in BMW Berilliance.

Nicolas Peter: "In calitate de producétor global premium, beneficiem acum mai
mult ca niciodata de pozitionarea noastra echilibrata in cele trei mari regiuni ale
lumii: Europa, America si Asia. In general, ne asteptdm ca impulsul pozitiv al
companiei noastre sa continue siin 2023. Produsele noastre atractive si
cererea n crestere pentru mobilitate electricd ne fac sa fim optimisti in ceea ce

priveste viitorul."
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. lanuarie- lanuarie-

E:l‘gn?;:]ui) - privire de Septembrie Septembrie Evolutie (%)
2022 2021

Livrari catre clienti
Automobile (unitdti) 1.747.838 1.932.224 -9,5
Din care:
BMW (unitéiti) 1.533.866 1.703.068 -9,9
MINI (unitdti) 209.271 224.838 -6,9
Rolls-Royce (unitdti) 4.701 4.318 8,9
Motociclete (unitdti) 159.333 156.609 1,7
Marja EBIT segment auto (%) 8,7 11,3 -23,0
Marja EBIT segment moto (%) 13,0 14,3 -9,1
Marja EBT BMW Group ' (%) 19,6 15,9 23,3
Venituri (miliarde €) 103,088 82,831 24,5
Din care:
Automobile (miliarde €) 83,031 70,373 26,5
Motociclete (miliarde €) 2,485 2,262 9,9
Financial Services (miliarde €) 26,036 24,179 7,7
Alte entitati (milioane €) 6 3 -
Elimindri (miliarde €) -14,470 -13,986 3,5
Profit anterior exercitiului
financiar (EBIT) (miliarde €) 10,499 10,913 -3,8
Din care:
Automobile (miliarde €) 7,703 7,945 -3,0
Motociclete (milioane €E) 322 323 -0,3
Financial Services (miliarde €) 2,627 2,869 -8,4
Alte entitati (milioane €) -187 -3 -
Eliminari (milioane €) 34 -221 -
Profit brut (EBT) (miliarde €E) 20,256 13,153 54,0
Din care:
Automobile (miliarde €) 15,309 9,656 64,8
Motociclete (milioane €) 326 324 0,6
Financial Services (miliarde €) 2,672 2,924 -8.6
Alte entitati (milioane €) 1.258 378 -
Eliminari (milioane €) 91 -129 -
Impozit pe profit (miliarde €) -3,849 -2,946 30,7
Profit net (miliarde €) 16,407 10,207 60,7
Profit per actiune 23,88/23,89 15,38/15,39 55,3/55,2
ordinard/preferentiald [E]

" Raportul dintre veniturile companiei Tnainte de impozite si veniturile BMW Group.

2 Actiuni ordinare/preferentiale. Castigul per actiune din actiunile preferentiale se calculeaza prin

distribuirea castigurilor necesare pentru a acoperi dividendul suplimentar de 0,02 euro per

actiune preferential@, proportional, pe trimestrul exercitiului financiar corespunzdtor.
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BMW Group - privire de Trimestrul llI Trimestrul lll .
ansambly 2022 2021 Evolutie (%)
Livrari catre clienti

Automobile (unitdti) 587.744 593,177 -0,9
Din care:

BMW (unitéiti) 517.638 524.858 -1,4
MINI (unitdti) 68.596 66,990 2,4
Rolls-Royce (unitdti) 1.510 1.329 13,6
Motociclete (unitdti) 51.778 48.999 57
Marja EBIT segment auto (%) 8,9 7,8 14,1
Marja EBIT segment moto (%) 10,6 6,1 73,8
Marja EBT BMW Group ' (%) 11,0 12,4 -11,3
Venituri (miliarde €) 37,176 27,471 35,3
Din care:

Automobile (miliarde €) 32,290 22,628 42,7
Motociclete (milioane €) 822 641 28,2
Financial Services (miliarde €) 8,785 8,073 8,8
Alte entitati (milioane €) 3 1 -
Elimindri (miliarde €) -4,724 -3,872 22,0
Profit anterior exercitiului

financiar (EBIT) (miliarde €) 3,682 2,883 27,7
Din care:

Automobile (miliarde €) 2,873 1,756 63,6
Motociclete (milioane €) 87 39 -
Financial Services (milioane €) 679 974 -30,3
Alte entitati (milioane €) -13 2 -
Eliminari (milioane €) 56 112 -50,0
Profit brut (EBT) (miliarde €E) 4,100 3,417 20,0
Din care:

Automobile (miliarde €) 2,963 2,130 391
Motociclete (milioane €) 89 40 -
Financial Services (milioane €) 691 988 -30,1
Alte entitati (milioane €) 296 113 -
Eliminari (milioane €) 61 146 -58,2
Impozit pe profit (milioane €) -925 -833 11,0
Profit net (miliarde €) 3,175 2,584 22,9
Profit per actiune

heinh ol © 4,25/4,25 3,89/3,89 9,3/9,3

" Raportul dintre veniturile companiei Tnainte de impozite si veniturile BMW Group.

2 Actiuni ordinare/preferentiale. Castigul per actiune din actiunile preferentiale se calculeaza prin

distribuirea castigurilor necesare pentru a acoperi dividendul suplimentar de 0,02 euro per

actiune preferential@, proportional, pe trimestrul exercitiului financiar corespunzdtor.
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GLOSAR - explicarea principalilor indici de performanta

Livrari catre clienti

Un automobil nou sau folosit va fi inregistrat ca livrare odata ce este inmanat
utilizatorului final (include si clientii de leasing din contracte de leasing cu BMW
Financial Services). In SUA si Canada, utilizatorii finali includ si (1) dealerii
atunci cnd desemneaza un automobil ca inlocuitor de service sau masind
demo si (2) dealerii si alte terte parti cGnd cumpdrd un automobil de companie
la licitatie sau direct de la BMW Group. Livrdrile pot fi facute de BMW AG, de
una dintre subsidiarele sale internationale, un dealer BMW Group sau dealeri
terti independenti. Marea majoritate a livrarilor - si, prin urmare, raportarea
livrarilor catre BMW Group - este facutd de dealeri terti independenti. Livrdrile
retail de automobile in timpul unei anumite perioade de raportare nu se
coreleaza direct cu veniturile pe care BMW Group le recunoaste pentru acea

perioada de raportare.

EBIT
Profit anterior exercitiului financiar. Profitul anterior exercitiului financiar
cuprinde veniturile, mai putin costurile de vanzari, cheltuielile de vénzari si

administrative si valoarea neta a altor venituri si cheltuieli operationale.

Marja EBIT

Profit/pierdere anterior exercitiului financiar ca procent din venituri.

EBT

EBIT plus rezultatul financiar.
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RoCE

Rentabilitatea capitalului angajat (RoCE). RoCE in segmentele Auto si Moto
este mdsuratd pe baza profitului de segment relevant inainte de rezultatul
financiar si a valorii medii a capitalului angajat - la sfarsitul ultimelor cinci
trimestre - in segmentul in cauza. Capitalul angajat corespunde sumei tuturor
activelor operationale curente si imobilizate, mai putin pasivele care, in general,

nu implicd dobanda.

RoE

Rentabilitatea capitalului propriu (RoE). RoE in segmentul de Financial Services
este calculat ca profit de segment inainte de impozitare, impdrtit la valoarea
medie a capitalului propriu - la sfarsitul ultimelor cinci trimestre - atribuibil

segmentului Financial Services.

Pentru informatii suplimentare, va rugdm contactati:
BMW Group Romania

Alexandru Seremet

Tel.: +40-726-266-224

E-mail: alexandru.seremet@bmwagroup.com
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BMW Group

Datorita celor patru marci ale sale - BMW, MINI, Rolls-Royce si BMW Motorrad
-, BMW Group este liderul mondial al constructorilor premium de automobile si
motociclete si ofera servicii financiare si de mobilitate premium. Reteaua de
productie a BMW Group cuprinde 31 de facilitdti de productie si asamblare in

15 tari; compania are o retea globald de vanzari in peste 140 de tari.

in 2021, BMW Group a vandut, la nivel mondial, peste 2,5 milioane de
automobile si peste 194.000 de motociclete. In anul fiscal 2021, profitul brut a
fost de 16,1 miliarde de euro, iar veniturile au fost de 111,2 miliarde de euro.
La 31 decembrie 2021, BMW Group dispunea de o fortd de muncd de 118.909

de angajati.

Dintotdeauna, succesul BMW Group s-a bazat pe géndirea pe termen lung si
pe actiunea responsabild. Compania stabileste traseul pentru viitor inca dintr-o
faza incipientd si Tn mod constant face ca dezvoltarea sustenabila si gestiunea
eficientd a resurselor sd fie o piesa centrala a directiei sale strategice, de la
lantul de aprovizionare, trecand prin productie, pana la finalul fazei de utilizare

a tuturor produselor sale.

www.bmwgroup.com; www.bmw.ro

Facebook: http://www.facebook.com/BMW.Romania

Twitter: http://twitter.com/bmwromania

YouTube: http://www.youtube.com/bmwgroupromania

Instagram: http://www.instagram.com/bmwromania

LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/bmwromania

Site de presa: press.bmwgroup.com/romania
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