(Billgln(‘)l\l’JP e folRore

Comunicare Corporate

Comunicat de presa
5 decembrie 2022

Cel mai importante trenduri globale din perspectiva celui
mai mare producdtor de automobile premium

BMW Group pune cercetarea proprie la dispozitia tuturor.Compania a
facut propriul Tech Radar, care urmareste tendintele globale, disponibil
public prin acces deschis.

Frank Weber: "Inovatia este creata in astfel de sptatii de dialog. Dorim sa
incepem un dialog cu potentiali parteneri. Cercetarea si dezvoltarea nu
functioneaza fara o perspectiva din exterior."

Bucuresti/Miinchen. Competentd tehnologica disponibild pentru toti: BMW
Group publica rezultatele propriului Trend Radar. Site-ul web de cercetare a
trendurilor din tehnologie reuneste principalele descoperiri ale BMW Tech
Offices globale din SUA, Germania, Israel, Japonia, Coreea, Singapore si China.
Cercetarea tendintelor globale permite companiei sa tragd concluzii despre
viitoarele dezvoltdri tehnologice. Ca parte a aborddrii deschise, aceste rezultate
vor fi procesate imediat in Trend Radar si puse la dispozitie oricui, ceea ce
inseamna ca institutiile de stiintd, companiile start-up, precum si potentialii
parteneri le pot folosi. BMW doreste sa inceapa un dialog cu acestia folosind
aceasta abordare fard precedent in industria auto. Acest lucru va promova
schimbul deschis privind tendintele tehnologice in toate industriile si va incuraja

cooperarea.

Frank Weber, membru al Consiliului de Administratie al BMW AG, responsabil
pentru Dezvoltare, explicd initiativa: "Pentru mine, un lucru este clar: inovatia
este creatd in astfel de spatii de dialog, prin interactiune. Prin publicarea
deschisa a Tech Radar, dorim sa incepem un dialog cu potentiali parteneri.

Cercetarea si dezvoltarea nu functioneaza fara o perspectiva din exterior.”
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Tendintele: de la teorie la executie
Pentru a identifica cele mai interesante evolutii tehnologice din productie si

stiintd, cercetatorii de la Tech Offices evalueaza inovatiile pe baza a trei
intrebdari: (1) Ce relevantd are tehnologia pentru mobilitate? (2) Cat de repede
se maturizeazd dezvoltarea sa? (3) Ce trebuie sd stie BMW Group pentru a
aplica cu succes tehnologia? Rezulta astfel un portofoliu de tendinte care este

recomandat pentru observare atentd (Watch/Urmdreste), proiecte initiale

(Prepare/Pregdteste) sau aplicare agila concreta (Act/Actioneazad).

in BMW Group, cercetarea tendintelor si cercetarea tehnologiei nu sunt artd
doar de dragul artei. Mai mult de jumatate din cele 400 de proiecte pe care
Tech Offices le-au initiat incepénd cu 2019, care decurg din tendintele
identificate, au fost transferate intern catre un departament specializat. Dintre
acestea, 10% si-au gdsit drumul in aplicatii si produse concrete - de cinci ori
mai mult decét ceea ce este cazul de obicei la transferul inovatiilor in practica.
Un exemplu este panoul iDrive al BMW iX. Prelucrarea speciala cu laser
perforeaza lemnul panoului de control, astfel incat afisajele digitale de
dedesubt sa strdluceasca si sa poatad fi operate dacd este necesar. Aceasta
aplicatie provine de la tehnologiile descoperite de Tech Offices din Japonia si

Coreea de Sud.

Acum, Trend Radar al BMW Group este disponibil public
Tech Radar poate fi accesat prin intermediul site-ului:

https://www.bmwgroup.com/en/innovation/company/technology-trend-

radar.html. Institutiile si companiile interesate de cooperare pot contacta

echipa proiectului la adresa de e-mail: trendradar-technology@bmw.de.



https://www.bmwgroup.com/en/innovation/company/technology-trend-radar.html
https://www.bmwgroup.com/en/innovation/company/technology-trend-radar.html
mailto:trendradar-technology@bmw.de
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In versiunea actuald, Tech Radar enumerd 24 de tendinte. Temele pe care
compania le considera pentru ,,Act"/ Actioneaza sunt: Computer Vision,
sisteme de procesare a limbajului natural, sisteme de analiza predictive si
anticipative, economia ciruclarg, sisteme de stocare de energie, modele digitale

ale sistemelor reale (Digital Twin), identitate digitald, suprafete inteligente.

Alte exemple includ tehnologii precum Acoustic Analytics (Analizd Acusticd),
care este utilizatd de BMW Group in diagnosticarea defectiunilor in timpul
productiei de automobil sau calculul cuantic. BMW Group IT urmareste si
proceseazd progresul in acest domeniu din 2017. Rezultatele au fost
incorporate in initiativa Consortiului pentru Tehnologia si Utilizarea Calcului
Cuantic (QUTACQ), printre altele. Obiectivul general este de a aduce la

maturitate pe piatd aplicatiile relevante in industrie pentru BMW Group.

Pentru informatii suplimentare, va rugdm contactati:
BMW Group Romadnia

Alexandru Seremet

Tel.: +40-726-266-224

E-mail: alexandru.seremet@bmwgroup.com



mailto:alexandru.seremet@bmwgroup.com

Titlu

Pagina

GROUP O

Comunicare Corporate

Comunicat de presa

Cel mai importante trenduri globale din perspectiva celui mai mare producator de
automobile premium

4

BMW Group

Datorita celor patru marci ale sale - BMW, MINI, Rolls-Royce si BMW Motorrad
-, BMW Group este liderul mondial al constructorilor premium de automobile si
motociclete si oferd servicii financiare si de mobilitate premium. Reteaua de
productie a BMW Group cuprinde 31 de facilitati de productie si asamblare in

15 tdri; compania are o retea globald de vanzari in peste 140 de tari.

in 2021, BMW Group a vandut, la nivel mondial, peste 2,5 milioane de
automobile si peste 194.000 de motociclete. In anul fiscal 2021, profitul brut a
fost de 16,1 miliarde de euro, iar veniturile au fost de 111,2 miliarde de euro.
La 31 decembrie 2021, BMW Group dispunea de o fortd de muncé de 118.909

de angajati.

Dintotdeauna, succesul BMW Group s-a bazat pe géndirea pe termen lung si
pe actiunea responsabild. Compania stabileste traseul pentru viitor inca dintr-o
fazd incipientd si Tn mod constant face ca dezvoltarea sustenabila si gestiunea
eficientd a resurselor sa fie o piesa centralG a directiei sale strategice, de la
lantul de aprovizionare, trecand prin productie, pdna la finalul fazei de utilizare

a tuturor produselor sale.

www.bmwgroup.com; www.bmw.ro

Facebook: http://www.facebook.com/BMW.Romania

Twitter: http://twitter.com/bmwromania

YouTube: http://www.youtube.com/bmwgroupromania

Instagram: http://www.instagram.com/bmwromania

LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/bmwromania
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