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Lansarea unui Supplierthon pentru"Metaverse si alte Experiente
Virtuale" pentru inovatie de tip crowd-source - inscrie-te acum!
Apel pentru inscrieri de solutii Metaverse pentru a rezolva provocarile
industriale specifice. +++ Oportunitatea unui parteneriat cu BMW Group
pentru echipele castigatoare.

Bucuresti/Miinchen. BMW Group Supplierthon, cu accent pe "Metaverse si alte Experiente
Virtuale" a inceput miercuri, 18 ianuarie 2023. Obiectivul este de a atrage cercetdtori,
companii start-up si lideri tehnologici de pionierat din cadrul comunitatii globale Metaverse
pentru a obtine o perspectiva din exterior.

Inscreieri aici: Link cétre Metaverse Supplierthon

Metaverse este urmatoarea iteratie a internetului: un spatiu virtual 3D unic, captivant, Tn
care oamenii experimenteaza viata in moduri in care nu ar putea-o ih lumea fizica.
Supplierthon va da puterea celorinscrisi sa-si aduca la viatd ideile inovatoare si vizionare
pentru Metaverse. Specialistii de la BMW Group au identificat provocari in trei domenii
diferite (pentru detalii vezi mai jos): Pregatirea automobilelor, Experienta Tn masina si
Ecosisteme virtuale. BMW Group considerd cd experientele virtuale ar putea face o
diferentd semnificativa prin consolidarea intregii experiente de client, a valorii produsului si
ar putea avea un impact asupra Tntregii industrii auto in viitor.

Inscrierile au inceput din 18 ianuarie 2023, iar primul termen-limité de depunere este 15
martie 2023. Ideile care sunt depuse vor fi examinate si analizate de un juriu de
specialitate care va selecta finalistii. Ei vor trece in runda a doua, unde ideile vor fi
dezvoltate in continuare pentru a produce solutii de afaceri reale, pénd la 10 mai 2023. A
doua etapd se va incheia cu un eveniment de prezentare in care finalistii isi vor prezenta
solutiile unui grup de specialisti dup@ care castigatorii sunt anuntati la 24 mai 2023.
Castigatorii vor avea ocazia de a colabora cu BMW Group si, de asemenea, vor fi implicati
in implementarea proiectelor-pilot.

BMW Group este un pionier céind vine vorba de virtualizare si acum face un pas mai
departe

Supplierthon pentru "Metaverse si alte Experiente Virtuale" evidentiaza faptul cé BMW
Group joacd un rol principal in eforturile de a aduce la viatd urmatorul nivel de interactiune
umana digitalizatd. BMW Group genereazd valoare prin dezvoltarea constantd a unei
interactiuni mai mari si a experientelor mai captivante folosind XR' si Web 3.0, bazéndu-se
pe un spectru bogat de cazuri de utilizare, dintre care unele sunt deja conectate, de-a
lungul intregului lant de valori. Pentru a se asigura cd solutia sa este coerentd, BMW Group
dezvoltd in prezent o platformd Metaverse strategicd, centralizatd.
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n decembrie 2022, compania a devenit unul dintre primii producdtori de automobile care
s-a aldturat Forumului de Standarde Metaverse. Compania adoptd o abordare completd in
trei dimensiuni strategice: un Metaverse corporate, un Metavers comercial si un Metaverse
in automobil, asa cum recent a demonstrat studiul BMW i Vision Dee si al sGu Mixed
Reality Slider, care au fost prezentate la CES de la Las Vegas. Metaverse Supplierthon se
va concentra doar pe cazuri de utilizare in masina.

"Din perspectiva noastrd, industria noastrd este in proces de transformare pas cu pas,
extinz@nd experientele umane intr-un univers virtual condusa de metavers", declard Rudi
Bencker, vicepresedinte executiv de Cercetare Globalg, Tech Offices si Cooperdri de
Dezvoltare.

"Cu acest Crowd Innovation Challenge, dorim sa facem urmatorul pas si sa invitGm
comunitatea globalé metaverse sd-si impartadseasca aborddrile inovatoare si vizionare in
spectrul Metaverse", spune Florian Weig, vicepresedinte executiv pentru Achizitii si
Reteaua de Furnizori Digitale.

Provocdri specifice pentru Metaverse Supplierthon

e Pregdtirea automobilului:
Crearea infrastructurii potrivite cu noi tehnologii, cum ar fi 5G, cloud computing si
interfete umane (de exemplu, ochelari inteligenti, dispozitive portabile si
biosenzori) va fi o parte criticd a acestei evolutii. Cu ajutorul tehnologiilor de
realitate mixtd, cum ar fi AR? si VR3, loT, invatarea automata si tehnologia
senzorilor, automobilul fizic va fuziona cu universul virtual pentru a imbunatati
diferite puncte de contact ale viitoarei mobilitati premium.

e Experientain masina:
Automobilele pregdatite pentru Metaverse vor crea experiente mai captivante in
masind. Prin integrarea celor mai recente tendinte pentru dispozitivele specifice
CE, cum ar fi castile, ochelarii si sistemele de senzori, atét conducdtorul, cét si
pasagerii (pe locurile din spate) vor putea interactiona cu automobilul in moduri
diferite, iar universurile fizic si digital vor fi imbinate in timp real. Interoperabilitatea
intre diferite platforme va permite utilizatorilor accesul la tot felul de continut intr-
un singur loc, creand si mai multe experiente interactive si personalizate.

e Ecosisteme virtuale:
Datoritd naturii sale deschise si descentralizate, Metaverse nu numai cd introduce
o0 societate cu totul noug, ci si un ecosistem cu noi oportunitdti pentru sectorul
auto. Cu tehnologii bazate pe blockchain, cum ar fi criptomonede, active si
contracte inteligente, Metaverse deschide noi oportunitati de afaceri de-a lungul
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intregii calatorii a clientilor. De la afaceri noi (de exemplu, configuratoare de masini
si piete NFT) péna la postvanzare, va fi creat un ecosistem virtual complet nou,
permitand clientilor s& experimenteze si sd se implice cu marca in moduri complet
noi.

e Metodologia unui Supplierthon:
Un Supplierthon este o metoda de avangarda pentru cercetare a inovatiei care
permite identificarea de noi parteneri si sprijing integrarea rapidd Tn ecosistemul
BMW Group. BMW Group a obtinut rezultate semnificative din provocdrile trecute,
care s-au concentrat pe tehnologiile de Calcul Cuantic, Orase Inteligente si
Automobile Conectate. Folosind un proces de evaluare a cercetdrii, identificGm
finalisti cu potential ridicat. Castigatorii provocdrii vor fi anuntati public si vor avea
ocazia sa Tsi prezinte solutia la zilele de digitalizare ale BMW Group.

" Realitate extinsa (XR): Realitatea extinsa multisenzoriald integreaza Realitatea Mixta
(MR), Realitatea Virtuala (VR), Realitatea Augmentatd (AR) si cele cinci simturi
traditionale, vederea, auzul, mirosul, gustul si atingerea.

2 Augmented Reality (AR) descrie extensia asistatd de computer a perceptiei realitatii,
adaugd informatii noi universului fizic observat.

? Realitatea virtualé (VR) este reprezentarea si perceptia simultand a unei realitati
aparente si a proprietdtilor sale fizice intr-un mediu virtual interactiv generat de computer
in timp real.

“ Realitate mixtad (MR) cuprinde medii sau sisteme care combind perceptia naturald si
artificial@, suprapune o lume digitala peste lumea reald.

Pentru informatii suplimentare, v rugédm contactati:
BMW Group Romdnia

Alexandru Seremet

Tel.: +40-726-266-224

E-mail: alexandru.seremet@bmwgroup.com



mailto:alexandru.seremet@bmwgroup.com

BMW
Comunicare Corporate

Comunicat de presa

pata 19 ianuarie 2023

Tema Lansarea unui Supplierthon pentru"Metaverse si alte Experiente Virtuale" pentru inovatie
de tip crowd-source - inscrie-te acum!

Pagina 4

BMW Group

Datoritd celor patru marci ale sale - BMW, MINI, Rolls-Royce si BMW Motorrad -, BMW
Group este liderul mondial al constructorilor premium de automobile si motociclete si oferd
servicii financiare si de mobilitate premium. Reteaua de productie a BMW Group cuprinde
31 de facilitati de productie si asamblare in 15 tdri; compania are o retea globald de
vanzari in peste 140 de tari.

in 2021, BMW Group a vandut, la nivel mondial, peste 2,5 milioane de automobile si peste
194.000 de motociclete. Tn anul fiscal 2021, profitul brut a fost de 16,1 miliarde de euro,
iar veniturile au fost de 111,2 miliarde de euro. La 31 decembrie 2021, BMW Group
dispunea de o forté de muncda de 118.909 de angajati.

Dintotdeauna, succesul BMW Group s-a bazat pe gandirea pe termen lung si pe actiunea
responsabil@. Compania stabileste traseul pentru viitor incd dintr-o faza incipienta si in
mod constant face ca dezvoltarea sustenabild si gestiunea eficientd a resurselor sa fie o
piesa centrala a directiei sale strategice, de la lantul de aprovizionare, trecénd prin
productie, pana la finalul fazei de utilizare a tuturor produselor sale.

www.bmwgroup.com; www.bmw.ro

Facebook: http://www.facebook.com/BMW.Romania
Twitter: http://twitter.com/bmwromania

YouTube: http://www.youtube.com/bmwgroupromania
Instagram: http://www.instagram.com/bmwromania
LinkedIn: http://www.linkedin.com/company/bmwromania
Site de presa@: press.bomwgroup.com/romania
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