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BMW Group realizeaza marje consistente intr-un mediu

volatil datorita cererii mari

Zipse: "Produsele noastre convingatoare inspira clientii din intreaga
lume". +++Marja EBT a companiei ajunge la 13,9%. +++Marja EBIT a
segmentului auto urcd la 12,1%. +++ Cash flow disponibil de
aproximativ doua miliarde de euro pentru segmentul Auto. +++
Vénzdrile de automobile BMW electrice au crescut cu 112%. +++
Previziunile pentru 2023 confirmate in volatilitate continua.

Bucuresti/Miinchen. Cu portofoliul sGu proaspdt si un mix puternic de produse,
BMW Group si-a continuat drumul de succes in primul trimestru al anului 2023.
Performanta operationala puternicG a companiei a fost confirmatd de marjele
sale: marja EBT a companiei pentru trimestrul | a fost de 13,9%, in timp ce
marja EBIT pentru segmentul Auto a crescut la 12,1%. Puterea financiara
operationald a BMW Group se reflecta siin cash flow disponibil de 1,981

miliarde de euro pentru segmentul Auto.

Datoritd automobilelor premium populare, BMW Group a beneficiat de o
evolutie pe multe piete auto si de preturi stabile in continuare atét pentru
masinile noi, cat si pentru cele second-hand. Impulsul vGnzarilor a venit de la
portofoliul de produse electrificate, precum si de la modelele de clase
superioare, care sunt printre cele mai noi de pe piata. Vanzdrile de modele
BMW electrice s-au dublat la 55.979 de livrari (2022: 26.362 de unitati /
+112,3%).

"Primul trimestru subliniaza ca produsele convingatoare sunt cel mai bun
rdspuns la un mediu constant provocator. Atat automobilele electrice, cat si
portofoliul reinnoit de modele cu motorizari termice de ultima ord inspird clientii

dinintreaga lume", a declarat directorul executiv BMW AG, Oliver Zipse, joi, la
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Miinchen. "Un nivel ridicat de flexibilitate combinat cu performanta noastra
operationald reprezintd baza pentru a asigura succesul continuu al BMW Group

chiar si in conditii dificile".

Modelele electrificate stimuleaza cresterea vanzarilor

BMW Group fsi extinde sistematic gama de automobile electrificate. n primul
trimestru al anului 2023, ponderea de automobile electrice din totalul
livrarilor a crescut la 11,0% (2022: 5,9% / +84,6%), in timp ce cota pentru
modelele electrificate a urcat la 19,0%. Pentru intregul an 2023, ponderea

automobilelor electrice din vanzdrile totale este preconizata sé ajungd la 15%.

Per total, livrarile de automobile electrificate (modele electrice si plug-in
hybrid) au crescut la 110.486 de unitati in primul trimestru (2022: 89.669 de
unitati / +23,2%). Principalii vectori de vanzari au inclus modelul gran coupé
BMW i4 si X5 plug-in hybrid, dar si BMW iX3 si MINI Cooper SE au avut
contributii-cheie. Sedanul electric de lux BMW i7, BMW iX1 si plug-in hybridul

BMW XM s-au bucurat de o lansare de succes pe piata.

Modelele electrice (BEV) au inregistrat o crestere deosebit de puternicd a
cererii - cu un total de 64.647 de unitdti livrate clientilor (2022: 35.289 de
unitati / +83,2%). BMW Group Tsi extinde gama de modele electrificate, asa
cum era planificat. Modelele electrice BMW i5 si BMW iX2 vor fi lansate pe
piata spre sfarsitul anului. Aceasta inseamna cd, in 2023, BMW Group va avea
pe sosele cel putin un model electric din toate gamele sale principale. Pana in
2024, cel putin unul din cinci automobile noi ale companiei ar trebui sa fie

electric; pdndin 2025, va fi unul din patru.
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Principalii factori de crestere in 2023 vor fi automobilele electrice (BEV]) si
modelele din segmentul premium superior - cum ar fi noul BMW Seria 7, BMW
XM si familia de modele Rolls-Royce, precum si BMW X7, BMW X5 M si BMW

X6 M care au trecut prin etapa de facelift.

In segmentul superior, BMW Group se asteaptd la o crestere medie de doud
cifre pentru acest an financiar, in timp ce modelele electrice ar trebui sa
inregistreze chiar o crestere mare de doua cifre. Pentru 2023, BMW Group
estimeazd o usoara crestere a livrarilor catre clienti la nivel mondial in

segmentul Auto.

Vanzarile BMW Group beneficiaza de cererea puternica de pe pietele auto
In primul trimestru al anului 2023, au fost vandute in total 588.138 de
automobile (2022: 596.907 unitdti / -1,5%). Marca BMW a livrat clientilor
517.957 automobile Tn primele trei luni (2022: 519.796 unitati / -0,4%).
Modelele BMW M, in special, au fost din nou la mare cdutare, cu o crestere
semnificativa a livrarilor de 18,9%, pdna la 46.430 de unitati. Principalul

vector de crestere a fost modelul M Performance electric BMW i4 M50.

Noul M3 Touring, recent lansat, este, de asemenea, foarte solicitat, la fel ca
BMW M3 Sedan si BMW M4, care sunt consacrate pe piata. Lansarea in
vanzari a actualizdrilor de model pentru X5 M si X6 M, precum si pentru X5, X6

M60i si BMW M2 Coupé este programatd pentru lunile urmdtoare.

Rolls-Royce a inregistrat o noud imbundtdtire, fatd de primul trimestru puternic
al anului trecut, cu 1.640 de automobile livrate clientilor (2022: 1.624 de

unitati / +1,0%). Modelele Rolls-Royce Cullinan si Ghost au fost cele mai
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cAutate. Introducerea pe piatd a modelului electric Rolls-Royce Spectre spre

sfarsitul anului 2023 va genera un nou impuls al vanzdrilor.

Marca MINI a raportat vénzdari de 68.541 de unitdti (2022: 75.487 de unitati /
-9,2%). Modelele electrificate MINI Cooper SE si MINI Countryman Plug-in-
Hybrid si-au mdrit din nou ponderea n totalul vanzarilor MINI, la 19%.
Lansarea pe piatd a modelului MINI Cooper SE Cabriolet in serie limitatd este

un alt pas strategic catre electrificarea completd a marcii.

Datoritd pozitiondrii sale globale echilibrate, BMW Group a putut profita de
cresterea diferentiatd a vanzdrilor in diferite regiuni ale lumii in primul trimestru.
De exemplu, in America siin SUA, a inregistrat din nou o crestere semnificativa
a livrédrilor. Tn America, livrérile BMW Group n primul trimestru au crescut cu
8,8%, cu 107.855 de automobile vandute (2022: 99.169 de unitdti). In SUA
au fost livrate clientilor 90.174 de automobile (2022: 80.974 de unitati /
+11,4%).

in Europa, unde mediul a fost caracterizat de inflatie persistentd si rate ridicate
ale dobdanzilor, BMW Group a livrat clientilor un total de 216.270 de automobile
(2022: 220.393 unitati / -1,9%). Noile comenzi stabile si un registru de
comenzi care ajunge in a doua jumdtate a anului 2023 au confirmat pozitia

puternicd a BMW Group in regiunea europeand in primul trimestru.

Efectele ulterioare ale pandemiei de coronavirus din China au atenuat
dezvoltarea afacerilor BMW Group Tn Asia in perioada trimestriald. Compania a

vandut un total de 251.927 de automobile (2022: 265.065 unitati / -5,0%) in
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Asia si 195.100 in China (2022: 208.953 unitati / -6,6%). Vanzdarile de

modele electrificate au crescut cu 79%, pdnd la 22.390 de unitati.

Tendinta ascendenta a livrarilor BMW Group, care a fost clar vizibild in martie,

a continuat la nivel global in aprilie.

Consolidarea completa din T1/2022 afecteaza baza comparativa

Profitul operational al BBA a fost inclus Tn totalitate si consecvent in primul
trimestru al anului 2023 si doar din 11 februarie 2022 n trimestrul anului
precedent, lucru care trebuie luat in considerare la comparatia cu anul anterior.
EBIT din segmentul Auto include si efecte de consolidare in sume diferite

pentru 2022 si 2023.

Veniturile companiei cresc semnificativ dupa consolidarea completa a BBA
in primul trimestru al anului precedent

Veniturile din primul trimestru ale BMW Group au crescut din nou semnificativ,
la 36,853 miliarde de euro (2022: 31,142 miliarde € / +18,3%). Acest lucru a
reflectat in principal integrarea completa a activitatii de operare a BMW
Brilliance Automotive Ltd. (BBA) in segmentul Auto, precum si preturi robuste
si un mix de produse pozitiv continuu. Preturile mai mari ale materialelor si
costurile de productie crescute, pe fondul volumelor de productie mai mari, au

crescut costul vanzarilor fatd de anul precedent.

Cheltuielile de cercetare si dezvoltare ale companiei au totalizat 1,554
miliarde de euro (2022: 1,391 miliarde € / +11,7%) si, prin urmare, au fost

semnificativ mai mari decat in anul precedent. Cheltuielile s-au concentratin
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principal pe modele noi, precum si pe electrificarea si digitalizarea ulterioara a

portofoliului.

Rata de cercetare-dezvoltare (conform Codului Comercial German) a scdzut

la 4,2% (2022: 4,5%), ca urmare a veniturilor mai mari.

Cheltuielile de capital la BMW Group au crescut la 1,328 miliarde de euro si
au fost canalizate cdtre noi modele si structuri, cu un accent clar pe viitoarele
subiecte de electrificare si digitalizare (2022: 1,098 miliarde € / +20,9%).
Aceste investitii au fost finantate din cash flow operational. Rata de investitii a
fost de 3,6% (2022: 3,5%). Compania se asteaptd ca raportul pentru intregul

an sa fie de aproximativ 6%.

Rezultat financiar si profit al BMW Group mai scazute dupa consolidarea
integrala a anului 2022

In trimestrul | al anului anterior, efectele unice ale consoliddrii complete a BBA
au sporit substantial rezultatul financiar si profitul BMW Group. Datoritd acestui
efect de bazd, ambii indicatori au fost semnificativ mai mici in primul trimestru
al anului 202 3. Rezultatul financiar pentru perioada de raportare a fost de -
246 milioane de euro (2022: 8,836 miliarde €), in timp ce profitul brut (EBT)
al companiei a totalizat 5,129 miliarde de euro (2022: 12,227 miliarde E).
Marja EBT a BMW Group pentru primul trimestru din 2023 a fost de 13,9%
(2022: 39,3%), iar profitul net al companiei a fost de 3,662 miliarde de euro

(2022: 10,185 miliarde €; -64,0%).
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Rascumparare de actiuni: BMW AG detine actiuni evaluate la 3,23% din
capitalul social

Cel térziu la jumdtatea anului 2023, BMW Group va incheia programul de
rascumparare de actiuni cu o valoare de pana la doua miliarde de euro pe
baza autorizatiei acordate de Adunarea Generald Anuala din 2022. Un
program suplimentar de rascumparare de actiuni in valoare de doud miliarde
de euro va fi lansat la scurt timp dupa aceea si va fi finalizat cel tarziu panad la
31 decembrie 2025. O performanta operationald puternicd, care are ca rezultat
un bilant si un cash flow disponibil solide, stau la baza continudrii activitati de
rdscumpdarare de actiuni. La 31 martie 2023, societatea detine 21.368.120 de
actiuni proprii, cu o valoare nominald de 21.368.120 de euro. Actiunile

detinute reprezinta 3,23% din capitalul social la momentul adoptdrii hotdrdarii.

Date financiare mai mari in segmentul Auto

Veniturile au crescut semnificativ la 31,268 miliarde de euro, in mare parte
datoritd consolidarii complete a BBA (2022: 26,726 miliarde € / +17,0%).
Preturile solide in continuare pentru automobilele noi si second-hand,
combinate cu efectele pozitive ale mixului de produse, au contribuit si ele la

cresterea veniturilor.

Profitul anterior rezultatului financiar (EBIT) din primul trimestru a atins
3,777 miliarde de euro (2022: 2,367 miliarde € / +59,6%). Aceasta
performantd puternicd a segmentului Auto a fost confirmata de marja EBIT de
12,1% (2022: 8,9%). Fara efectele ulterioare ale consoliddrii complete a BBA,

marja EBIT a fost de 13,2%.
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"Am atins aceste marje in ciuda conditiilor volatile persistente. Situatia
geopoliticd si macroeconomica rdmane imprevizibild si tensionatd. Inflatia si
ratele dobdnzilor de pe pietele-cheie sunt ridicate. Acelasi lucru este valabil si
pentru preturile materialelor si marfurilor. Dar suntem intr-o pozitie buna:
strategia noastrd este coerentd, portofoliul nostru de produse atractive este
fresh si inovator, iar provocdrile recente ne-au facut flexibili si rezistenti. Acest
lucru ne da putere si incredere pentru lunile urmatoare", a declarat Nicolas

Peter, membru al Consiliului de Administratie, responsabil pentru Finante.

Cash flow disponibil in segmentul Auto a totalizat 1,981 miliarde de euro
(2022: 4,816 miliarde €). Cresterea sezonierd a stocurilor a afectat cash flow
disponibil in primul trimestru. BMW Group vizeazd un cash flow disponibil in

Segmentul Auto de aproximativ 7 miliarde de euro pentru intregul an.

Servicii financiare de succes in ciuda concurentei intense

Afacerile de finantare si leasing ale BMW Group Financial Services s-au
confruntat cu o concurentd considerabild in primele trei luni ale anului si au fost
afectate n special de factori macroeconomici, cum ar fi ratele dobdénzilor
constant ridicate si cresterile de pret legate de inflatie pe multe piete. Preturile
mai mari in industria auto si un mix de produse imbunatdtit au condus la un
volum mediu de finantare mai mare per automobil in primul trimestru. Volumul
noilor afaceri cu clientii finali a fost de 12,788 miliarde de euro (2022:

14,875 miliarde € / -14,0%).

Evolutia pozitiva pe pietele de masini second-hand, care a condus la

continuarea veniturilor ridicate din vénzarea automobilelor la finalul perioadei
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de leasing, si o situatie de risc stabild au avut un efect pozitiv asupra

performantei financiare a segmentului.

Segmentul Financial Services a generat un profit brut de 945 de milioane de

euro in primul trimestru al anului 2023 (2022: 1.007 milioane € / -6,2%).

Procentul de automobile noi ale BMW Group inchiriate sau finantate de
segmentul Financial Services a fost de 36,5% in primul trimestru (2022:

46,8% /-10,3 puncte procentuale).

Segmentul Moto isi extinde livrarile si veniturile

In primul trimestru al anului séu centenar, segmentul Moto a Tnregistrat un nou
record istoric: BMW Motorrad a livrat un total de 47.935 de motociclete si
scutere, vnzand mai multe unitdti intr-un prim trimestru decét oricand Tnainte
(2022: 47.403 unitdti; +1,1%) . O gama de produse convingdtoare, cu modele
noi atractive precum BMW M 1000 R, ofera confirmarea strategiei de crestere

de succes a segmentului.

Aceastd performantd operationala puternica a fost reflectata in datele-cheie
financiare semnificativ mai mari. Veniturile au urcat la 933 milioane de euro
(2022: 799 milioane € / +16,8%). EBIT pentru segment a crescut cu 42,6%,
pénd la 154 milioane de euro (2022: 108 milioane €), iar marja EBIT a crescut

la 16,5% (2022: 13,5% / +3 puncte procentuale).

BMW Group confirma previziunea in ciuda volatilitatii ridicate
In ciuda tendintelor de recesiune pe multe piete, se prognozeazd o dezvoltare

stabild pentru piata auto globald n 2023. In Europa, in prezent este incé
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proiectatd o usoara crestere pentru piata totald, dupa ce listele de comenzi din
regiune au ramas la niveluri consistente Tn primul trimestru. Cu toate acesteaq,
inflatia ridicata si ratele dobénzilor creeaza o incertitudine care continud sa

afecteze consumatorii europeni.

In SUA, situatia robustd a vanzdrilor ar trebui sé continue. In China, acum cd
pandemia de COVID s-a diminuat, se asteapta ca economia si piata auto sa se
stabilizeze pe parcursul anului, desi ar trebui anticipatd si o concurentd mai

intensa.

Sustinut de cererea globald puternicd pentru automobilele sale premium
atractive, BMW Group isi poate confirma previziunile pentru acest an si
pldnuieste o crestere usoara a livrarilor cdtre clientii din intreaga lume in

2023.

Situatia stabild a preturilor pe pietele de masini noi si second-hand, de care a
beneficiat BMW Group, este probabil sG se normalizeze pe parcursul anului.
Lanturile de aprovizionare mai rezistente ar trebui sd imbunatateasca
disponibilitatea automobilelor - desi acest lucru ar putea duce la o concurentda

mai intensa.

BMW Group recunoaste incertitudinea creata de povara continud a inflatiei si a
ratelor dobdnzilor ridicate asupra consumatorilor de pe multe piete. De
asemeneaq, costurile de productie sunt de asteptat sd rdmana la un nivel ridicat,
ca urmare a preturilor ridicate in continuare pentru metalele industriale - in

special materiile prime pentru baterii.
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Costuri suplimentare ar putea veni din lanturile de aprovizionare si logisticd,
precum si din preturile ridicate la energie. Din cauza inflatiei, pe parcursul
anului ar trebui sa se astepte costuri mai mari pentru personal si servicii

externe.

Luénd n considerare evolutiile de mai sus, prognoza BMW Group prevede o
marja EBIT in segmentul Auto intre 8 si 10% pentru intregul an. Aceasta
include inca 1,5 miliarde de euro din efectele de consolidare, ceea ce reprezintd

un impact de aproximativ 1% in marja EBIT.

Se preconizeazd o usoara crestere a livrarilor pentru segmentul Moto. Marja
EBIT a acestuia va rdmdéne Tn intervalul-tinta de 8-10%. Randamentul
capitalului propriu (RoE) in segmentul Financial Services este de asteptat sa

fie Intre 14 si 17%.

Profitul brut al companiei va scddea semnificativ. Aceste obiective vor fi atinse

cu un numar de angajati putin mai mare.

Ipoteza de bazd este cd mediul geopolitic si macroeconomic nu se va deteriora
substantial. Aceasta previziune nu tine cont de posibilitatea unei recesiuni
profunde pe pietele-cheie de vanzari ale BMW Group sau de o escaladare
ulterioara a conflictului dintre Rusia si Ucraina, cu potentiala radspéandire a

razboiului.

BMW Group continud sa facd investitii tintite Tn viitor, pe baza performantei sale
operationale actuale. in timpul tranzitiei cdtre o mobilitate féré emisii, BMW

Group isi propune sa-si mentind cursul de succes.
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(€)

BMW Group - privire de ansamblu Trimestrul | 2023 Trimestrul 1 2023 Evolutie (%)
Livrdri catre clienti

Automobile’ (unitdti) 588.138 596.907 -1,5

Din care:

BMW! (unitti) 517.957 519.796 -0,4
MINI (unitati) 68.541 75.487 -9,2
Rolls-Royce (unitdti) 1.640 1.624 1,0
Motociclete (unitdti) 47.935 47.403 1,1
Angajati (comparativ cu 31

decembrie 2022) 149.475 118.909 25,7
Marjd EBIT segment auto (%) 12,1 8,9 3,2 puncte %
Marja EBIT segment moto (%) 16,5 13,5 3,0 puncte %
Marja EBT 2 (%) 13,9 39,3 -64,6
Venituri (miliarde €) 36,853 31,142 18,3
Din care:

Automobile (miliarde €) 31,268 26,726 17,0
Motociclete (milioane €) 933 799 16,8
Financial Services (miliarde €) 8,826 8,486 4,0
Alte entitdti (milioane €E) 3 1 -
Elimindri (miliarde €) -4,177 -4,870 -14,2
Profit anterior exercitiului

financiar (EBIT) (miliarde €) 5,375 339 58,5
Din care:

Automobile (miliarde €) 3,777 2,367 59,6
Motociclete (milioane €) 154 108 42,6
Financial Services (milioane €) 958 966 -0,8
Alte entitdti (milioane €) -4 -32 87,5
Elimindri (milioane €) 490 -18 -
Profit brut (EBT) (miliarde €) 5,129 12,227 -58,1
Din care:

Automobile (miliarde €) 3,828 10,420 633
Motociclete (milioane €) 154 10 41,3
Financial Services (milioane €) 945 1.007 -6,2
Alte entitdti (milioane €) -128 685 -
Elimindri (milioane €) 330 6 -
Impozit pe profit (miliarde €) -1,467 -2,042 28,2
Profit net (miliarde €) 3,662 10,185 -64,0
Venituri per actiune i 5,31/5,31 15,33/15,33 -65,4/-65,4

" Inclusiv joint-venture-ul BMW Brilliance Automotive Ltd., Shenyang (1 ianuarie-10 februarie 2022: 96.133
automobile; 2021: 651.236 automobile; 2020: 602.247 automobile; 2019: 538.612 automobile; 2018:

455,581 automobile; 2017: 385.705 automobile).

2 Raportul dintre profitul brut al companiei si veniturile BMW Group.
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GLOSAR - explicarea principalilor indici de performanta

BEV: automobile electrice pe baterii

Livrari catre clienti

Un automobil nou sau folosit va fi inregistrat ca livrare odata ce este inmanat
utilizatorului final (include si clientii de leasing din contracte de leasing cu BMW
Financial Services). In SUA si Canada, utilizatorii finali includ si (1) dealerii
atunci cnd desemneaza un automobil ca inlocuitor de service sau masind
demo si (2) dealerii si alte terte parti cGnd cumpdrd un automobil de companie
la licitatie sau direct de la BMW Group. Livrdrile pot fi facute de BMW AG, de
una dintre subsidiarele sale internationale, un dealer BMW Group sau dealeri
terti independenti. Marea majoritate a livrarilor - si, prin urmare, raportarea
livrarilor cdtre BMW Group - este facutd de dealeri terti independenti. Livrdrile
retail de automobile in timpul unei anumite perioade de raportare nu se
coreleaza direct cu veniturile pe care BMW Group le recunoaste pentru acea

perioada de raportare anume.

EBIT
Profit anterior exercitiului financiar. Profitul anterior exercitiului financiar
cuprinde veniturile, mai putin costurile de vanzari, cheltuielile de vénzari si

administrative si valoarea neta a altor venituri si cheltuieli operationale.

Marja EBIT

Profit/pierdere anterior exercitiului financiar ca procent din venituri.

EBT

EBIT plus rezultatul financiar.
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PHEV: automobile plug-in hybrid

RoCE

Rentabilitatea capitalului angajat (RoCE). RoCE in segmentele Auto si Moto
este mdsuratd pe baza profitului de segment relevant anterior rezultatului
financiar si a valorii medii a capitalului angajat - la sfarsitul ultimelor cinci
trimestre - in segmentul in cauza. Capitalul angajat corespunde sumei tuturor
activelor operationale curente si imobilizate, minus pasivele care, in general, nu

implicad dobanda.

RoE

Rentabilitatea capitalului propriu (RoE). RoE Tn segmentul Financial Services
este calculat ca profit brut de segment, impartit la valoarea medie a capitalului
propriu - la sfarsitul ultimelor cinci trimestre - atribuibil segmentului de

Financial Services.

Pentru informatii suplimentare, va rugdm contactati:
BMW Group Romadnia

Alexandru Seremet

Tel.: +40-726-266-224

E-mail: alexandru.seremet@bmwgroup.com
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BMW Group

Datorita celor patru marci ale sale - BMW, MINI, Rolls-Royce si BMW Motorrad
-, BMW Group este liderul mondial al constructorilor premium de automobile si
motociclete si ofera servicii financiare si de mobilitate premium. Reteaua de
productie a BMW Group cuprinde peste 30 de facilitdti de productie la nivel

mondial; compania are o retea globald de vanzari in peste 140 de tdri.

in 2022, BMW Group a vandut, la nivel mondial, aproape 2,4 milioane de
automobile si peste 202.000 de motociclete. In anul fiscal 2022, profitul brut a
fost de 23,5 miliarde de euro, iar veniturile au fost de 142,6 miliarde de euro.
La 31 decembrie 2022, BMW Group dispunea de o fortd de munca de 149.475

de angajati.

Dintotdeauna, succesul BMW Group s-a bazat pe géndirea pe termen lung si
pe actiunea responsabild. Compania stabileste traseul pentru viitor inca dintr-o
faza incipientd si Tn mod constant face ca dezvoltarea sustenabila si gestiunea
eficientd a resurselor sd fie o piesa centrala a directiei sale strategice, de la
lantul de aprovizionare, trecand prin productie, pana la finalul fazei de utilizare

a tuturor produselor sale.

www.bmwgroup.com; www.bmw.ro

Facebook: http://www.facebook.com/BMW.Romania

Twitter: http://twitter.com/bmwromania

YouTube: http://www.youtube.com/bmwgroupromania

Instagram: http://www.instagram.com/bmwromania

LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/bmwromania

Site de presa: press.bmwgroup.com/romania
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