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BMW si Tomorrowland creeazd o experienta muzicala complet
noud cu ajutorul inteligentei artificiale

BMW reinnoieste parteneriatul cu festivalul de muzica din Belgia.
+++ Cea mai recentd colaborare le permite fanilor sa-si genereze
propriul hit dance, completat cu video. +++ Aplicatia inovatoare a
ChatGPT creeaza continut unic de retele social media pentru pietele
europene sub motto-ul "Track to Tomorrow".

Bucuresti/Miinchen/Boom. Festivalul Tomorrowland, organizat anual in orasul belgian
Boom, I&ngd Anvers, este unul dintre cele mai populare si spectaculoase evenimente live
din lume pentru fanii muzicii electronice dance. Ca urmare a parteneriatului de succes de
anul trecut, colaborarea la nivel european dintre BMW si festivalul de muzicé intrG acum
intr-o noud fazd. Ca parte a acestei ultime aventuri, iubitorii de muzica din toat& Europa vor
avea sansa de a-si genera propriile hituri dance cu ajutorul inteligentei artificiale (Al) si de
a le distribui pe canalele lor de socializare.

Utilizénd inteligenta artificiald in prima sa campanie paneuropeand de social media, BMW
subliniaza inca o data rolul producatorului de automobile premium ca motor al inovatiei.
Lucrand Tmpreund cu The Marcom Engine, platforma agentiei europene a BMW Group,
utilizand totodatd Tn mod creativ cea mai recenta tehnologie, BMW a creat o experienta
muzicald fara precedent.

Forma inovatoare de explorare a sunetului disponibila pe futurerecord.ai invitd toti
pasionatii de muzica electronica dance sa-si creeze propria melodie sub motto-ul "Track to
Tomorrow". Tncepe cu o conversatie chatbot in timpul céreia utilizatorul réspunde la o serie
deintrebdri - despre genul si tempo-ul preferat de muzicd, de exemplu, precum si starea
de spirit actuald si viziunile pentru festivalul Tomorrowland. Atribuind elemente muzicale
fiecarui rGspuns, un algoritm Al combind un "Track to Tomorrow" personalizat pentru
fiecare participant, in functie de informatiile lor. RGspunsurile sunt, de asemenea, folosite
pentru a genera versuri unice pentru piesa printr-o interfatd ChatGPT, iar acestea sunt
afisate ulterior in aplicatie in paralel cu ritmul.

Continutul inovator si unic incurajeaza partajarea in social media

"Track to Tomorrow" finit este imbogadtit si mai mult prin addugarea unei coperti de mare
impact - creata tot de inteligenta artificiala - si poate fi partajata direct din aplicatia Al
folosind un link. Existd, de asemenea, o facilitate pentru descdrcarea diverselor fisiere
pentru social media. Acestea includ un videoclip care contine atat imaginile generate de Al,
cat si partea audio, care este ideald pentru partajarea in special pe TikTok, Instagram
Reels si YouTube Shorts. Optiunea de a adduga a unui intro cu o dedicatie Thainte de
melodie este un alt element care imbundtdateste si mai mult continutul generat.
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In acest fel, prima campanie de social media a companiei la nivel european va insemna
crearea si distribuirea continutului pe toate pietele europene inainte, in timpul si dupa
evenimentul propriu-zis. Campania va fi insotitd de activarea cu influenceri si de o
strategie de marketing inventiva pe TikTok. Prin urmare, prima campanie paneuropeana
pentru social media este pregatita sa prezinte puterea hubului social european, in acelasi
timp cu contributia la perceptia BMW ca un brand inovator.

Site-ul futurerecord.ai a fost pus Tn functiune la 17 septembrie 2022.
Pentru informatii suplimentare, v rugédm contactati:

BMW Group Roménia

Alexandru Seremet

Tel.: +40-726-266-224
E-mail: alexandru.seremet@bmwgroup.com

BMW Group

Datoritd celor patru mérci ale sale - BMW, MINI, Rolls-Royce si BMW Motorrad -, BMW Group este liderul mondial
al constructorilor premium de automobile si motociclete si oferd servicii financiare si de mobilitate premium.
Reteaua de productie a BMW Group cuprinde peste 30 de facilitdti de productie la nivel mondial; compania are o
retea globald de vanzdri in peste 140 de tdri.

In 2022, BMW Group a vandut, la nivel mondial, aproape 2,4 milioane de automobile si peste 202.000 de
motociclete. In anul fiscal 2022, profitul brut a fost de 23,5 miliarde de euro, iar veniturile au fost de 142,6
miliarde de euro. La 371 decembrie 2022, BMW Group dispunea de o fortdé de muncd de 149.475 de angajati.

Dintotdeauna, succesul BMW Group s-a bazat pe géndirea pe termen lung si pe actiunea responsabild.
Compania stabileste traseul pentru viitor incd dintr-o fazd incipientd si Tn mod constant face ca dezvoltarea
sustenabild si gestiunea eficientd a resurselor sd fie o piesd centralG a directiei sale strategice, de la lantul de
aprovizionare, trecénd prin productie, pana la finalul fazei de utilizare a tuturor produselor sale.

www.bmwgroup.com; www.bmw.ro
Facebook: http://www.facebook.com/BMW.Romania
Twitter: http://twitter.com/bmwromania

YouTube: http://www.youtube.com/bmwgroupromania

Instagram: http://www.instagram.com/bmwromania
LinkedIn: http://www.linkedin.com/company/bmwromania
Site de presa: press.bmwgroup.com/romania
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