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Angajament pentru Romdnia - BMW Romania investeste in

modernizarea biroului propriu din Baneasa

"Efortul pe care il facem pentru modernizarea biroului ne ancoreaza si
aratd angajamentul nostru pentru Romania, o piata tot mai importanta
pentru BMW Group. Este 1n linie cu investitiile importante facute
impreunad cu intreaga retea de dealeri autorizati pentru modernizarea
showroomurilor”, Oliver Rademacher, Director General BMW Group
Romania.

Bucuresti. BMW Group este prezentin Romania de 19 ani ca reprezentat al
madrcilor BMW, MINI si BMW Motorrad. Este prima datd cdnd compania anuntd
o investitie importantd in modernizarea propriului sediu.

"Efortul pe care il facem pentru modernizarea biroului ne ancoreaza si arata
angajamentul nostru pentru Romania, o piatd tot mai importantad pentru BMW
Group. Este in linie cu investitiile pe care reteaua de dealeri autorizati le face in
modernizarea showroomurilor din intreaga tard. Nu doar prin gama de noi
modele, intreaga imagine BMW Group trece printr-o transformare majora”,
Oliver Rademacher, Director General BMW Group Romania.

Noul proiect de amenajare face parte din strategia globald ,,Connected
Workplace Vision Identity”, un concept revolutionar prin care BMW transforma
mediul de lucru intr-un ecosistem modern, fluid si extrem de eficient. Partenerii
in materializarea acestei viziuni au fost arhitectii de la Outline Architecture
Office, care au reusit s armonizeze standardele globale riguroase de
corporate identity, cu amprenta locala si designul sustenabil.

O experientd imersiva pentru angajati si vizitatori

Tncd de la intrare, spatiul ii ghideaza pe vizitatori printr-un parcurs vizual
intuitiv, marcat de jocuri de culori si finisaje premium. O aparitie neasteptata
este spatiul de prezentare al unei motociclete, un element care supliniaza
identitatea dinamicG a madrcii, cu o istorie bogatad.

Zona de acces a fost extinsd si transformatd intr-un punct central de
interactiune, ce integreaza o sala de discutii dedicata presei. Acest ,living
space” informal oferd o flexibilitate maxima: peretii vitrati asigurd o
transparentd totald si luminozitate, in timp ce draperiile acustice pot
transforma instantaneu zona Tntr-un spatiu intim pentru intalniri private.
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Designul este punctat de elemente calde, precum placajul vertical din lemn
(riflaje), care conduce vizitatorii cAtre receptia marcatd de identitatea iconica
BMW si, mai departe, cdtre zonele de lucru.

Versatilitate si colaborare

Noul birou este configurat pentru a sustine diferite stiluri de lucru. De-a lungul
peretelui interior, arhitectii au creat o suitd de spatii versatile, de la sdli de
consiliu clasice, péna la un mic amfiteatru modern destinat prezentdarilor si
lucrului Tn echip&. Aranjamentul de tip amfiteatru, o aparitie neobisnuita intr-un
spatiu cu un singur nivel, dincolo de atmosfera informala pe care o oferd, evoca
o serie de spatii emblematice BMW Group cu o solutie similard - BMW Welt
Forum si noul centru de training BMW Group.

Pentru momentele care necesitd concentrare sau discutii telefonice, au fost
integrate cabine individuale izolate, toate fiind unite vizual prin
compartimentdri din sticla fonoizolantd, care mentin senzatia de unitate si
deschidere.

Punctul central de socializare: Bistro-ul Urban

»Surpriza” noului sediu este zona de relaxare de 65 mp, situatd strategic pe
coltul cladirii. Conceput sub forma unei cafenele de tip bistro urban, acest
spatiu dispune de o insuld de bar modernd si mobilier flexibil. Cu o atmosfera
calda si primitoare, acest ,hub” social incurajeaza interactiunile spontane si
prezentarile ad-hoc, oferind echipei BMW un loc unde creativitatea poate
apdrea in afara biroului traditional.

»Prin acest nou sediu, BMW Romdnia nu doar ca adopta un standard global de
eficientd, dar creeazd o comunitate. Am dorit ca fiecare element de design, de
la materialele sustenabile péna la fluiditatea spatiului, sa reflecte pldcerea de a
inova, pe care o regdsim in fiecare automobil al marcii noastre”, a Oliver
Rademacher.

Transformare generala a retelei de dealer BMW Group Roménia

BMW Group Roménia anuntd o etap& majord in evolutia marcii pe plan local:
transformarea completd a zonelor de prezentare si showroom-urile retelei de
dealeri. Trec@nd dincolo de conceptul traditional de ,galerie auto” (car gallery),
noile spatii sunt regandite pentru a pune clientul si interactiunea umanain
centrul atentiei, intr-o atmosferd caldd si primitoare, inspiratd de designul unui
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living modern.

O noud filosofie: designul primitor si digitalizarea aduc clientul in prim plan
Noua abordare inlocuieste zonele administrative si birourile clasice cu spatii de
discutii deschise si zone de prezentare relaxate. Showroom-ul devine astfel un
spatiu de tip ,living room", unde vizitatorii se pot bucura de universul BMW si
MINI intr-un mediu mai cald, care faciliteaza dialogul.

Flexibilitatea este cuvéntul cheie: designul unitar implementat in toate zonele -
de la expunerea modelelor BMW si MINI, péna la zona de After Sales — permite
echipelor sa reconfigureze usor spatiul si s rdspunda rapid oricGrei nevoie,
oferind o experientd fluida si coerentd pe tot parcursul vizitei.

Inovatia nu se opreste la esteticd. Solutiile digitale de ultim& generatie asigura
o tranzitie fara efort intre mediul online si cel fizic. Un client poate incepe
configurarea automobilului dorit acasé si o poate continua in showroom, pe
orice dispozitiv, fie intr-o zona de lounge, fie chiar langd masina expusa.
»Partenerii nostri realizeaza o investitie majora pentru a ridica standardul
experientei oferite clientilor. Acest efort completeazé pachetul nostru de servicii
digitale, unde am marcat deja o premiera globald prin lansarea «BMW Digital
Service Only». Imbiném tehnologia de vérf cu un design de exceptie pentru a
crea, cu adevdrat, o experientd memorabilé in fiecare showroom”, a declarat
Oliver Rademacher, Director General BMW.

Grup West Oradea: Primul pas catre noua era

Primul centru care a finalizat investitia in modernizarea la noile standarde de
design este Grup West Oradea. Cu aceastd ocazie, partenerul din Oradea a
inaugurat si primul showroom dedicat exclusiv marcii MINI in aceasta regiune a
tarii. PGna la finalul acestui an, cea mai mare parte a retelei BMW din Roménia
va finaliza aceste investitii de modernizare.

Arhitectura si identitate

Pentru BMW, arhitectura a fost intotdeauna mai mult decat o necesitate
functionald; este un pilon de identitate de peste jumatate de secol. De la sediul
central din Miinchen, inaugurat in 1973 (opera arhitectului Karl Schwanzer),
pénd la spectaculosul BMW Welt (semnat de Wolfgang Prix si Coop
HimmelB(l)au in 2012), marca a setat repere vizuale emblematice la nivel
global. Noua identitate a showroom-urilor din Romania continud aceasta
traditie, aducénd excelenta vizuald mai aproape de comunitatea locala de
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clienti si pasionati.

Pentru informatii suplimentare, vé rugdm contactati:
BMW Group Romania

Alexandru Seremet

Tel.: +40-726-266-224

E-mail: alexandru.seremet@bmwgroup.com

BMW Group

Datorita celor patru marci ale sale - BMW, MINI, Rolls-Royce si BMW Motorrad
-, BMW Group este liderul mondial al constructorilor premium de automobile si
motociclete si oferd servicii financiare premium. Reteaua de productie a BMW
Group cuprinde peste 30 de facilitati de productie la nivel mondial; compania
are o retea globala de vénzari in peste 140 de tari.

Tn 2024, BMW Group a vandut, la nivel mondial, peste 2,45 milioane de
automobile si peste 2710.000 de motociclete. n anul fiscal 2024, profitul brut a
fost de 11 miliarde de euro, iar veniturile au fost de 142,4 miliarde de euro. La
31 decembrie 2024, BMW Group dispunea de o fortd de muncd de 159.7104 de
angajati.

Dintotdeauna, succesul economic al BMW Group s-a bazat pe gandirea pe
termen lung si pe actiunea responsabila. Dezvoltarea sustenabilG este un
element important al strategiei corporate a BMW Group si acopera toate
produsele, de la lantul de aprovizionare, trecénd prin productie, péna la finalul
fazei de utilizare.

www.bmwgroup.com; www.bmw.ro

Facebook: http://www.facebook.com/BMW.Romania
Instagram: http://www.instagram.com/bmwromania
YouTube: http://www.youtube.com/bmwgroupromania
LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/bmwromania
X: http://www.x.com/bmwromania

Site de presa: press.bmwgroup.com/romania
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