(BEIF\IA(‘)A{JP e folRore

Comunicare Corporate

Comunicat de presa
16 martie 2026

Prespective BMW Group despre dezvoltarea durabila -

interiorul automobiluluin si experienta olfactiva

Calitatea aerului din interior ca factor de sdndtate. +++ Sdndtatea ca
element central al dezvoltdrii durabile a produsului. +++ Informatii
despre laboratorul de arome olfactive BMW Group.

Bucuresti/Miinchen. Cu noul BMW i3, BMW Group Tsi reafirma abordarea
completd a dezvoltdrii durabile a produselor - pundnd in lumind o dimensiune
relevantd a dezvoltdrii produselor care a fost mai putin vizibild pana acum:
sandatatea si starea de bine in habitaclu. Pentru a aborda acest aspect al
dezvoltdrii automobilelor, calitatea aerului din interior, selectia materialelor si
perceptia olfactivd sunt studiate si evaluate sistematic in propriul laborator de
arome olfactive al companiei.

Dezvoltarea durabila completa a produselor ca principiu de baza

BMW Group ia in considerare dezvoltarea durabila pe tot parcursul ciclului de
viata al unui automobil - de la extractia materiilor prime, trecand prin lantul de
furnizori si productie, pGna la faza de utilizare si reciclare. Aceastd abordare
360° combind dezvoltarea durabilé a produselor, inovatia tehnologica si
succesul pe termen lung al companiei. SGnatatea si starea de bine sunt
integrate in dezvoltarea produselor si sistematic in procese si standarde.

Calitatea aerului din interior si impactul séu asupra sanatatii

Calitatea aerului din interiorul automobilului este un factor important pentru
sandtatea si starea de bine in habitaclu. Emisiile provenite de la materiale, dar
si influente precum temperatura si umiditatea, au un impact direct asupra
ocupantilor automobilului. Prin urmare, atunci cand selecteazd materiale
pentru interiorul masinii, BMW Group acorda o atentie deosebitd evitarii
emisiilor care ar putea fi ddunatoare sanatatii. De peste 25 de ani, compania se
bazeaza pe propriile metode de testare pentru a masura si a evalua emisiile si
profilurile de miros din interiorul automobilului. Cele mai recente descoperiri din
cercetarea toxicologic@, a sanatatii si senzoriala sunt aplicate continuu
standardelor interne pe care BMW Group le impdrtdseste, de asemenea, in
mod activ in cadrul organismelor internationale specializate si de
standardizare.

Obiectivul este de a asigura o notd olfactivé autenticd, discreta si de inaltd
calitate in interiorul automobilului, consoliddnd promisiunea premium a marcii.
Utilizarea parfumurilor artificiale este evitatd in mod deliberat.
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Mirosul ca dimensiune subconstienta

BMW Group se concentreaza pe mirosul din interiorul automobilului, deoarece
acesta are o influentd semnificativé asupra sGnatatii si stdrii de bine ale
ocupantilor.

Mirosul actioneazd direct asupra sistemului limbic, evocand emotii si amintiri si
contribuind la sentimentul subiectiv de sigurantd. Asadar, un parfum placut si
subtil face parte din experienta premium si o expresie a aspiratiilor marcii.

Prin minimizarea emisiilor nocive si selectarea materialelor de Tnalta calitate,
BMW Group Tsi recunoaste responsabilitatea pentru sdndtatea clientilor sdi.

Prin urmare, gestionarea parfumului face parte dintr-o abordare completa a

dezvoltdrii durabile pe intregul ciclu de viata.

Tn laboratorul de parfumuri BMW Group

Tn laboratorul de parfumuri BMW Group, materialele, componentele Si
interioarele complete ale automobilelor sunt testate in conditii realiste. Analiza
se bazeaza pe integrarea tehnologiilor moderne de masurare si pe evaluarea
senzoriald instruitd a expertilor BMW Group. Oamenii rdman esentiali in acest
proces. Aceastd abordare asigura respectarea cerintelor legale si respectarea
standardelor interne de calitate. Mirosul este privit ca parte a unei experiente
multisenzoriale complete. Ceea ce conteazd cel mai mult nu este componenta
individualdg, ci interactiunea tuturor materialelor din interiorul automobilului,
care determind experienta olfactiva generald.

Sdnatatea si starea de bine ca elemente ale dezvoltarii durabile a produselor
Noul BMW i3 intruchipeazda un obiectiv care se aplicd intregului portofoliu de
marci BMW Group: pe langd o strategie consecventd de decarbonizare pe tot
parcursul ciclului de viata al automobilului, modelul se bazeaza pe un procent
ridicat de materiale secundare si concepte inovatoare de materiale pentru
interior.

"Sdandtatea si starea de bine sunt o parte integrantd a dezvoltdrii durabile a
produselor pentru noi. Factorii de mediu si o constientizare tot mai mare a
sanatatii schimba modul in care percepem spatiile noastre de locuit - inclusiv
automobilele noastre. Clientii se asteaptd la produse concepute pentru a tine
cont de sandtatea lor si starea lor de bine. De aceeaq, calitatea aerului din
interior este o caracteristicG-cheie a produsului in abordarea noastra completa
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privind dezvoltarea durabild", declara Nils Hesse, vicepresedinte BMW Group
pentru dezvoltarea durabild a produselor.

Pentru informatii suplimentare, vé rugdm contactati:
BMW Group Romdnia

Alexandru Seremet

Tel.: +40-726-266-224

E-mail: alexandru.seremet@bmwgroup.com

BMW Group

Datorita celor patru marci ale sale - BMW, MINI, Rolls-Royce si BMW Motorrad
-, BMW Group este liderul mondial al constructorilor premium de automobile si
motociclete si oferd servicii financiare premium. Reteaua de productie a BMW
Group cuprinde peste 30 de facilitati de productie la nivel mondial; compania
are o retea globala de vénzari in peste 140 de tari.

in 2025, BMW Group a vandut, la nivel mondial, 2,46 milioane de automobile Si
peste 202.500 de motociclete. n anul fiscal 2025, profitul brut a fost de 10,2
miliarde de euro, iar veniturile au fost de 133,5 miliarde de euro. La 31
decembrie 2025, BMW Group dispunea de o fortd de munca de 154.540 de
angajati.

Dintotdeauna, succesul economic al BMW Group s-a bazat pe gandirea pe
termen lung si pe actiunea responsabila. Dezvoltarea sustenabilG este un
element important al strategiei corporate a BMW Group si acopera toate
produsele, de la lantul de aprovizionare, trecénd prin productie, péna la finalul
fazei de utilizare.

www.bmwgroup.com; www.bmw.ro

Facebook: http://www.facebook.com/BMW.Romania
Instagram: http://www.instagram.com/bmwromania
YouTube: http://www.youtube.com/bmwgroupromania
LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/bmwromania
X: http://www.x.com/bmwromania

Site de presa: press.bmwgroup.com/romania



mailto:alexandru.seremet@bmwgroup.com
http://www.bmwgroup.com/
http://www.bmw.ro/
http://www.facebook.com/BMW.Romania
http://www.instagram.com/bmwromania
http://www.youtube.com/bmwgroupromania
https://www.linkedin.com/company/bmwromania
http://www.x.com/bmwromania
https://press.bmwgroup.com/romania

