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MINI, Serena Williamsova a d'alsi
vyzyvaja na boj proti konvenciam
pocas Super Bowl.

Woodcliff Lake, New Jersey. Zatial' ¢o sa viac ako 100 miliénov divikov na
celom svete pripravuje na 7. februar, finale americkej futbalovej ligy - Super
Bowl, MINT odhalil svoj hviezdny 30-sekundovy spot, ktory odvysiela pocas
tretej Stvrtiny najviacSej udalosti televiznej reklamy v roku. Reklama je uz k
dispozicii na mikrostranke kampane: MINIUSA.com/defylabels.

Vytvorila ju spolo¢nost Butler, Shine, Stern & Partners (BSSP), pricom obsahuje
mnohé oznacCenia, s ktorymi sa znacka pocas rokov stretla. Jej posolstvo je
vel'mi silné: nizov nie je dolezity. ,Defy Labels“ je zaloZena na tom, Ze vSetko a
vSetci maja svoju ,nalepku®, ale zalezi len na tom, ako sa k nej postavime. V
stlade s myslienkou kampane je jej hlavnym cielom inspirovat l'udi k tomu,
aby odhodili nalepky spolo¢nosti a definovali samych seba.

»,0d chvile, kedy bolo v roku 1959 skonstruované prvé Mini, dostavalo rozne
oznacenia. Je malé. Je roztomilé,“ hovori Tom Noble, vedtci oddelenia MINI
Brand Communication MINI USA. ,Kampai reaguje na tieto oznacenia velmi
autentickym sposobom a stcasne ukazuje ludom, ze v MINI je viac. S
uvedenim nového Clubmana na trh naSa znacka rastie, produkty su
sofistikovanejsie, a preto je nacase zacat novi diskusiu.

Znacka spolupracovala s mnohymi $portovcami a znamymi osobnostami, aby
diskusiu podnietili. Na zaklade podstaty kampane chcelo MINI zapojit
osobnosti, ktoré maja k znacke vztah a mo6zu aj hodnoverne hovorit o
prekonavani nalepiek. V reklame sa objavi tenistka Serenu Williamsova,
futbalistka Abby Wambachova, rapper T-Pain, bejzbalista Randy Johnson,
skejtbordova legenda Tony Hawk a herec Harvey Keitel. Kazdy z nich tiez
natocil sériu dlhsich rozhovorov, v ktorych vyjadruja svoj nazor na nalepky. Aj
rozhovory sa nachadzaji na mikrostranke kampane: MINIUSA.com/defylabels.

Okrem vyssie spominanych osobnosti a Sportovcov predstavi ,Defy Labels® aj
menej znamych majitel ov MINI a ¢lenov pretekéarskeho timu MINI John Cooper
Works, ktori sa rozhodli byt trochu ini, a narusit tak konvencie.

»Tlento silny koncept vyuZiva nové sofistikované umiestnenie znacky s trochou
MINTI postoja, ktory tu vzdy bol,“ povedal John Butler, kreativny riaditel BSSP.
LPresahuje typické vystupovanie celebrit v reklame. Nesmieme dovolit inym,
aby definovali nis samotnych alebo to, aké auto budeme riadit. Nikdy
nesmieme inym dat nad nami taka moc.”
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BMW Group

BMW Group je vd'aka znackam BMW, MINI a Rolls-Royce najvacsim vyrobcom
prémiovych automobilov a motocyklov na svete. Okrem toho pontuka aj
produkty znackového financovania a sluzby osobnej mobility. Medzinarodny
koncern prevadzkuje 30 vyrobnych a montaZnych podnikov v 14 krajinach a
predajnu siet so zastpeniami vo viac ako 140 krajinach.

BMW Group zaznamenal v roku 2015 celosvetovy predaj v objeme priblizne
2,247 miliéna predanych automobilov a 137 000 motocyklov. V hospodarskom
roku 2014 ¢inil zisk pred zdanenim 8,71 miliardy eur, celkovy obrat dosiahol
vysku 80,40 miliardy eur. BMW Group k 31. decembru 2014 zamestnéval po
celom svete 116 324 spolupracovnikov.

Uspech BMW Group sa vizdy zakladal na predvidavom a vizionarskom mysleni
a zodpovednom konani. Ekologické programy a socialna udrzatel'nost preto
tvorili integralnu stcast stratégie spolo¢nosti v ramci celého hodnotového
retazca. BMW Group sa vzdy vyznacoval komplexnou produktovou
zodpovednostou a vyznamnym pristupom k ochrane zdrojov.

www.bmwgroup.com

Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup
Twitter: http://twitter.com/BMWGroup

YouTube: http://www.youtube.com/BMW Groupview
Google+: http://googleplus.bmwgroup.com

BMW Group Slovakia

Milan Stupka

Corporate Communications Manager

Mobil: 00 421 903 28 34 97

E-mail: milan.stupka@bmwgroup.com

Média web stranka: www.press.bmwgroup.com

V pripade otazok sa prosim obracejte na:

Milan Stupka, Corporate Communication Manager, BMW Group SK, Tel: +421 903 283 497,
e-mail: milan.stupka@bmwgroup.com

Internet: www.press.bmwgroup.com



mailto:milan.stupka@bmwgroup.com
../../../../QXA4633/AppData/Local/Microsoft/QXA4633/AppData/Local/Microsoft/QXA4633/AppData/Local/Microsoft/QXA4633/AppData/Local/Microsoft/Windows/Temporary%20Internet%20Files/Content.Outlook/OQB5MN0D/www.press.bmwgroup.com
http://www.bmwgroup.com/
http://www.facebook.com/BMWGroup
http://twitter.com/BMWGroup
http://www.youtube.com/BMWGroupview
http://googleplus.bmwgroup.com/
mailto:milan.stupka@bmwgroup.com
http://www.press.bmwgroup.com/

