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BMW a Studentska podnikatel'ska cena
2016.

BMW Group Slovakia podporuje inovativne podnikatelské aktivity na Slovensku.
Jednou z nich je aj dobrovolna neziskova organizacia Junior Chamber
International — Slovakia, ktora zdruzuje mladych lidrov a podnikatelov.
Organizacia vyhlasila koncom minulého tyzdna absolutneho vitaza projektu
»otudentska podnikatelska cena 2016, Stal sa nim Student Lekarskej fakulty
Univerzita Komenského v Bratislave Tomas Brngal s jeho spolocnostou Virtual
Medicine.

Jeho viziou je inovovanie vzdelavania mediciny pomocou virtualnej reality
arozsirenej reality. Cielom je zjednodusit, zefektivnit a spravit zaujimavejSim
Studium mediciny. ZacCinal s virtualnou realitou anatomie - medicinskou
vzdelavacou aplikaciou pre Studentov mediciny a lekarov. Neskoér sa planuje
presunut aj do klinickej sféry — prakticka a kazdodenna medicina. Chce byt
lidrom v medicinskych softvérovych rieSeniach, ktoré pomocou umelej
inteligencie budu pomahat nielen lekarom a medikom, ale hlavne pacientom po
celom svete.

Tomas Brngal uviedol: ,Nas start-upovy tim sa rychlo rozrasta a okrem mna ho
tvori uz niekolko programatorov, 3D umelcov, ale aj stazistov a dobrovolnikov.
Dokopy participuje na nasom projekte uz strnast osob. Programatorov mame
dokonca aj v CR, nakolko na Slovensku je nedostatok takto
vysokoSpecializovanych vyvojarov.

V kratkodobom horizonte vidim nas start-up ako vyvojarske studio, ktoré
postupne, vdaka spolupraci s poprednymi odbornikmi, inovuje a aplikuje
vzdelavanie mediciny na moznosti 21. storoCia. Po dokonceni VR Anatomy
chceme nan nadvazovat a vytvorit dalSie interaktivne aplikacie ako VR
Physiology, VR Patophysiology, ¢i VR Histology. V dlhodobom horizonte je
nasou viziou spojit technoldgiu rozsirenej reality s umelou inteligenciou a vyvijat
pokrocCilé medicinske aplikacie, ktoré budu lekarom pomahat a zjednodusSovat ich
pracu. Chceme sa stat lidrom v tomto segmente a esSte viac rozsirit nas tim.“

Junior Chamber International - Slovakia

Suta? Studentska podnikatelska cena 2016 organizuje na Slovensku uz po dsmy
krat dobrovolna neziskova organizacia Junior Chamber International — Slovakia
(JCI SK). Jgj cielom je podporovat chut mladych ludi podnikat uz na vysokej
Skole, stale sa vzdelavat a pracovat na sebe v oblasti kariérneho rastu. JCI SK
organizuje prednasky, seminare, diskusné kluby, manazérske hry, sympodzia a
vedeckeé sutaze na strednych a vysokych skolach, odborné seminare pre
mladych podnikatelov, informuje ich o novej legislative a 0 moznostiach
ziskavania si obchodnych partnerov na celom svete. Zaroven sa snazi svojimi
aktivitami prispievat k tomu, aby sa poCet nezamestnanych mladych [udi na
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Slovensku znizoval. Organizacia je od roku 2008 oficialnou pobockou jednej

z najvacsich organizacii pre mladych lidrov a mladych podnikatelov na svete —
Junior Chamber International so sidlom v Spojenych Statoch a s europskym
centrom v Berline. JCI ma zastupenie v 120 krajinach sveta s poctom vyse 200
0000 clenov. Jednym z prvych projektov organizovanym celosvetovo bol projekt
»,Global Student Entrepreneur Award*, ktorého narodné kolo sa organizuje na
Slovensku po 6smy krat pod nazvom ,,Studentska podnikatel'ska cena
2016“.

Podmienky sutaze JCI

Do sutaze sa moze prihlasit Student dennej alebo externej formy Studia na
niektorej z fakult VS v SR.

Student musi byt vo veku 18 aZ 35 rokov.

Student musi byt majitelom alebo spolumajitelom spolo&nosti a zaroven
uvedeny v zivnostenskom registri alebo v Obchodnom registri prislusného sudul.

Student musi byt ob&anom SR.

Po uzatvoreni sutaze zasadla rada garantov pre posudzovanie nominacii, ktora
vybrala 5 najlepsich projektov. Tychto 5 finalistov pozvala rada na ,hearing®, kde
diskutovali s komisiou o ich podnikatelskych ambiciach. Na zéklade ,,hearingu” a
diskusie, komisia vybrala absolutneho vitaz, ktory bude reprezentovat Slovensko
na celosvetovom findle sutaze.

Ostatni finalisti sutaze ,,Studentska podnikatel'ska cena 2016

Lukas Fertal - spolo¢nost FlukoLand, Vysoka skola ekonémie
a manazmentu verejnej spravy v Bratislave

Momentalne sa FlukoLand zaobera vyrobou rastlinnych mini krajiniek, ktoré
najdete na e-shope v sekcii mini krajinky alebo na Facebookovej

stranke www.facebook.com/FlukoLand/. Jedna sa o zivé

ekosystéemy v sklenenych nadobach. V kazdej nadobe je mini svet s vlastnym
ekosystémom, ktory funguje na urcCitej baze a kde sa o neho Clovek stara tym, ze
ho priebezne zalieva vodou. Druhou Castou znacky FlukoLand je nabytok.
Momentalne su v ponuke iba drevené lampy, ktoré su tak isto na eshope.

A prave v tejto oblasti vidi majitel obrovsky potencial pre rast znacky. Okrem
lamp znacka FlukolLand bude mat firma aj takzvany driftwood nabytok.

Lukas Fertal uviedol: ,Momentalne prebieha vyroba prvych kuskov pre
vytvorenie originalnej kolekcie zaujimaveho nabytku. Tento rok som chodil po
predajnych akciach po celom Slovensku, ako boli napriklad jarmoky, aby som
touto cestou prezentoval novu dizajnovu znacku FlukoLand. Co sa tyka
kratkodobejsich cielov, predstavujem si do par mesiacov dokoncit celu kolekcia
nabytku a tu chcem predstavit vo vlastnom showroome. NajidealnejSie by to bolo
vo velkom nakupnom centre vo velkom meste na Zapadnom Slovensku. Vidim
tam vacsiu prilezitost ako v rodnom Bardejove. Ak bude tento krok uspesny,
planujem celu znacku "prestahovat" do hlavného mesta alebo jeho okolia. Tu si
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chcem vybudovat kamennu predajiu kde si klienti najdu len tie najoriginalnejSie
polozky: mini machové a rastlinné ekosystémy a krajinky s kombinaciou
krasneho dreveného driftwood nabytku spolu s dalSim alternativnym umenim,
ktoré na Slovensku nema velké zastupenie. Verim, Ze o tri roky bude znacka
FlukoLand synonymom spojenia prirody a dizajnu. Chcem, aby znacka urcovala
trend kam sa az mozu "obycCajné” bytové dekoracie dostat.”

Matus Krajci - samostatne hospodariaci rol'nik, Fakulta ekonomiky
a manazmentu SPU v Nitre

Zakladna myslienka firmy vychadza z budovania rodinného podnikania v oblasti
vCelarstva na Liptove, a to prvovyrobou vcelich produktov. Pracou poukazuje
nielen na tvorenie pridanej hodnoty vo svete domaceho produktu, ale aj na
neodmyslitelny vyznam zapajania mladych ludi v polnohospodarstve ako
buducnosti slovenského vidieka. Projekt je ddkazom realizovatelnosti
Specifického polnohospodarskeho zameru. Krajci sa rozhodol robit véelarske
remeslo poctivo a formou pridanej hodnoty. Na slovenskom trhu sa Casto
vyskytuju lacné medové mixy dovazaneé zo zahranicia. Ule su situované na
Liptove v horskej oblasti Nizkych Tatier s vysokou kvalitou medu. Horsky med je
neporovnatelny s medom produkovanym na Uzemiach, kde su kvety
postrekované.

Podla slov Matusa Krajciho plati:
»V mojej oblasti podnikania su najddlezitejSie nasledujuce parametre:

1. Zameranie sa na kvalitu. VCely su umiestnené v dolinach Nizkych Tatier.
Kvalita je neporovnatelna s kvalitou medu produkovanom na
postrekovanych uzemiach (repka, ovocné sady).

2. Pre chov vciel bol zvoleny dreveny ul, Co sa prejavuje na kvalite medu a aj
na samotnom chove véiel. Som zastanca inovacii, avsak v tomto pripade
"sedliacky" rozum nepristupil na dnesny trend tykajuci sa noveho typu
ula. Ide o ul, kde su vo vnutri plastové bunky na ukladanie medu vcelami.
Staci otocCit klukou a med vyteCie do pohara. Tymto spésobom sa ale
neda s urcitostou zabezpecit zrelost medu.

3. 3. Zavedenie elektronickej Ulovej vahy, ktora bude zasielat SMS
notifikacie na aktualne medné prinosy na jednotlivé vcelstva. Prinesie to
velmi efektivnu vyhodu, pomocou ktorej sa daju volit citlivejSie
zootechnické zasahy a strategické transportné rozhodnutia pri presune
vCelstiev za znaskovymi pomermi. Moze sa to prejavit na vyssej produkcii
medu. Aj touto formou sa da korigovat udrzatelny rozvoj véelarstva. Preto
som sa rozhodol v buducnosti spolupracovat s externym podnikom
v oblasti vyvoja technologii.

4. Apidomceky. Tato forma sluzby prinaSa Uplne nieco nove, ¢o sa v oblasti
sluzieb vCelarstva neposkytuje. [de o domceky, v ktorych si klient moze
doslova "pospat na uloch". Pozitivne vplyvy vcelich bio-poli na ludskych
organizmus skumaju vedci a lekari na Ukrajine, kde sa tato sluzba znacne
vyuziva. Apidomceky najskér otestujeme. Potom je moznost spaijit tuto
Specificku sluzbu s nasim ubytovacim zariadenim alebo vybudovat
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samostatny oddychovy park. Tento novy trend na Slovensku este len
pride.”

Marek Plachy - spolocnost Genaces Slovakia s.r.o., Fakulta ekonomiky
a manazmentu SPU v Nitre

Spolocnost vytvara prvé slovenskeé internetové obchodné centrum, ktoré umozni
konecnému zakaznikovi prehladne nakupovat z jednej internetovej platformy,

a pritom prechadzat z obchodu do obchodu bez zbytocného hladania po
internete. Systém teda Setri zakaznikom Cas a peniaze, kedZze umoznuje
nakupovat z viacerych e-shopov len za jedno postovné. Taktiez je systém
vyhovujuci aj pre obchodnych partnerov, ktori s nimi spolupracuju, kedze im
poskytuju sluzbu fullfilmentu a vdaka vacsiemu poctu odoslanych zasielok vedia
vyjednat vyhodnejSie podmienky s prepravnou spolo¢nostou, a taktiez sa mézu
sustredit na jadro svojho podnikania a orientovat svoje Usilie smerom na
marketing alebo na iné potrebné zalezitosti.

Marek Plachy uviedol: ,NaSa spolo¢nost vznikla 23.4. 2015 ako Krko Slovakia
s.1.0. s vlastnikmi Kristianom Kovacom a Marekom Plachym. Nasledne sme do
timu prijali aj tretieho spolocnika Jana Dzundu a zmenili sme nazov spoloCnosti
na Genaces Slovakia s.r.o., kedZe vizia naSej spolocnosti nie je ostat len na
slovenskom trhu, ale expandovat aj do zahranicCia. Aktualne sa zaoberame
zlepSovanim platformy genaces.com a predovsetkym zavedeniu funkéného
fullfilmentu pre nasich obchodnych partnerov. Kratkodobymi cielmi firmy su
ziskanie dostatocného mnoZzstva obchodnych partnerov v ramci fullfilmentu,
pricom sa zameriavame na mensie e-shopy, kedze nasa hlavna myslienka
smerovana k obchodnym partnerom je "Pomahame mensim narast". DalSim
cielom je ziskat investora, pripadne iny sposob financovania spolo¢nosti na
prekonanie "death valley" obdobia spolocnosti, kedze vizie, ktoré sa snazime
pretavit do skutocnosti, si vyzaduju vacsi obnos financii aky vieme realne ziskat
z vlastnych prostriedkov. DIhodobé ciele spoloCnosti su vychovat si pravidelnych
a spokojnych zakaznikov, obchodnych partnerov s rastucim objemom predaja
a vytvorit stabilné miesto na Slovenskom, a neskor aj na zahrani¢nom trhu
internetového obchodovania.”

Michal Predajna - spolocnost HAPE GROUP, s.r.o., Pravnicka fakulta
UK v Bratislave

Spolo¢nost HAPE GROUP vytvorila internetovy portal topdoktor.sk, ktory
zdruzuje najlepSich lekarov a Specialistov vo svojom odbore v Slovenskej
republike. Internetovy portal TopDoktor.sk predstavuje najvacsi a najlepsie
prepracovany vyhladavaci portal s aktualnym zoznamom doktorov, ktory ulahcuje
pacientom kazdodenny zivot. Webova aplikacia TopDoktor poskytuje pacientom
nadstandardné sluzby s moznostou rezervacie terminu prostrednictvom
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interaktivneho online kalendara a naslednou pripomienkou vo forme sms
notifikacie.

Michal Predajna uviedol: ,Spolocnost HAPE GROUP s.r.o. vznikla v juni 2015,

s myslienkou elektronizacie sukromnych zdravotnickych zariadeni. Zacinali sme s
portalom www.necakajulekara.sk, ktory sluzil na ziskanie spéatnej vazby od
spolupracujucich lekarov. Vdaka konzultaciam s nimi sa nam podarilo po dlhych
mesiacoch vytvorit portal TopDoktor, ktory ponuka lekarom komplexné sluzby

s online kalendarom a sms pripomienkovacom. Len mesiac od uvedenia portalu
do ostrej prevadzky nas navstivilo viac ako 20 000 ludi a stranka bola zobrazena
viac ako 60 000 krat. Rezervaciu terminu k lekarovi za prvy mesiac stihlo vyuzit
viac ako 1 000 pacientov, ktori vdaka nam nemuseli Cakat a na svoj termin
nezabudli. Z kratkodobého hladiska je nasim cielom rozsirenie Skaly nasich
sluzieb a zvacsit pole nasej pésobnosti do kazdého kuta Slovenska.

Z dlhodobého hladiska uvazujeme aj nad expanziou na trhy EU.“

BMW Group

BMW Group je vdaka znackam BMW, MINI a Rolls-Royce najvacsim vyrobcom
prémiovych automobilov a motocyklov na svete. Okrem toho ponuka aj produkty
znackového financovania a sluzby osobnej mobility. Medzinarodny koncern
prevadzkuje 31 vyrobnych a montaznych podnikov v 14 krajinach a predajnu siet
so zastupeniami vo viac ako 140 krajinach.

BMW Group zaznamenal v roku 2015 celosvetovy predaj v objeme priblizne
2,247 milibna predanych automobilov a 137 000 motocyklov. V hospodarskom
roku 2015 Cinil zisk pred zdanenim 9,22 miliardy eur, celkovy obrat dosiahol
vySku 92,18 miliardy eur. BMW Group k 31. decembru 2015 zamestnaval po
celom svete 122 244 spolupracovnikov.

Uspech BMW Group sa vzdy zakladal na predvidavom a vizionarskom mysleni a
zodpovednom konani. Ekologické programy a socialna udrzatelnost preto tvorili
integralnu sucast stratégie spolocnosti v ramci celého hodnotového retazca.
BMW Group sa vzdy vyznacoval komplexnou produktovou zodpovednostou a
vyznamnym pristupom k ochrane zdrojov.

www.bmwgroup.com

Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup
Twitter: http:/ftwitter.com/BMWGroup

YouTube: http:/mww.youtube.com/BMWGroupview
Google+: http://[googleplus.omwgroup.com

BMW Group Slovakia

Milan Stupka

Corporate Communications Manager

Mobil: 00 421 903 28 34 97

E-mail: milan.stupka@bmwgroup.com

Média web stranka: www.press.omwgroup.com
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