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BMW i spusta zobrazovanie produktov v
rozsirenej realite. Vyuziva Tango,
technologiu pre mobilné teleféony od
Google.

Mnichov. BMW je prvym automobilovym vyrobcom, ktory poskytuje svojim
zakaznikom interaktivny zazitok s produktmi pomocou 3D rozSirenej reality. Ide o
cerstvo spusteny pilotny program. S pouzitim technolégie pre mobilné telefony
Tango, ktoru vyvinula spolo¢nost Google, si mézu zakaznici interaktivne vytvorit
svoje idealne modely BMW i3 alebo i8.

,Nase automobily su emotivne produkty a aby sme dosiahli tieto emdcie, treba
ich najprv dobre spoznat,” povedal Andrea Castronovo, viceprezident BMW
Group pre stratégiu predaja a dalSi nakup. ,V momente, ked nemame
pozadovany produkt prave k dispozicii, je vizualizacia velkou pomockou,” dodava.

Tato moznost bude k dispozicii najprv v dvojcifernom pocte predajnych miest a
zaujemcovia ju mbzu pouzivat na mobilnych telefonoch, ktoré podporuju
technologiu Tango. Vdaka nej sa zaujemcovia prostrednictvom vizualizacie a
rozSirenej reality zoznamia s produktmi BMW i. Vytvoria si 3D obraz, v ktorom sa
mo&zu interaktivne pohybovat: otvorit dvere alebo kapotu ¢i sadnut si do vozidla a
spoznat interiér. Eric Johnsen, riaditel vyvoja rozSirenej reality v Google, vravi:
»Vyhodou technoldgie Tango je realne vnimanie okolitého priestoru. Kolesa su
naozaj na podlahe, Co vytvara ovela realistickejSi zazitok.”

Kvalita vytvoreného obrazu je naozaj mimoriadne realisticka. ,,PocCas prvych
testov sme videli, ako sa ludia pri vstupe do vozidla zohynali, aby si neudreli hlavu
do strechy,” spomina Andrea Castronovo. ,,Pridanou hodnotou technologie je
vysoka uroven detailného zobrazenia,” doplna.

BMW i je prvou automobilovou znackou, ktora ponuka zakaznikom
prostrednictvom technologie Tango nevsedny zazitok. ,BMW i je v ramci
spolo¢nosti BMW Group priekopnikom v oblasti inovacii, preto bolo jasné, ze
bude aj prvou znackou, ktora zaCne vyuzivat tento prevratny predajny nastroj,”
povedal Stefan Biermann, veduci inovativheho predaja v BMW Group, BMW i,
Aplikacia BMW i Visualiser je najnovsou inovaciou v programe buduceho predaja
BMW Group. Zacal sa pouzivat pred troma rokmi a uplne zmenil zazitok klienta
pri kupe vozidla. Novymi meradlami pri predaji vozidiel sa stali viaceré nové
nastroje ako Product Genius Ci Virtual Product Presenter.

Aplikaciu BMW i Visualiser navrhla a vyvinula spolocnost Accenture, ktora
zozbierala obrazové data z vozidiel BMW i a spracovala ich pomocou technologie
Tango. Zakaznikom ponuka novy interaktivny spdsob spoznavania vozidla
vratane moznosti otvarania dveri Ci zapinania svetiel. Pre to, aby bol uzivatelsky
zazitok maximalne intuitivny a ¢o najjednoduchsi, je aplikacia skor vizualizaciou
nez plnohodnotny konfigurator. Prvky ako farby interiéru a exteriéru Ci kolesa sa
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daju menit dotykom obrazovky. Po ukonceni vizualizacie si moéze zakaznik
vysledok ulozit, pripadne sa o neho podelit s ostatnymi, vratane predajcov BMW
i. A to cez socialne média, pripadne cez QR kod.

Po ukonceni pilotnej fazy sa planuje spristupnenie aplikacie v obchode Google
Play, aby si ju mohli zaujemcovia stiahnut a kedykolvek pouzivat na zariadeniach,
ktoré splnaju naroky aplikacie Tango. ,Verime, ze v priebehu par rokov bude
vacsina premiovych zariadeni so systémom Android schopnych zvladat aplikaciu
Tango,” vravi Eric Johnsen. ,,RozSirena realita ma velky potencial pri podpore
predaja a my sme eSte stale iba na zaCiatku,” dodava.

,Nase vyskumy ukazuju, Zze uzivatelia vyzaduju poCas nakupného procesu SirSie
vyuzivanie technolégii ako rozsirena realita. Zazitok z digitalneho aj realneho
prostredia je potom ovela komplexnejsi,” vravi Christina Raab, vykonna riaditelka
automobilovych aktivit v spolo¢nosti Accenture. ,BMW i pouziva technoldgiu
Tango a jej zapracovanie do predajného procesu vytvara komplexny zazitok,
ktory zakaznici vyhladavaju.”

BMW Group

BMW Group je vdaka znackam BMW, MINI a Rolls-Royce najvacsim vyrobcom
prémiovych automobilov a motocyklov na svete. Okrem toho ponuka aj produkty
znackoveého financovania a sluzby osobnej mobility. Medzinarodny koncern
prevadzkuje 30 vyrobnych a montaznych podnikov v 14 krajinach a predajnu siet
so zastupeniami vo viac ako 140 krajinach.

BMW Group zaznamenal v roku 2014 celosvetovy predaj v objeme priblizne
2,118 milibna predanych automobilov a 123 000 motocyklov. V hospodarskom
roku 2014 Cinil zisk pred zdanenim 8,71 miliardy eur, celkovy obrat dosiahol
vySku 80,40 miliardy eur. BMW Group k 31. decembru 2014 zamestnaval po
celom svete 116 324 spolupracovnikov.

Uspech BMW Group sa vzdy zakladal na predvidavom a vizionarskom mysleni a
zodpovednom konani. Ekologické programy a socialna udrzatelnost preto tvorili
integralnu sucast stratégie spolocnosti v ramci celého hodnotového retazca.
BMW Group sa vzdy vyznacoval komplexnou produktovou zodpovednostou a
vyznamnym pristupom k ochrane zdrojov.

www.bmwgroup.com

Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup
Twitter: http://twitter.com/BMWGroup

YouTube: http:/Mmww.youtube.com/BMWGroupview
Google+: http://[googleplus.omwgroup.com
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