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BMW predstavuje ,,Visionary” - Google
Spotlight Story.

BMW je prvym vyrobcom automobilov, ktory vyuziva inovativnu technoldgiu
virtualnej reality na prevratny spésob odovzdavania posolstiev.

Mnichov. Spolo¢nost BMW je prvym vyrobcom automobilov na svete, ktory zacal
pouzivat technoldgiu Google Spotlight Stories. Ide o inovativny spdsob
rozpravania pribehov a odovzdavania posolstiev vytvaranim zazitkov v prostredi
360° virtualnej reality, ktoré sa vysielaju cez YouTube. Dielo ,Visionary”
predstavuje jedinecny a netradiCny zazitok so studiou BMW VISION NEXT 100,
ktora vznikla v roku 2016 pri prilezitosti stého vyrocia zalozenia znacky BMW.
Dielo ,,Visionary” je dostupné na

YouTube: https://www.youtube.com/watch?v=vNjE4CeCuXU

BMW umoznuje priaznivcom automobilov a technoldgii, aby prostrednictvom
Google Spotlight Stories interaktivne spoznali Studiu BMW VISION NEXT 100.
|de o vynimocné spojenie estetického predstavenia produktu a sofistikovane;
mobilnej virtualnej reality. Zaklad tvori 360° prostredie obohatené o interaktivne
prvky. Zaujemcovia si vychutnaju zazitok na zariadeniach s operacnym
systémom android prostrednictvom aplikacie YouTube, pripadne s pomocou
aplikacie Google Spotlight Stories pre operacné systémy iOS a Android.

Revolucna Studia BMW VISION NEXT 100 ukazuje inovativne schopnosti znaCky
BMW v oblasti tvorenia prevratnych rieSeni mobility buducnosti. Vozidlo spaja
Sportove tvary kupé a dynamicku eleganciu sedanu. Nie je to vSak anonymny
dopravny prostriedok, ale mimoriadne konfigurovatelné vozidlo, ktoré sa
dokonale prispdsobi aktualnym poziadavkam a potrebam vodica. Interakcia
medzi vodicom a vozidlom sa odohrava prostrednictvom rozhrania Alive
Geometry. Rezimy Boost a Ease davaju vodicovi na vyber Ci bude vozidlo ovladat
on, alebo prenecha riadenie automatickému rezimu. Tomu sa nasledne
prispdsobi aj interiér vozidla.

»Visionary perfektne ukazuje, ako je spolo¢nost BMW Group schopna
majstrovsky vyuzivat nové moznosti digitalnej komunikacie a vytvarat tak
intenzivne a prekvapujuce zazitky,” vravi Jorg Poggenpohl, veduci digitalneho
marketingu BMW Group. ,,.Sme prvou automobilovou znackou, ktora vyuziva
Google Spotlight Stories. Ukazuje to na vnutorné nastavenie BMW ako
inovativnej znacky schopnej tvorit buducnost.”

Dielo Visionary vzislo zo spoluprace medzi BMW a digitalnou agenturou Jung
von Matt. Agentura na jeho vzniku kooperovala aj s kreativnym timom ZOQ,
ktory patri priamo pod Google. Do tvorby sa zapoijila aj produkéna spolo¢nost
Sehsucht a vytvorila 3D dizajn a scénické pozadie pribehu.


https://www.youtube.com/watch?v=vNjE4CeCuXU
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Pocas realizacie celého projektu museli vSetky zuCastnené strany uzko a
intenzivne spolupracovat - od prvej vymeny technologickych navrhov a
kreativneho smerovania az po finalnu produkciu. Vysledkom je neopakovatelné,
inovativne digitalne dielo, ktoré sa Siri cez YouTube a primarne sa zameriava na
mobilné zariadenia.

Max Lederer, riaditel Jung von Matt: ,Inovacie si vyzaduju odvahu. Bez ddvery,
ktoru do nas vlozila spolo¢nost BMW Group, by sme nikdy nemohli vytvorit nieCo
také prevratné ako Visionary. Pre Jung von Matt bol tento projekt rovnakou
vyzvou ako pre vSetky zapojené strany. Tim Specialistov pracoval na Uplne
novom softvéri, ktory sa nasledne vyvijal v centrale spolocnosti Google v
kalifornskom Mountain View. Agentura Jung von Matt uzko spolupracovala so
Spickovymi timami spolocnosti Google v Nemecku a v USA. Vysledkom je
priekopnicky projekt, ktory vytvara buducnost zazitkov na mobilnych
zariadeniach: interaktivny pribeh vo virtualnom priestore. Cely projekt
zastreSovala kampan k stému vyrociu zaloZenia spolocnosti BMW Group pod
nazvom THE NEXT 100 YEARS.”

Florian Véllmecke, interaktivny tvorca z Google/Z0O0 Hamburg sa o Visionary
vyjadril: ,,Projekt ukazal obrovsky kreativny potencial, ktory poskytuje vysielacia
platforma YouTube v oblasti zazitku so znackou a virtualnej reality. Spolu s BMW
Group a Jung von Matt sme vytvorili jedineCny interaktivny zazitok pre
automobilovych priaznivcov a pouzivatelov YouTube na celom svete.

Google Spotlight Stories

Technologia Google Spotlight Stories umoznila odovzdavanie interaktivnych
pribehov a posolstiev na mobilnych zariadeniach. Vyuziva pri tom rovnomennu
aplikaciu (iOS aj Android) ako aj Specialny prostriedok Spotlight Stories, ktory je
sucastou aplikacie You Tube pre zariadenia s operachym systémom Android.

Google Spotlight Stories je spojenim pribehu a virtualnej reality. Funkcia s 360°
pohladom na okolie premiena smartfon na okno do iného sveta. Interakciu
zabezpecuju snimace zabudované do smartfonu (gyroskop, dotyk a podobne).
Pouzivatel prechadza cez vizualne vnemy a mdze vstupovat do dalSich
vedlajSich pribehov, pripadne menit uhol pohladu. Technoldgia Google Spotlight
Stories je plne kompatibilna so zariadenim Google Cardboard. Vytvoreny pribeh
si mdzu pozriet uzivatelia mobilnych zariadeni s operacnym systémom iOS
pomocou aplikacie Spotlight Story, operacnému systému Android staci aplikacia
YouTube. Pouzivatelia stolovych pocitacov, pripadne zariadeni s mobilnym
internetom bez moznosti vyuzivania interaktivnych funkcii, budu ukrateni o plnu
funkcionalitu a o prevratny digitalny zazitok.
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BMW Group

BMW Group je vdaka znackam BMW, MINI a Rolls-Royce najvacsim vyrobcom
prémiovych automobilov a motocyklov na svete. Okrem toho ponuka aj produkty
znackového financovania a sluzby osobnej mobility. Medzinarodny koncern
prevadzkuje 31 vyrobnych a montaznych podnikov v 14 krajinach a predajnu siet
so zastupeniami vo viac ako 140 krajinach.

BMW Group zaznamenal v roku 2016 celosvetovy predaj v objeme priblizne
2,367 miliona predanych automobilov a 145 000 motocyklov. V hospodarskom
roku 2015 Cinil zisk pred zdanenim 9,22 miliardy eur, celkovy obrat dosiahol
vySku 92,18 miliardy eur. BMW Group k 31. decembru 2015 zamestnaval po
celom svete 122 244 spolupracovnikov.

Uspech BMW Group sa vzdy zakladal na predvidavom a vizionarskom mysleni a
zodpovednom konani. Ekologické programy a socialna udrzatelnost preto tvorili
integralnu sucast strategie spolocnosti v ramci celeho hodnotového retazca.
BMW Group sa vzdy vyznacoval komplexnou produktovou zodpovednostou a
vyznamnym pristupom k ochrane zdrojov.

www.bmwgroup.com

Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup
Twitter: http://twitter.com/BMWGroup

YouTube: http:/mww.youtube.com/BMWGroupview
Google+: http://[googleplus.omwgroup.com
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