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Vyse 10 000 000 followerov BMW na
Instagrame. Najuspesnejsi instagramovy
ucet spomedzi automobiliek na celom
svete.

Medzinarodny ucet znacky BMW na Instagrame prekrocil hranicu desat milionov
followerov, ¢o z neho robi najuspesnejsiu automobilovu znacku na Instagrame v
celosvetovom meradle.

Mnichov. Medzinarodny ucet znacky BMW na Instagrame prekonal hranicu
desiatich milionov followerov (sledovatelov), vdaka ¢omu sa tato znacka stala
najuspesnejsou spomedzi vsetkych automobiliek na Instagrame.

Uctyhodnych desat miliénov sledovatelov jasne potvrdzuje angaZovanost BMW
na poli socialnych médii. Pre marketing BMW je Instagram viac nez len dalSim
digitalnym komunikacnym prostriedkom. BMW prostrednictvom svojho
instagramového uctu predstavuje svojim sledovatelom zivotny Styl znacky BMW,
a to novinkami o pripravovanych modeloch, nahladmi do viastnej historie Ci
priblizovanim toho, ako bude vyzerat mobilita buducnosti.

Svojim jasnym zameranim na vyrazné vizualy a na vysoko interaktivnu komunitu
je Instagram tym pravym médiom na komunikaciu hodnét znacky — radosti
(,nefalSované potesenie z jazdy"), estetickosti a inovacie. Samotna velkost
komunity vSak nie je tou najvysSou prioritou. DdlezitejSie je obsiahnutie Sirsej
skaly tém s relevantnym obsahom, ktory pouzivatelov pritahuje a zvySuje ich
angazovanost prostrednictvom kliknuti na tlaCidlo ,,paci sa mi to“, zdielani a
pridavania komentarov. Instagramovy ucet BMW ohromuje svojim cielenym
dlhodobym zameranim a pravidelnym pridavanim emotivne velmi chytlavého
obsahu.

Okrem efektivneho marketingu znacka vysoko hodnoti aj zapojenie sa a
odusSevnenie kazdého jedného fanusika. Prostrednictvom hashtagu #bmwrepost
BMW zdiela fotografie nadsencov a amatérskych fotografov z radov komunity
ako prejav uznania voci svojim lojalnym fanusikom po celom svete. Poznate
nejaké iné miesto, kde sa k nejakej znacke dostanete tak blizko a kde sa
zdielanie vaSej fotografie mdze pohybovat v milionoch? Angazovanie
pouzivatelov prostrednictvom hashtagu #bmwrepost slavi obrovsky uspech. Nie
nahodou pouzitie hashtagu #BMW prekrocilo Cislo 19 milionov a s prehladom
kraluje rebricku najpouzivanejsich hashtagov automobilovych znaciek.

,Cielom naSej stratégie na poli socialnych médii je optimalizovat pouzivanie
Specialnych funkcii kazdého z dostupnych prostriedkov,” vysvetluje Jorg
Poggenponhl, riaditel pre digitalny marketing BMW. , Instagram umoznuje
nadviazat autenticky dialog s pouzivatelmi na celom svete. Nejde len o oslavu
nasich uspechov; omnoho doblezitejSie je zdielat vzruSenie a nadSenie nasich
fanusikov a zakaznikov s milionmi dalSich ludi.”

Marketing BMW si velmi rychlo uvedomil obrovsky potencial socialnych médii.
BMW zverejnilo prvu fotografiu na Instagrame 30. maja 2012 - iSlo o nablyskanu
snimku BMW 650i Coupé. V maji 2014 mal ucet BMW milion sledovatelov. Od
tej doby rastie komunita fanusikov na Instagrame zavratnym tempom: z dvoch
miliénov sledovatelov zacCiatkom roku 2015 na dvojnasobok tohto poctu na jesen


https://www.instagram.com/bmw/
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toho istého roku. O rok neskér, na jesen 2016, BMW zaznamenalo pocet osem
milionov.

Oblubenost BMW na Instagrame potvrdzuje Uspech stratégie znacky v oblasti
socialnych médii. Tajomstvom tohto uspechu je na mieru Sity, individualny
obsah, profesionalna Uprava a autentickost. Medzinarodny marketing BMW
okrem Instagramu uspesne vyuziva aj socialnu siet Facebook, Twitter a
YouTube.

BMW Group

BMW Group je vdaka znackam BMW, MINI a Rolls-Royce najvacsim vyrobcom
prémiovych automobilov a motocyklov na svete. Okrem toho ponuka aj produkty
znackoveého financovania a sluzby osobnej mobility. Medzinarodny koncern
prevadzkuje 31 vyrobnych a montaznych podnikov v 14 krajinach a predajnu siet
so zastupeniami vo viac ako 140 krajinach.

BMW Group zaznamenal v roku 2016 celosvetovy predaj v objeme priblizne
2,367 miliona predanych automobilov a 145 000 motocyklov. V hospodarskom
roku 2015 Cinil zisk pred zdanenim 9,22 miliardy eur, celkovy obrat dosiahol
vySku 92,18 miliardy eur. BMW Group k 31. decembru 2015 zamestnaval po
celom svete 122 244 spolupracovnikov.

Uspech BMW Group sa vzdy zakladal na predvidavom a vizionarskom mysleni a
zodpovednom konani. Ekologické programy a socialna udrzatelnost preto tvorili
integralnu sucast stratégie spolocnosti v ramci celého hodnotového retazca.
BMW Group sa vzdy vyznacoval komplexnou produktovou zodpovednostou a
vyznamnym pristupom k ochrane zdrojov.

www.bmwgroup.com
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