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Zrodené pre uspech

,Zivot ma naugil, Ze Uspech si vyZaduje tvrdu pracu. Inak to nejde. Vzdy maj
jasnu predstavu. Uvedom si, Zze naCasovanie je klucové. Bud ochotny posuvat
svoje hranice. Hyb sa vpred. Doveruj technologiam, ktoré ta podporuju. Bud' si
isty, ze mas stale vSetko pod kontrolou. A pamataj, tvoj najvacsi super si ty sam.“
TV spot BMW radu 5 ,Zrodené pre uspech®.

BMW, lider v segmente prémiovych vozidiel na Slovensku, vstupuje do
rozhodujucej fazy medzinarodnej komunikacnej kampane pre nové BMW radu 5.
Nova generacia patkového modelu vdaka jazdnej dynamike, ponuke
asistencnych systémov a intuitivnemu ovladaniu vnasa do automobilového sveta
uplne noveé Standardy.

Sucasna komunikacna kampan pozostava zo Sirokej palety aktivit prebiehajucich
uz pred samotnym uvedenim vozidla na trh. Zameriava sa pritom najma na
digitalne kanaly. Zdoraznuje priekopnicku poziciu BMW radu 5 v otazke
konektivity a digitalizacie. Uz zopar uvodnych prispevkov z aktualnej kampane
prinieslo viac nez 18 milionov kontaktov na Facebooku a viac nez 24 milibnov na
Instagrame.

Dal$ou sti¢astou kampane je znovuzrodenie filmovej série The Hire na
BMWHFilms.com. Po 15-roCnej prestavke sa najCerstvejsim prirastkom stal titul
The Escape z dielne na Oskara nominovaného reziséra Neilla Blomkampa. Tento
online film zachytava akcné sceny s novym BMW radu 5, za ktorého volant sa
opat posadil kultovy Clive Owen. Kratko po uvedeni si novinku na YouTube
pozrelo viac nez 5,5 miliona fanusikov.

V nedigitalnom svete zase podujatia na predstavenie novinky za ,,zatvorenymi
dverami“ vo viac nez 70 mestach po celom svete prilakali vySe 70 000
navstevnikov, ktori si tuzili dizajn a technické prvky nového business sedanu
pozriet na vlastné oci.

Komunikacna kampan nesuca sa v duchu sloganu ,,Zrodené pre uspech* teraz
vstupuje do rozhodujucej fazy. Nové BMW radu 5 prinasa vzrusenie

z nevidanych moznosti konektivity a jazdnej dynamiky. Kampan sa sustreduje na
inovacie, dynamiku, business triedu a radost z jazdy. KIu¢ovou sucastou
kampane je herec Scott Eastwood. Scott je stelesnenim sviezej mladej energie,
pricom jeho ambicioznost a dynamika dokonale ladia s novym BMW radu 5.

V televiznych reklamach prejavuje BMW radu 5 huzevnatu osobnost tym, ze
nasleduje svoju zvolenu Zivotnu cestu. Automobil aj jeho vodiC sa vytrvalo Zenu
vpred za jasnou vidinou svojho ciela. Posolstvo tychto reklam doplna zmienka

0 plug-in hybridnej verzii a jej udrzatelnom charaktere a technoldgiach.
,Ustredné posolstvo nasich reklam je jasné: uspech si treba zasluzit. Nikdy
nezaspite na vavrinoch,” vysvetluje Hildegard Wortmann, riaditelka znaCky BMW.
» 10 plati rovnako pre nové BMW radu 5, ako aj Scotta Eastwooda. Zaroven je to
jednym z dévodov, preco sa k sebe tak skvele hodia.”
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Kampan ,,Zrodené pre uspech” sa prispdsobi nasadeniu vo viac nez 40 krajinach
po celom svete.

Slova z televizneho spotu Zrodené pre uspech:

,Zivot ma naugil, Ze Uspech si vyZaduje tvrdu pracu. Inak to nejde. Vzdy maj
jasnu predstavu. Uvedom si, ze naCasovanie je kluCové. Bud ochotny posuvat
svoje hranice. Hyb sa vpred. Déveruj technologiam, ktoré ta podporuju. Bud'si
isty, ze mas stale vSetko pod kontrolou. A pamataj, tvoj najvacsi super si ty sam.”

BMW Group

BMW Group je vdaka znackam BMW, MINI a Rolls-Royce najvacsim vyrobcom
prémiovych automobilov a motocyklov na svete. Okrem toho ponuka aj produkty
znackového financovania a sluzby osobnej mobility. Medzinarodny koncern
prevadzkuje 30 vyrobnych a montaznych podnikov v 14 krajinach a predajnu siet
S0 zastupeniami vo viac ako 140 krajinach.

BMW Group zaznamenal v roku 2014 celosvetovy predaj v objeme priblizne
2,118 milibna predanych automobilov a 123 000 motocyklov. V hospodarskom
roku 2014 Cinil zisk pred zdanenim 8,71 miliardy eur, celkovy obrat dosiahol
vySku 80,40 miliardy eur. BMW Group k 31. decembru 2014 zamestnaval po
celom svete 116 324 spolupracovnikov.

Uspech BMW Group sa vzdy zakladal na predvidavom a vizionarskom mysleni a
zodpovednom konani. Ekologické programy a socialna udrzatelnost preto tvorili
integralnu sucast stratégie spolocnosti v ramci celého hodnotového retazca.
BMW Group sa vzdy vyznacoval komplexnou produktovou zodpovednostou a
vyznamnym pristupom k ochrane zdrojov.

www.bmwgroup.com

Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup
Twitter: http:/ftwitter.com/BMWGroup

YouTube: http:/mww.youtube.com/BMWGroupview
Google+: http://[googleplus.omwgroup.com
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