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Znacka BMW i spoijila sily s organizaciou
TED pri hladani vizionarov s
pozoruhodnymi napadmi o mobilite.

Vyzyva inSpirativnych a iniciativnych l'udi, aby sa zucastnili sutaze
napadov ,,NextVisionaries“. Vitazi budu prednasat na frankfurtskom
autosalone a v divadle TED v New Yorku.

Mnichov/Vancouver/New York. Znacka BMW i sa etablovala ako priekopnik v
oblasti rozvoja buducej mobility vdaka svojmu vSestrannému pristupu k trvalej
udrzatelnosti, ktory prekonava samotné elektrické vozidla. Spojila sa s
neziskovou organizaciou TED, ktora sa venuje ,myslienkam hodnym Sirenia“ a
ktorej konferencie sleduju ludia po celom svete. Spolupracu oznamili na
kazdorocnej konferencii TED v kanadskom meste Vancouver. Znacka BMW i s
organizaciou TED spusta unikatne celosvetove vyhladavanie pod nazvom
,NextVisionaries®. |[de o vyzvu pre priekopnikov, stratégov a kreativnych ludi z
celého sveta, aby predostreli svoje napady o mobilite. Prihlasky je mozné
posielat cez mikrostranku www.nextvisionaries.com. Skupina mentorov pocas
viacfazoveého vyberového procesu v najblizsich Styroch mesiacoch vyberie
najpdsobivejSie, najslubnejSie a najprevratnejSie navrhy. Vitaznému ucastnikovi
sa naskytne prilezitost prezentovat svoj vizionarsky napad na konferencii TED v
novembri 2017 v New Yorku.

BMW i a ,,NextVisionaries‘: revolucia osobnej mobility.

BMW i povazuje spolupracu s TED za jedinecnu prilezitost, ktora pomoze
priniest svetovu pozornost vizionarskym napadom o osobnej mobilite. BMW i
Ventures uz pomaha vybranym iniciativam a zacinajucim podnikom rozvijat a
realizovat inovativne napady v organizacii osobnej dopravy. Sutaz
»<NextVisionaries” vytvara volne dostupnu platformu a ma umoznit bezplatnu
vymenu myslienok. ,Znacka BMW i bola od zalozenia projektu pred desiatimi
rokmi vizionarom a priekopnikom. Tento duch vizionarskeho myslenia a
priekopnickej ¢innosti spojil BMW i s komunitou TED. Pre vSetkych tvorcov
inSpirativnych a kultovych vizii spojenych s mobilitou buducnosti ponukame
prostrednictvom tejto jedineCnej spoluprace skvelu moznost prezentovat sa,”
vysvetluje Hildegarda Wortmann, senior viceprezidentka znacky BMW. Lisa Choi
Owens, riaditelka divizie globalnych partnerstiev v organizacii TED, dodava:
,Podujatia TED Talks umoznuju najtvorivejSim ludom oslovit zvedaveé publikum
po celom svete s ich najzaujimavejSimi napadmi. Vdaka spolupraci s BMW i
objavujeme niektoré z novych najzaujimavejSich napadov v oblasti mobility.”

Hl'adaju sa: vizie, ktoré budu hybat zajtrajsim svetom.

Sutaz ,NextVisionaries" je zamerana na kreativnu komunitu, ktora sa zaobera
roznymi aspektmi mobility buducnosti. Sutazna téma ,,Vizie mobility” je
formulovana tak, aby podnecovala ¢o najrozsiahlejSie Sirenie priekopnickych
myslienok a konceptov. Od ucastnikov sa oCakavaju navrhy vozidiel a
technologickych konceptov, hardvérovych a softvérovych rieSeni a napady o
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produktoch a sluzbach, ktoré maju potencial menit tvar osobnej dopravy
zajtrajska. Vizie tiez mozu vychadzat z ekologicky Setrnych procesov suvisiacich
s mobilitou, ktoré predstavuju usporu zdrojov, alebo zo stratégii na vytvorenie
spolocnosti zameranej na poziadavky osobnej mobility.

Informacie o podmienkach UcCasti najdete na spolocnej mikrostranke BMW i a
TED www.nextvisionaries.coma na socialnych médiach, ako su Twitter a
YouTube. Mikrostranka sluzi aj ako platforma na vymenu nazorov a napadov o
novych formach osobnej mobility. Predlozené napady sa najprv upravia z
hladiska Struktlry a obsahu a tie vybrané postupia do uzsieho vyberu. Siesti
vizionari z vysledného uzsieho vyberu budu mat potom prilezitost zdokonalit
svoje koncepty a napady za pomoci odbornikov BMW i a TED. NajlepSie vizie
budu prvykrat verejne predstavené na medzinarodnom autosalone vo Frankfurte
v septembri 2017 a nasledne skupina odbornikov vyberie celkového vitaza
sutaze.

Od vizionara po recnika na konferencii TED.

BMW i vdaka svojmu spojenectvu s organizaciou TED pombéze zabezpecit, aby
vitazna myslienka ,NextVisionaries” oslovila publikum siahajuce daleko za
hranice spolocnosti, ako aj celého automobilového priemyslu: vitazna vizia bude
prezentovana na podujati TED v New Yorku v novembri 2017. Vitaz sutaze
najprv prejde dékladnou pripravou na verejny prejav.

O organizacii TED

Prvé konferencie organizacie TED, zalozenej v roku 1984, sa uskutocnili v
kalifornskom meste Monterey. V roku 2006 organizacia TED urobila experiment
a bezplatne zverejnila videa z podujati TED Talk na internete — toto rozhodnutie
otvorilo dvere k radikalne novému modelu, ako sa delit o napady: dnes je na
strankach TED.com k dispozicii vyse 2 400 prejavov TED Talks s miliardou
videni za rok. Vdaka podpore tisicov dobrovolnych prekladatelov existuje asi 100
000 publikovanych prekladov TED Talks vo viac ako 110 jazykoch. V ramci
licencného programu TEDX, ktory umoznuje komunitam organizovat nezavisle
organizované podujatia TED, sa uskutocnilo 21 500 podujati po celom svete.

O znacke BMW i

BMW i je znacka BMW Group, zamerana na vizionarske koncepcie vozidiel,
prepojené sluzby mobility a nové ponimanie prémiovej kvality v znameni
udrzatelného rozvoja. Znacka BMW i je zastupena v 54 krajinach vozidlom BMW
I3 s elektrickym pohonom pre metropolitné oblasti, plug-in hybridnym Sportovym
vozidlam BMW i8 a plug-in hybridnymi vozidlami BMW iPerformance. Znacka
BMW i otvara spolocnosti brany k novym cielovym skupinam a funguje ako
inkubator pre inovacie. Technologie, uspesne presadené v automobiloch BMW i,
sa prenasSaju do ostatnych modelov materskej znacky BMW. Znacka BMW i je
prepojena aj s podnikmi vratane spolocnosti DriveNow (spolocné zdielanie a
vyuzivanie automobilov v Eurdpe), spolocnosti ReachNow (spolocné zdielanie a
vyuzivanie automobilov v USA), spolo¢nosti ChargeNow (jednoduchy pristup k
najvacsej sieti dobijacich stanic na svete), ParkNow (jednoducha lokalizacia,
rezervacia a Uhrada parkovacich miest), BMW i Ventures (investovanie do
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zaCinajucich spolo¢nosti), sluzby v oblasti energii BMW Energy Services a
Centrum kompetencii pre mestsku mobilitu (poradenstvo pre mesta).

BMW Group

BMW Group je vdaka znackam BMW, MINI a Rolls-Royce najvacsim vyrobcom
prémiovych automobilov a motocyklov na svete. Okrem toho ponuka aj produkty
znackového financovania a sluzby osobnej mobility. Medzinarodny koncern
prevadzkuje 31 vyrobnych a montaznych podnikov v 14 krajinach a predajnu siet
so zastupeniami vo viac ako 140 krajinach.

BMW Group zaznamenal v roku 2016 celosvetovy predaj v objeme priblizne
2,367 milibna predanych automobilov a 145 000 motocyklov. V hospodarskom
roku 2016 Cinil zisk pred zdanenim 9,67 miliardy eur, celkovy obrat dosiahol
vysSku 94,16 miliardy eur. BMW Group k 31. decembru 2016 zamestnaval po
celom svete 124 729 spolupracovnikov.

Uspech BMW Group sa vzdy zakladal na predvidavom a vizionarskom mysleni a
zodpovednom konani. Ekologické programy a socialna udrzatelnost preto tvorili
integralnu sucast stratégie spolocnosti v ramci celého hodnotového retazca.
BMW Group sa vzdy vyznacoval komplexnou produktovou zodpovednostou a
vyznamnym pristupom k ochrane zdrojov.

www.bmwgroup.com

Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup
Twitter: http:/ftwitter.com/BMWGroup

YouTube: http://mww.youtube.com/BMWGroupview
Google+: http://[googleplus.omwgroup.com
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