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BMW Group na jasnej ceste rastu s
rekordnymi predajmi za prvy stvrtrok

Spoloénost’ BMW Group predala v 1. stvrtroku 636 606
vozidiel (+ 33,5 %) +++ VySSie predaje vo vSetkych
hlavnych regionoch sveta +++ Narast predajov znaciek
BMW, MINI a Rolls-Royce +++ Predaj elektrifikovanych
vozidiel sa viac ako zdvojnasobil +++ Pieter Nota:
»Rekordné predaje za prvy stvrtrok podciarkuju nase
ambiciozne rastové ciele” +++

Mnichov. Spolo¢nost BMW Group pocas prvych troch mesiacov roka
dodala zakaznikom celkovo 636 606 vozidiel znac¢iek BMW, MINI a Rolls-
Royce, ¢im dosiahla historicky najlepsi vysledok za prvy Stvrtrok.
Spolo¢nost medzi janudrom a marcom zvySila medzirocné predaje vo
v3etkych hlavnych regionoch sveta. Za toto obdobie vykazali celosvetovy
rast predajov vSetky znacky spolo¢nosti BMW Group.

»Aj v prvom Stvrtroku tohto roka pokracujeme v naSom tempe rastu a za toto
obdobie sme predali viac vozidiel ako kedykolvek predtym. Historicky
rekordné predaje podciarkuju naSe ambicidzne rastové ciele, ktoré sme si
stanovili na tento rok,” povedal Pieter Nota, ¢len predstavenstva spolo¢nosti
BMW Group zodpovedny za zakaznika, znacky a predaj. ,NaSe predajné
vysledky podporil najma vyrazny zaujem o elektrifikované vozidla. Za
uplynulé tri mesiace sme globalne predaje elektrifikovanych vozidiel oproti
minulému roku zdvojnasobili. To znamend, Ze sme na dobrej ceste, aby
sme tento rok dodali viac ako 100 000 pine elektrickych vozidiel a do konca
roka by sa malo na cesty dostat celkovo aj viac ako milién elektrifikovanych
automobilov,” pokracoval Nota.

Vysoky zaujem zékaznikov hovori o silnom modelovom portféliu a
potvrdzuje dlhodobl produktovu stratégiu znaéky BMW

Znacka BMW dodala za prvy Stvrtrok zakaznikom 560 543 vozidiel (+ 36,2
percenta). Hlavnym faktorom, ktory prispel k predajnému Uspechu za prvy
Stvrtrok, bola vysoka popularita modelov X medzi zakaznikmi (246 068
kusov, + 36,5 %) ako aj narast predaja vozidiel BMW radu 5043 % a
uspesného BMW radu 3 0 43,6 %.

Predaje elektrifikovanych vozidiel sa za prvy Stvrtrok viac ako
zdvojnasobili
S predajom 70 207 vozidiel za prvy Stvrtrok sa spolo¢nosti BMW Group
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podarilo viac ako zdvojnasobit globalne predaje plug-in hybridnych (PHEV)
aj plne elektrickych vozidiel, ¢im sa opat potvrdila dblezitost’ elektrickej
mobility pre spolo¢nost.

V podobe modelov BMW iX3*, ktory sa len pred par tyzdhami predstavil v
Eur6pe, BMW i3 a MINI Cooper SE*, ponuka spolo¢nost BMW Group Siroké
portfélio plne elektrickych vozidiel, ktoré v priebehu roka doplnia dve
kfu€ové inovativne vlajkové lode: modely BMW iX a BMW i4. ,NaSi
z&kaznici prejavuju o oba tieto modely velky zaujem. To vynikajdco
podciarkuje naSe perfektné planovanie: modely BMW iX a BMW i4
prichadzaju presne v pravy ¢as,” dodal Nota.

Spolo¢nost BMW Group opat vyrazne zvySuje tempo rozSirovania
elektromobility a do roku 2023 planuje priniest na cesty priblizne tucet plne
elektrickych modelov. V najblizSich rokoch to bude znamenat vozidl4 ako
pine elektrické verzie vysoko objemovych modelov BMW radu 5, BMW radu
7, BMW X1 a nastupcu modelu MINI Countryman. Spolo¢nost BMW Group
planuje, Ze do roku 2023 bude mat v 90 % svojich aktualnych trhovych
segmentov aspon jeden plne elektricky model.

Spolo¢nost BMW Group planuje odteraz aZz do roku 2025 kazdoroéne
zvySovat predaje plne elektrickych modelov v priemere priblizne o viac ako
50 %. Oproti hodnotam z roku 2020 tak pdjde o desatnasobny nérast.

Spolo¢nost BMW Group oakéva, Ze do roku 2030 dosiahnu plne elektrické
modely na celosvetovych predajoch miniméalne 50-percentny podiel. Znacka
MINI by mala tento mifnik dosiahnut’ uz v roku 2027. Zagiatkom tridsiatych
rokov bude MINI prvou znackou spolo¢nosti BMW Group s plne elektrickym
modelovym portféliom. Ako &isto elektricka globalna znacka bude MINI
pokracovat vo svojom pdsobeni vo vSetkych hlavnych regionoch sveta.

Spolo¢nost BMW Group planuje, Ze v priebehu najblizSich desiatich rokov
bude mat na cestach priblizne desat milionov pine elektrickych vozidiel.

Znacka MINI dosiahla v prvom Stvrtroku rast vo vSetkych regiénoch
sveta

Pocas prvého Stvrtroka 2021 dodala znacka MINI zakaznikom 74 683
vozidiel. Napriek obmedzenym aktivitam znacky na ¢inskom trhu to
predstavuje medziro€ny narast o 16,2 percenta. V porovnani s prvym
Stvrtrokom 2020 rastla znacka MINI vo vSetkych regionoch sveta. Medzi
zakaznikmi bol mimoriadne popularny model MINI Countryman, ktory
zaznamenal rast o 36 percent. Predaje modelu MINI 3-dverové vzrastli o
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23,4 percenta, zatial o oproti minulému roku sa predalo o0 19,1 percenta
viac modelov s oznacenim John Cooper Works. Elektrifikované vozidla MINI
dosiahli za prvy Stvrtrok 15-percentny podiel, ¢o je dvojnasobok oproti
hodnotam z predchadzajucemu roka.

Divizia BMW M GmbH pokraé€uje v prvom Stvrtroku v Uspechu z
rekordného roka 2020

S medziro&nym narastom o 21 percent (37 896 vozidiel) ma divizia BMW M
GmbH za sebou Uspesny prvy Stvrtrok. Medzi vysoko vykonnymi vozidlami
zaznamenali najvacsi rast modely BMW X5 M a BMW X6 M. Vo vykonnom
segmente tahal rast najma model BMW M440i Coupé. Divizia BMW M
GmbH pokraCovala v modelovej ofenzive aj v marci, ked predstavila Styri
vyznamné produkty BMW M3/M4, BMW M440i Cabrio* a BMW M5 CS*.

Rolls-Royce Motor Cars s najlepSim vysledkom za prvy Stvrtrok v 116-
roénej historii

Automobilka Rolls-Royce Motor Cars zaznamenala najlepsi vysledok za
prvy Stvrtrok v historii, ked zdkaznikom dodala 1 380 vozidiel (+ 61,8 %).
Tento Stvrtro¢ny vysledok prekonava predchadzajici rekord z roku 2019 a
je najvyssi v 116-ro¢nej histérii znacky. Narast predaja zaznamenali vSetky
trhy, pricéom najviac si pripisali Cina, USA a region Azie a Pacifiku. Vysoky
zaujem bol o vSetky modely, najma o novy model Rolls-Royce Ghost a 0
model Rolls-Royce Cullinan, pricom objednavkoveé knihy su naplnené az do
druhej polovice roka 2021. Spolo¢nost sa do zvySku roka pozera s
optimizmom.

BMW Motorrad: predajné vykony potvrdzuju aspeSnu rastovu stratégiu
Divizia BMW Motorrad dodala zdkaznikom za prvé tri mesiace tohto roka
42 592 motocyklov a skutrov (+ 22,5 %), €o je historicky najlepsi vysledok
za prvy Stvrtrok. Tento narast predaja podciarkuje UspesSnu rastovu stratégiu
divizie BMW Motorrad. Klu¢ovymi prvkami uspesného rastu BMW Motorrad
su Sirok& ponuka s réznorodymi modelmi a predstavenie mnohych novych
produktov.

Predaje znacdiek BMW a MINI podfa regiénov/ trhov

Spoloénost BMW Group zaznamenala v Cine najlepsi prvy Stvrtrok. Predaje
za prvé tri mesiace roka presiahli predkrizové dodavky za prvy Stvrtrok roka
2019. Na dbélezitom azijskom trhu v JuZnej Korei sa medzi janudrom a
marcom predalo 20 321 vozidiel, ¢o oproti rovnakému obdobiu
predchadzajuceho roka predstavuje skok o 42,8 %.
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V USA mohla spolo¢nost BMW Group stavat na zakladoch, ktoré poloZil
silny Stvrty Stvrtrok 2020: predaje za prveé tri mesiace tohto roka vzrastli o
20,1 percenta, ¢o znamena, Ze k zdkaznikom sa dostalo 77 718 vozidiel

znaCiek BMW a MINI.
V Eurdpe sa napriek dopadom pandémie koronavirusu na maloobchod

podarilo navysit’ predaje automobilov znac¢iek BMW a MINI o 8,3 percenta
na 238 761 vozidiel.

Struény prehlad predaja spoloénosti BMW Group v 1. stvrtroku 2021

1st Quarter 2021 | Compared with
previous year %
BMW Group Automotive 636,606 +33.5%
BMW 560,543 +36.2%
-BMW M GmbH 37,896 +21.0%
MINI 74,683 +16.2%
BMW Group electrified* 70,207 +129.8%
Rolls-Royce 1,380 +61.8%
BMW Motorrad 42,592 +22.5%

* BEVs and PHEVs

Predaj BMW a MINI v regiénoch / trhoch

1st Quarter 2021 | Compared with
previous year %

Europe 238,761 +8.3%

e Germany* 67,804 -0.3%
Asia 286,968 +76.4%

e China 229,748 +97.3%
Americas 95,961 +17.3%

e USA 77,718 +20.1%

* Predbezné Udaje o registracii

Udaje uvedené v tejto tladovej sprave su predbezné a mézu sa menit aZ do zverejnenia prvého
Stvrtro¢ného vykazu z roku 2021. Informacie o priprave udajov si v BMW Group Report 2020 od s. 128.

* Udaje o spotrebe / emisiach. Hodnoty spotreby paliva, emisii CO.,
spotreby elektrickej energie a zobrazené rozsahy su stanovené podla
europskeho nariadenia (EC) 715/2007 v zneni uplatnitelnom v Case
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typového schvélenia. Namerané hodnoty su na zéklade cyklu WLTP podla
smernice (EC) 1151/2017 a mdZzu sa liSit v zavislosti od zvolenej vybavy.
Uvedeny rozsah hodnét zohladriuje r6zne konfiguracie zvoleného modelu a
nie je suCastou akejkolvek ponuky, je urCeny vylu¢ne na porovnanie.
Prirucka o spotrebe paliva a emisiach CO., ktora obsahuje Udaje o vSetkych
modeloch novych osobnych automobilov, je bezplatne k dispozicii v kazdom
predajnom mieste.

Kontakt:

BMW Slovenské republika

Milan Stupka

Corporate Communications Manager

Mobil: 00 421 903 28 34 97

E-mail: milan.stupka@bmwgroup.com

Média web stranka: www.press.bmwgroup.com/slovak
Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup
Twitter: http://twitter.com/BMWGroup

YouTube: http://mwww.youtube.com/BMWGroupview
Instagram: https://www.instagram.com/bmwgroup
LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/bmw-group/

BMW Group

BMW Group je prostrednictvom znaciek BMW, MINI, Rolls-Royce a BMW
Motorrad najvacsim vyrobcom prémiovych automobilov a motocyklov na
svete. Okrem toho ponuka aj produkty znackového financovania a sluzby
mobility. BMW Group prevadzkuje 31 vyrobnych a montaZznych podnikov v
15 krajinich a predajnu siet so zastupeniami vo viac ako 140 krajinach.

BMW Group zaznamenal v roku 2020 celosvetovy predaj viac nez 2,3 mil.
osobnych automobilov a viac nez 169 000 motocyklov. V hospodarskom
roku 2020 ¢inil zisk pred zdanenim 5,222 miliardy eur, celkovy obrat
dosiahol vySku 98,990 miliardy eur. BMW Group k 31. decembru 2020
zamestnaval po celom svete 120 726 spolupracovnikov.

Uspech BMW Group sa vzdy zakladal na vizionarskom mysleni a
zodpovednom konani. Ekologické programy a socialna udrzatefnost preto
tvorili integralnu sucast stratégie spolo¢nosti v rdmci celého hodnotového
retazca. BMW Group sa vzdy vyznacoval komplexnou produktovou
zodpovednostou a vyznamnym pristupom k ochrane zdrojov.

BMW Slovenské republika — priamy zastupca vyrobcu na Slovensku

BMW Slovenska republika, ako priamy slovensky zastupca vyrobcu BMW
Group v Mnichove, vznikol v roku 2006. Spolo¢nost’ sleduje stratégiu
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dihodobych partnerstiev pre dlhodobo udrzatelnu predajnu a servisnu siet.
BMW Slovenska republika ponuka na slovenskom trhu Spi¢kové automobily,
motocykle a prémiové sluzby. Siet partnerov tvori:

Desat autorizovanych predajcov a servisov automobilov znacky BMW - Auto
Palace a Group M v Bratislave, Lion Car v Banskej Bystrici, Dunauto v
Dunajskej Strede, Rija Bavaria v Nitre, T.O.B. v Trendine, Bavaria TT v
Trnave, MD Bavaria v Ziline, Regnum Bavaria v PreSove a Regnum KoSice
v KoSiciach.

Jeden autorizovany Servis-only servisny zastupca znacky BMW, spolo¢nost
Auto Motiv, v Bratislave.

Dvaja autorizovani predajcovia MINI so servisom znacky v Bratislave a v
Kosiciach.

Styria predajcovia motocyklov BMW so servisom v Bratislave, Banskej
Bystrici, KoSiciach a v Ziline.

BMW Financial Services Slovakia, s.r.o., je priamy z&stupca celosvetovej
divizie BMW Financial Services poskytujucej finan¢né a poistné produkty v
ramci skupiny BMW Group.
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