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Automobily farebné ako Zivot sam.

e Zavod spolocnosti BMW Group Lipsko spustil vyrobu modelov
BMW radu 1 a BMW radu 2 Gran Coupé s lakmi z ponuky
Individual

e \yberzpriblizne 160 farieb

e BMW Individual dokdze splnit individualne predstavy
zakaznikov

Lipsko. ,Automobily farebné ako my"” — to je motto spolocnej iniciativy na zvySenie
povedomia v ramci timu zdvodu spoloénosti BMW Group Lipsko o r6znorodosti. AvSak toto
motto ziskalo novy vyznam, pretoze automobilovy svet privital v ponuke mnozstvo novych
farebnych odtiefov. V zavode sa zacinajid vozidla lakovat uz aj lakmi z ponuky Individual.
Prvé modely BMW radu 1 a BMW radu 2 Gran Coupé pre ndro¢nych zaujemcov
prichddzajid v netradi¢nych nddhernych farbdch ako Zltd Speed Yellow, modrd San Marino
Blue, zelend Verde Ermes Green a siva Nardo Grey.

Medzi najpopuldrnejSie farby vozidiel stale patria ¢ierna a biela, no stipa pocet
zakaznikov, ktori vyhladavaja vyraznejsie a individualne farby. Predajcovia teraz pre
modely BMW radu 1 a BMW radu 2 Gran Coupé ponukajua 160 farebnych verzii z palety
Individual. Zaujemcovia o ne prejavuju zaujem napriek priplatkom, ktoré sa spdjaja s
matnymi lakmi alebo s farbami Individual. Lipské objedndvkové knihy vozidiel s farbami
Individual sa pekne zaplnili az do konca roka a najblizSia velka objednavka je z BMW
Japonsko na 180 kusov vozidiel BMW 118d vo farbdch striebornd Hockenheim Silver,
cervend Ruby Red a fialova Sepia Violet.

Dodaci €as pre Specialne laky v oblibenych farbach Individual je priblizne desat tyzdriov.
Zakaznici si moézu vytvorit aj svoje vlastné farby, ktoré budud Specidlne namieSané a pouzité
iba na ich vozidle.

Laky z ponuky Individual sa m6zu pouzit aj na menSie série modelov. Existujici systém sa
upravil tak, aby mohol pracovat so Specidlnymi farbami. NavySe pribudol novy systém na
doddvku farieb a nové zariadenie na mieSanie farieb. Lakovria tak mézZe kazdy der
nalakovat pat vozidiel farbami z ponuky Individual.

Zapracovanie Specialnych novych farieb znamend v porovnanim so Standardnymi
vyhotoveniami extra nasadenie a dohlad v time lakovne. Niektoré procesy sa nedaju robit
automatizovane, namiesto toho si vyZzaduji manudlnu obsluhu, preto sa tim lakovne musel
rozsirit. Matné povrchové Gpravy si vyZadujd vyrazne €asovo narocnejSie a komplexné
procesy, pretoze pripadné chyby sa nedajd odstranit konvenénym spdsobom ako pri

Company Bayerische Motoren Werke Internet www.bmwgroup.com
Aktiengesellschaft

Postal address BMW AG
80788 Miinchen


http://www.bmwgroup.com/

BMW
Corporate Communications

Tlacova sprava
paum 8/20271
Tema Automobily farebné ako Zivot sam.

Strana 2

lesklych lakoch. Napriklad, kazdé vozidlo, ktoré dostane matnu farbu, potrebuje o 30 mindt
viac na pripravu. Momentdlne st v ponuke dve matné farby: Cierna Frozen Black a
oranzova Frozen Orange.

Napriek tomu, Ze s lakmi z ponuky Individual sa v zavode v Lipsku eSte len za&ina,
objednavky uz odhalili zopar horucich favoritov: momentdlne sa velmi popularne ZIté,
modré, Cervené a fialové odtiene, ktoré prinesu vela farieb nielen do ulic, ale aj do lakovne
a na vyrobné linky zdvodu v Lipsku.

Cela paleta moznosti je k dispozicii v konfiguratore BMW Individual:

https://visualizer.omwe-individual.com/Ilpps/bmwoac?market=80001-
de&pdf=1&grcode=1&header=1&page=imc&lang=en&dc=1-1#top

Kontakt pre média:

BMW Slovenska republika

Milan Stupka

Corporate Communications Manager
Mobil: 00 421 903 28 34 97

E-mail: milan.stupka@bmwgroup.com
www.press.bmwgroup.com/slovak

Média web stranka: www.press.bmwgroup.com/slovak
Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup
Twitter: http://twitter.com/BMWGroup

YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupview
Google+: http://googleplus.bmwgroup.com

Hodnoty spotreby paliva, emisii CO2, spotreby elektrickej energie a zobrazené rozsahy si stanovené podla
eurépskeho nariadenia (EC) 715/2007 v zneni uplatnitelnom v ¢ase typového schvdlenia. Namerané hodnoty st
na zdklade cyklu WLTP podla smernice (EC) 1151/2017 a moZu sa lisit v zavislosti od zvolenej vybavy. Uvedeny
rozsah hodnét zohladruje rézne konfigurdcie zvoleného modelu a nie je sicastou akejkolvek ponuky, je uréeny
vylu€ne na porovnanie. Prirucka o spotrebe paliva a emisidch CO, ktord obsahuje Gdaje o vSetkych modeloch
novych osobnych automobilov, je bezplatne k dispozicii v kazdom predajnom mieste.

Zavod BMW Group Lipsko
Zavod BMW Group Lipsko patri medzi najmodernejSie a najviac trvalo udrzatelné
automobilové zdvody na svete. Vyroba sa v iom zacala v roku 2005 a v sG¢asnosti oplGsta
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vyrobné linky priblizne 1 100 vozidiel denne. Aktualna produktova paleta pozostava z
modelov BMW radu 1, BMW radu 2 Gran Coupé, BMW radu 2 Active Tourer a BMW i3.

Spolocnost BMW Group investovala zo zavodu v Lipsku uz viac ako 3 miliardy eur a ddva
prdcu priblizne 5 400 zamestnancom.

www.bmw-werk-leipzig.de
Instagram: https://www.instagram.com/bmwgroupwerkleipzig

BMW Group

BMW Group je prostrednictvom znaciek BMW, MINI, Rolls-Royce a BMW Motorrad
najvacsim vyrobcom prémiovych automobilov a motocyklov na svete. Okrem toho ponika
aj produkty znackového financovania a sluzby mobility. BMW Group prevdadzkuje 31
vyrobnych a montaznych podnikov v 15 krajindch a predajnu siet so zastdpeniami vo viac
ako 140 krajinach.

BMW Group zaznamenal v roku 2020 celosvetovy predaj viac nez 2,3 mil. osobnych
automobilov a viac nez 169 000 motocyklov. V hospoddrskom roku 2020 cinil zisk pred
zdanenim 5,222 miliardy eur, celkovy obrat dosiahol vysku 98,990 miliardy eur. BMW
Group k 31. decembru 2020 zamestnaval po celom svete 120 726 spolupracovnikov.
Uspech BMW Group sa vzdy zakladal na viziondrskom mysleni a zodpovednom konani.
Ekologické programy a socidlna udrzatelnost preto tvorili integrdlnu sicast stratégie
spolocnosti v ramci celého hodnotového retazca. BMW Group sa vzdy vyznacoval
komplexnou produktovou zodpovednostou a vyznamnym pristupom k ochrane zdrojov.

BMW Slovenska republika - priamy zastupca vyrobcu na Slovensku

BMW Slovenska republika, ako priamy slovensky zdstupca vyrobcu BMW Group v
Mnichove, vznikol v roku 2006. Spolocnost sleduje stratégiu dlhodobych partnerstiev pre
dlhodobo udrzatelnd predajni a servisni siet. BMW Slovenska republika ponudka na
slovenskom trhu Spickové automobily, motocykle a prémiové sluzby. Siet partnerov tvori:
Desat autorizovanych predajcov a servisov automobilov znacky BMW - Auto Palace a
Group M v Bratislave, Lion Car v Banskej Bystrici, Dunauto v Dunajskej Strede, Rija
Bavaria v Nitre, T.O.B. v Tren¢ine, Bavaria TT v Trnave, MD Bavaria v Ziline, Regnum
Bavaria v PreSove a Regnum KoSice v KoSiciach.

Jeden autorizovany Servis-only servisny zastupca znacky BMW, spolo¢nost Auto Motiv, v
Bratislave.
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Dvaja autorizovani predajcovia MINI so servisom znacky v Bratislave a v KoSiciach.

Dvaja autorizovani predajcovia MINI so servisom znacky v Bratislave a v KoSiciach a dve
samostatné servisné prevddzky v Bratislave a Banskej Bystrici.

Styria autorizovani predajcovia motocyklov BMW so servisom v Bratislave, Banskej
Bystrici, Kosiciach a v Ziline.

BMW Financial Services Slovakia, s.r.0., je priamy zastupca celosvetovej divizie BMW
Financial Services poskytujicej financné a poistné produkty v ramci skupiny BMW Group.

Pridanou hodnotou priameho zastidpenia spolo¢nosti BMW Group, ktora 1. jila 2021
oslavuje 15 rokov svojho pésobenia na slovenskom trhu prostrednictvom spolo€nosti
BMW Slovenska republika, je vySSia kvalita poskytovanych sluzieb. Zakaznici tak maju
lepsi pristup k objednavaniu a ku konfigurdcii vozidiel, k lepSej podpore ako aj k ponukdm,
ktoré pruznejSie, preciznejSie a lepSie dokdzu reagovat na Specifické potreby slovenskych
zakaznikov. Vyhodou je aj priama komunikacia medzi slovenskym zastdpenim a centrdlou
v Mnichove, ¢o vedie k lepSiemu, transparentnejSiemu a vhodnejSiemu procesu
rozhodovania bez dalSieho medzistupnia.



