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Fenomén BMW Z3 Roadster: ako prvy model ziSiel z vyrobnej linky
pred 30. rokmi v roku 1995 a ako vznikol vzor zrazov fanisSikov

V 30. rokoch 20. storocia sa Sportovy a sofistikovany model BMW
328 stal synonymom roadsterov BMW. O Sestdesiat rokov neskér sa
BMW Z3 so Sportovym vykonom a Stylom, ktory pripominal jeho
legendarneho predchodcu, opdt stal synonymom roadsterov znacky.
Zaroven ziskal postavenie jedného z najoblibenejSich automobilov
BMW, prilakal k znacke nadSencov a inSpiroval automobilové zrazy
Z3 Homecoming a Roadster Homecoming v tovarni v Juznej Karoline,
kde vznikal.

Zdroj: Press Club USA - BMW NA 50th Anniversary / Stories for 50 Years Chapter 20

Spartanburg. Model Z3 nebol prvym roadsterom znacky BMW modernej éry. Toto
ocenenie patri modelu BMW Z1, Studii od divizie BMW Technik, ktoré sa po schvdleni jeho
limitovanej vyroby stalo prekvapivym hitom. Model BMW Z1, vyrabany v rokoch 1989 az
1991, sa pysil futuristickym Stylom, hlinikovym podvozkom a katalégovou cenou
priblizne 45 000 doldrov, no BMW nemalo na eurépskych trhoch problém predat 8 013
kusov.

Uspech modelu BMW Z1 dokézal Zivotaschopnost segmentu roadsterov aspori medzi
bohatSimi nadSencami. Na opaénom konci spektra dosiahla to isté Mazda MX-5 (v USA
znama ako Miata). Po svojom debute na autosaléne v Chicagu v roku 1989 sa svizna MX-
5 rychlo dostala na popredné miesta v rebrickoch popularity. V roku 1989 predala Mazda v
USA 45 236 svojich drobnych modelov MX-5 a v roku 1990 o 95 640 viac.

Medzitym sa dizajnéri BMW v Mnichove venovali dizajnovej Glohe s nazvom ,Zadbavné
vozidlo". Tato vyzva inSpirovala 33-ro¢ného DZodziho NagaSimu k nakresleniu
dvojmiestneho roadstera. ,Vyzeral trochu ako model BMW 328 a mal trochu retro dizajn,”
povedal NagasSima. ,Nemyslim si, Ze roadster méze byt modernym typom automobilu.”

Nagashimova skica sa premenila na hlineny model, a potom postupila na dalSi vyvoj spolu
s dalSim konceptom od divizie BMW Motorrad. Diviziu motocyklov vtedy viedol Dr.
Burkhard Gdschel, inzinier so zmyslom pre spdjanie tradicie s inovaciou. Roadster od BMW
Motorrad prevzal Stvorvalcovy motor a komponenty podvozku z BMW radu 3 generdcie
E30, ale inak bol nekonvencény. ,Bol to zakladny roadster s odnimatelnymi bo€nymi
panelmi dveri a s odnimatelnym vekom batozinového priestoru,” povedal Géschel. ,Mohol
by sa pouzit ako roadster pick-up!”
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Vyvoj na trhu posilnil predajny argument pre novy roadster od BMW, ktory nasiel silného
zastancu v Dr. Wolfgangovi Reitzlem, vtedajSom clenovi predstavenstva BMW pre vyskum
a vyvoj. V roku 1992 Reitzle predstavil svojim kolegom z predstavenstva tri modely -
Nagashimovo zabavné vozidlo, koncept od BMW Motorrad a eSte jeden dalsi.
Predstavenstvo si vybralo Nagashimovo dielo pre jeho Styl a verziu od BMW Motorrad
pre jeho kreativitu a vasei. Pre sériovi vyrobu sa mali oba modely skombinovat.

Model BMW Z3 sa mal vyrdbat s obmedzenym rozpoctom. ,,Povedali mi, aby som
automobil urobil pre ludi, ktori si ho kidpia ako prvé vozidlo zna¢ky BMW, nie ako seriézne
Sportové vozidlo,"” povedal Nagashima. ,Vysledkom mal byt kompaktny, zdbavny mestsky
automobil za 40 000 nemeckych mariek.”

Goschel dostal rovnaké zadanie. ,Pristup sa v porovnani s motocyklami znacky BMW
nezmenil. Pre zakaznikov malo ist o vstupnd branu do sveta znacky BMW a o vozidlo,
ktoré poskytuje radost z jazdy. Naklady by mali byt nizke, kedze ide o automobil len pre
zabavu a potrebovali sme, aby sa jednoducho a lahko ovladal.”

To, aspon zo zaciatku, znamenalo Stvorvalcovy motor a podvozok zaloZzeny na novom
BMW radu 3 generdcie E36, ale s rdzvorom kratSim o 25 cm. Namiesto novej viacprvkovej
napravy v tvare Z z modelu E36 by roadster pouzival kompaktnejSie (a lacnejsie) zadné
zavesenie s vleénymi ramenami z odchddzajiceho BMW radu 3 generdcie E30, ktoré
vytvdralo mensiu mechanickd prilnavost. ,PouZitie konceptu zavesenia kolies a ndpravy
z E30 zabezpecilo velkd zabavu a radost z jazdy s modelom BMW Z3," povedal Gdschel.

Potas vyvoja modelu Z3 vznikla v Mnichove otézka, kde sa bude vyrdabat. Uspech modelu
Mazda MX-5 v USA naznacoval v tejto krajine silny trh s roadstermi a automobilka BMW
prave stavala novy vyrobny zavod v Juznej Karoline.

»To vozidlo sa objavilo v ¢ase, ked bol predsedom predstavenstva [Bernd] Pischetsrieder,”
povedal Carl Flesher, prvy vedici Oddelenia vztahov s verejnostou spolo¢nosti BMW
Manufacturing. ,Povedal: Vyzera to ako to, ¢o by sme tam mali vyrabat. Prispievat k
znacke, nielen opakovat to, ¢o uz vyrabame. Urobit to Sportové a zabavné.' To sa nakoniec
ukazalo ako spravne rozhodnutie.”

Vdaka tomu ziskal Géschel poverenie viest cely projekt Z3. ,Dostal som celd zodpovednost
za vyvoj vozidla, nastavenie vyroby, vytvorenie Uplne novej dodavatelskej zakladne a jej
integraciu do sveta znacky BMW," povedal Gdschel.
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Prvy model BMW Z3 ziSiel z vyrobnej linky v Spartanburgu v septembri 1995 a o dva
mesiace neskér mal verejnd premiéru vo filme Golden Eye (Zlaté oko). ISlo o prvy film, v
ktorom James Bond vymenil svoj Aston Martin za BMW. Bol to domyselny sp6sob
umiestnenia produktu, ktory pre automobilku BMW vyjednal Tom McGurn pocas svojho
posobenia na poste riaditela komunikacie znacky BMW na americkom Zapadnom pobrezi.

+Spolupracovali sme so spolo¢nostou Norm Marshall and Associates, agentirou pre
umiestnovanie produktov v JuZnej Kalifornii,"” povedal McGurn. ,Jedného dfia sa ma spytali
¢i som cital, Ze James Bond sa vracia po pdtro€nej prestdvke medzi jednotlivymi filmami.
Povedali: ,Preco to neskidsime?’ Takéto jednoduché to bolo.”

Fiktivny britsky agent sa uz dlho spd@jal so znackou Aston Martin, ale producentov zaujala
moznost zmeny, ked' im McGurn ukazal fotografiu konceptu roadsteru BMW. ,Hovorili sme
o tom, Ze je to nova Eurépa, v ktorej hranice nehraja rolu. Eurépske spolo€enstvo bolo
zaloZené v roku 1993 a mohli by vyuZit europske auto, ktoré sa bude vyrabat v
Amerike."

Spolo€nost BMW nikdy neplatila za product placement a nemala v Gmysle to urobit aniv
bondovke. Do procesu sa zapojil aj Jim McDowell [viceprezident pre marketing] a my sme
si povedali: ,Neminieme financie na umiestnenie modelu vo filme, ale za¢lenime ich do
uvadzacej kampane na Z3: do televizie, tlace...,"" povedal McGurn. ,Bolo to dostatoéne
vyznamné na to, aby s tym pokracovali.”

Zastupcovia automobilky BMW dostali na pretitanie scendr s cielom , aby film vyjadroval
hodnoty znacky BMW a aby sa nedostal do filmovych nehéd, pricom producenti
akceptovali ,,drobné Gpravy”, ktoré navrhol McGurn. Na jar 1995 model BMW Z3 v tajnosti
cestoval do Portorika, kde ho mal Soférovat Pierce Brosnan ako James Bond. Automobil
bol na obrazovke len par minit, ale boli to vyznamné minity. ,Bola to trochu stratégia
na pritiahnutie pozornosti,” povedal McGurn. ,Chceli sme ho odhalit, ale nie
preexponovat a v jazdnych scénach cez bujnia vegetdciu so stiahnutou strechou bol
perfektny."”

Film mal premiéru 13. novembra 1995 v newyorskom Radio City Music Hall. Model BMW
Z3 sa zacal predavat na jar 1996, ale predajcovia BMW mohli pocas premietania filmu pre
svojich zakaznikov vystavit niekolko ukazkovych vozidiel. ,Vacsina to urobila a bolo z toho
obrovské mnozstvo predobjedndvok priblizne na Sest mesiacov vyroby,”" povedal
McGurn.

+Automotive News to nazval najlepSim uvedenim produktu na trh v nedavnej historii.”



BMW
Corporate Communications

Tla¢ova sprava
paum 6/2025
Tema Fenomén BMW Z3 Roadster: Sloboda a zdbava zo Spartanburgu

Strana 4

V decembri toho istého roku dostalo sto Stastnych zdkaznikov moznost kipit si z
viano€ného katalégu Neiman Marcus presni repliku modelu BMW Z3 Jamesa Bonda
1.9 - v modrej farbe Atlanta Blue, s béZovym koZenym interiérom Nappa a s Cislicou
007 na palubnej doske a na rohozkach, ale bez rakiet Stinger a padaka, ktoré Q
nainStaloval vo filme.

+Pocas prvych piatich minat prijali viac ako 200 objedndvok a museli sme okamzite
zastavit predaj,” povedal McDowell. ,Pamdtam si, ako som iSiel za Pankem a povedal:
,Nas napad fungoval! Fungoval az priliS dobre a teraz potrebujeme 200 takychto aut
[nakoniec sa vyrobilo iba striktne limitovanych 100 kusov Bondovej edicie].' Bolo to
priznacné pre to, do akej miery boli ludia nadSeni z toho, ¢o BMW robi v Spojenych Statoch.
Myslim si, Ze nové vozidlo Jamesa Bonda skuto€ne zmenilo poziciu automobilky BMW v
mysliach ludi a uviedlo sa ako skvelo jazdiace vozidlo, ako znacka, ktord sa postva vpred a
ako znacka, ktord zrychluje."

Do konca roka 1996 predala spolocnost BMW v USA viac ako 15 000 roadsterov BMW
Z3 a toto vozidlo vzbudilo takd Groveri oddanosti, akd sme nevideli od prichodu modelu
BMW 2002 v roku 1968. Mnohi, ktori si kapili model BMW Z3, prisli k BMW od inych
znaciek, ale Coskoro si znacku aj roadster zamilovali. V tom roku dosiahol ro¢ny predaj
spolo¢nosti BMW v Severnej Amerike 105 7671 kusov, ¢im prvykrat v histérii spolo€nosti
prekonal hranicu 100 000 kusov.

V roku 1997 zacali majitelia modelu BMW Z3 cestovat do tovdrne v Spartanburgu na
kazdoro¢né podujatie Z3 Homecomings, ktoré organizovali Amy a Wayne Lesterovci. Amy
bola majitelkou vozidla znacky BMW od roku 1976, ked' si kipila mierne ojazdeny model
BMW 2002, ktory o niekolko rokov neskdr vymenila za BMW 3.0 CS. Toto vozidlo spolu s
Waynom zrenovovali a v roku 1996, ked' sa s nim Lesterovci doviezli na festival Euro Auto
v centre BMW Manufacturing, stdle vyzeralo ako zo showroomu. Pritiahlo pozornost
inzinierov v tovarni a pomohlo otvorit dvere, ked Lesterovci oslovili manazéra komunikacie
Walta Behnkeho s ndvrhom na usporiadanie podujatia pre majitelov modelov BMW Z3
pocas vikendu spojeného so Sviatkom prdce v roku 1997.

Lesterovci v tom Case eSte nevlastnili model BMW Z3, ale stali sa nim taki posadnuti, Ze v
roku 1996 zalozili Z3 Car Club of America. ,Myslel som si, Ze by sa nam do klubu mohlo
prihlasit tak 60 vozidiel, ale zaregistrovalo sa ich 160!" povedal Wayne. Propagovali ho
pomocou nového komunika€ného nastroja s nazvom World Wide Web a baneru o modeli
BMW Z3 na webovej stranke Roadfly. Zatial ¢o Behnke predpokladal, Ze zdvod privita
mozno dva tucty majitelov modelu BMW Z3 na prehliadku zavodu a obed, rychlo sa
ukazalo, Ze sa chysta velkd udalost.
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»Zacali sme planovat vecierok a stretnutia s technikmi, aby sme inZinierom a montaznym
robotnikom ukdzali, ako sa autdm dari," povedal Kenn Sparks, dalSi manazér komunikdacie,
ktory bol hostitelom podujatia. ,Mali sme niekolko stretnuti, aby sme zistili, o sa
zakaznikom paci, a €o nie. Zistili sme, Ze slnecné clony su prilis malé, Ze radiaca paka by
mohla byt kvalitnejSia a mnoho dalSieho. Chlapci z repasu si zorganizovali viastné
stretnutie, kde mohli analyzovat problémy a vykonat rychlu opravu. Automobilka BMW
zacala ziskavat od svojich zakaznikov obrovské mnoZstvo informacii z beZzného Zivota a
zakaznici si tato pozornost uzivali.”

Rovnako to robili aj spolupracovnici a manazéri automobilky BMW, ku ktorym sa vlastnici
automobilov, ktoré vytvorili, spravali ako k rockovym hviezdam. ,Pamdtam si, ako som
predstavil Dr. Goschela v kaviarni plnej Stastnych majitelov modelov BMW Z3," povedal
Flesher. ,Ked vedeli, Ze tam je, vSetci vybehli k svojim vozidlam, vzali si ndvod na
obsluhu a poZiadali ho, aby im ho podpisal. Sedel tam az do polnoci a vSetky podpisal,
potom sa na mia pozrel a povedal: ,Americ¢ania!""

Z3 Homecoming sa stalo kaZzdoro€nym podujatim, ktoré sa v roku 2003 premenovalo na
Roadster Homecoming. Dévod bol prosty — namiesto modelu BMW Z3 priSiel roadster
BMW Z4. Dlho pred poslednym podujatim v roku 2012 sa stalo natolko popularnym, ze
GEast bola obmedzend na 600 vozidiel a listky sa vypredali v priebehu niekolkych mindat.
»Dlho to bolo najvdacsie kazdorocné podujatie pre zakaznikov znacky BMW a ni¢ podobné
sa nekonalo nikde inde na svete,” povedal Sparks.

Ako podujatie Homecoming ukazalo, emocionélne puto medzi modelom BMW Z3 a jeho
majitel'mi bolo hlboké. ,Pozvali sme majitelov roadsterov, aby sa po vec€eri s nami
porozpravali a Easto sme si vypoculi pribehy o tom, ako im malé BMW doslova zachranilo
Zivot," povedal Sparks. ,Jeden z nich sa pri hroznej zraZzke dostal pod ndves traktora, ale
dokdzal sa z auta dostat. Poculi sme ludi hovorit o tom, kolko pre nich to malé vozidlo
znamenalo. Jeden chlapik bol chory na rakovinu a jazda na jeho BMW Z3 so stiahnutou
strechou mu pomohla prekonat ju sp6sobom, akym to ni¢ iné nedokdzalo. Pre nas v
spolo€nosti to bola silnd skidsenost, ale aj hmatatelnd ukazka hodnoty nasej prace."

Lesterovci si pred druhym sldvnostnym ceremonialom Homecoming zaobstarali viastné
BMW Z3: Sestvalcové BMW Z3 2.8i vo vzacnej farbe zndmej ako Sundown. ,Bola to farba
z limitovanej série, vzniklo iba pat kusov a iba jedno malo motor 2.8," povedala Amy. ,Toto
vozidlo sme kupili v roku 1998, ked absolvovalo asi 13 000 km v sluZzbdch zdvodu, kde
vozilo VIP a novinarov.” O dvadsatSest rokov neskor ich model BMW Z3 vo farbe
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Sundown najazdil viac ako 660 000 km, €o v roku 2021 potvrdila aj vystava v
mnichovskom BMW Museum.

Ide o model BMW Z3 s azda najvysSim poctom najazdenych kilometrov spomedzi
vSetkych 297 088 vyrobenych roadsterov a kupé BMW Z3 a M a pontka silny dokaz
kvality spracovania automobilov vyrabanych v Spartanburgu hned' od zaciatku. Podobne
aj podujatia Z3 a Roadster Homecoming predstavujid vyrazny dékaz ndklonnosti, ktord
tieto automobily vyvolali k znacke BMW a k zavodu, ktory ich vyrobil.

»sHomecoming mal obrovsky vplyv v celych Spojenych Statoch a stal sa jednym z najlepsich
marketingovych podujati, aj ked to v skuto¢nosti marketingové podujatie nebolo a vzniklo
Uplne spontanne,” povedal Sparks. ,Bolo to Gplne autentické a Gprimné a spdsobilo, Ze
zakaznici zacali hovorit o tychto modeloch znacky BMW, ktoré schddzali z vyrobnych
pasovv USA."

Kontakt pre média:

BMW Slovenska republika

Milan Stupka

Corporate Communications Manager
Mobil: 00 421 903 28 34 97

E-mail: milan.stupka@bmwgroup.com

BMW Group

Spoloénost BMW Group je prostrednictvom Styroch znaciek BMW, MINI, Rolls-Royce a
BMW Motorrad najvacsim vyrobcom prémiovych automobilov a motocyklov na svete a
zaroven ponuka aj prémiové finanéné sluzby. Vyrobna siet spoloénosti BMW Group
pozostava z viac ako 30 vyrobnych a montdznych zavodov po celom svete. Predajn siet
tvoria zastupenia vo viac ako 140 krajinach.

Spoloénost BMW Group zaznamenala v roku 2024 celosvetovy predaj viac nez 2,45 mil.
osobnych automobilov a viac nez 210 000 motocyklov. V hospoddrskom roku 2024 inil
zisk pred zdanenim 11,0 miliardy eur, celkovy obrat dosiahol vySku 142,4 miliardy eur.
Spolo¢nost BMW Group zamestndvala k 31. decembru 2024 po celom svete 159 104
zamestnancov.
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Hospodarsky tUspech spolo¢nosti BMW Group sa vzdy zakladal na viziondrskom mysleni a
na zodpovednom konani. Trvald udrZzatelnost predstavuje klG€ovy prvok korpordtnej
stratégie spolocnosti BMW Group a pokryva vSetky produkty od dodavatelského retazca,
cez vyrobu, az po koniec fazy pouzivania vSetkych produktov.

www.bmwgroup.com

LinkedIn: http://www.linkedin.com/company/bmw-group/
YouTube: https://www.youtube.com/bmwgroup
Instagram: https://www.instagram.com/bmwgroup
Facebook: https://www.facebook.com/bmwgroup

X: https://www.x.com/bmwgroup

BMW Slovenska republika - priamy zdstupca vyrobcu na Slovensku

BMW Slovenska republika, ako priamy slovensky zdstupca vyrobcu BMW Group v
Mnichove, vznikol v roku 2006. Spolocnost ponuka prémiové automobily, motocykle a
sluzby a sleduje stratégiu partnerstiev pre dlhodobo udrzatelna predajni a servisn( siet.
Siet miestnych partnerov tvori:

Desat autorizovanych predajcov so servisom automobilov znacky BMW - Auto Palace

a Bavaria v Bratislave, Lion Car v Banskej Bystrici, Dunauto v Dunajskej Strede, Rija
Bavaria v Nitre, T.0.B. v Tren¢ine, Bavaria TT v Trnave, MD Bavaria v Ziline, Regnhum
Bavaria v PreSove a Regnum KoSice v KoSiciach.

Dve samostatné autorizované servisné prevadzky znacky BMW v Bratislave — Auto Motiv
a Group M.

BMW Financial Services Slovakia, s.r.0., je priamy zdstupca celosvetovej divizie BMW
Financial Services poskytujicej finan¢né a poistné produkty v ramci skupiny BMW Group.

Hodnoty spotreby paliva, emisii CO,, spotreby elektrickej energie a zobrazené rozsahy su
stanovené podla eurépskeho nariadenia (EC) 715/2007 v zneni uplatnitelnom v ¢ase
typového schvdlenia. Namerané hodnoty s na zdklade cyklu WLTP podla smernice (EC)
1151/2017 a mbZu sa liSit v zavislosti od zvolenej vybavy. Uvedeny rozsah hodnot
zohladriuje ré6zne konfiguracie zvoleného modelu a nie je sicastou akejkolvek ponuky, je
urceny vyluéne na porovnanie. Priruc¢ka o spotrebe paliva a emisiach CO,, ktora obsahuje
udaje o vSetkych modeloch novych osobnych automobiloy, je bezplatne k dispozicii v
kazdom predajnom mieste.
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