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Spolocnost BMW Group dosahuje efektivnejSie vyuzivanie vozidiel
vdaka prehladu o cestach, gamifikacii a nabijaniu s ohladom na
emisie CO,

+++ Ukoncenie troch pilotnych projektov spolo¢nosti BMW Group
zameranych na podporu efektivheho vyuzivania automobilov +++
Vizudalne odmeny za energeticky Uspornu jazdu a informacie o
cestach a emisiach CO, z energetického mixu v realnom €ase sa
ukdzali ako G€inné +++

Mnichov, Rotterdam. NasSe iniciativy v spoluprdci s mestami zahffiaju vyskum mobility a
pilotné rieSeniaq, ktoré zefektivnia jazdu a dopravu a znizia dopravné zdpchy. Sprdvanie v
oblasti mobility je pre mesta délezitym aspektom, najmad pokial ide o riadenie a
parkovanie vozidiel v mestskych oblastiach. Preto skiimame, ako zlepSit spravanie nasich
zakaznikov v oblasti mobility k mestdm a prispdsobit ho ich individudlnym potrebam.
Prostrednictvom strategickej spoluprace, ako napriklad s mestom Rotterdam, méZu obe
strany ziskat dékladny prehlad o tom, o mesto potrebuje, a ktoré rieSenia vodici dobre
prijimajd. Nas vyskum ukazuje, Ze spravanie v oblasti mobility mozno G€inne ovplyvnit
inSpiraciou, alebo, inak povedané, pozitivhou motivaciou fudi.

Prostrednictvom atraktivnych digitalnych zazitkov sa snazime zlepSit zazitok z jazdy a
povzbudit nasich zdkaznikov k efektivnejSiemu vyuzivaniu svojich vozidiel. Neddvno sa
uzavreli tri pilotné projekty zaloZené na relativhe malych, ale pozitivhych stimuloch.
Poznatky z nich sa slubné.

Hlavné body

Vyskumny projekt s ndzvom My Travels (Moje cesty), ktory sa uskuto€nil v celom
Holandsku v druhej polovici roka 2024 s modelmi zna¢ky BMW, poskytol pouzivatelom
sprévu o dizke ich ciest a pontkol informdcie o realistickych alternativach, ako st
cestovanie peso, na bicykli, alebo verejnou dopravou. Vysledky ukazali, Ze samotné
ziskanie prehladu o vlastnom cestovatel'skom sprdvani, vratane informdcii o dizke ciest a
alternativnych mozZnostiach cestovania, poskytuje motivaciu k vyberu alternativneho
spbsobu dopravy namiesto auta. Tento vysledok je dokonale v sdlade so snahou
Rotterdamu uvolnit cesty pre tych, ktori ich skuto€ne potrebuji pouzivat.

Okrem toho sme implementovali pilotny projekt s gamifikaénym (hravym) pristupom s
cielom znizit ekologickd stopu naSich produktov vo fdze pouzivania. Redlne Gdaje z nasej
flotily vozidiel znaciek BMW a MINI ukazuju, Ze jazda v efektivnejSom zelenom rezime vo
vSeobecnosti vedie k priemernému zniZeniu spotreby energie o 7 %.

K prechodu vodic¢ov na tento rezim inSpiroval pilotny projekt Artwork Challenge (Vyzva

umeleckych diel). Uskuto€nil sa v prvom Stvrtroku tohto roka v najnovsej generdcii pine
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elektrickych modelov MINI Countryman a Cooper a skimal ¢i gamifikdcia mdze podporit
energeticky efektivnejSie spravanie pri jazde. V tomto pilotnom projekte sa virtudlne
umelecké dielo (obrazok generovany umelou inteligenciou) zvdc¢Sovalo, ¢im viac vodic
jazdil v zelenom rezime. Vysledky pilotného projektu ukazujd, Ze to ucastnikov inSpirovalo
k zvySeniu podielu jazd v zelenom rezime o 60 % v porovnani so zdkladnou fazou.

Vyskumny projekt COOL (CO, Optimal Charging — Nabijanie optimaliované podla CO,) bol
nakoniec terénny experiment, ktory sa zacal v aprili 2025. Jeho cielom bolo poskytnut
vodiCom plug-in hybridnych vozidiel a elektromobilov prehlad o spravani pri nabijani

a s nim suavisiacich emisiach CO,. Pomocou jednoduchej a prehladnej aplikacie, ktord
zobrazuje emisie CO, na kWh elektriny v redlnom ¢ase a upozorfuje pouzivatela, ked'
klesne pod ur€itd hodnotu, podporujeme rozhodnutie vodi€¢a nabijat v casovom intervale s
nizkymi emisiami uhlika.

Do tohto projektu sa zapojilo celkovo 355 vodicov elektrickych a plug-in hybridnych
modelov znacky BMW, €o prinieslo minimdlne dva cenné vysledky. Gamifikacia zvysila
nabijanie elektromobilov s niz§imi emisiami CO, o0 6 % a naznaduje, Ze aj ucastnici, ktori
s uz environmentalne uvedomeli, su stale ochotni podniknut dalsie kroky na zniZzenie
svojho vplyvu na CO, nabijanim svojich vozidiel elektrickou energiou s nizs§imi emisiami
CO..

Mesto Rotterdam a spoloé¢nost BMW Group vyuzija ziskané poznatky na vyvoj
udrzatelnejSich, na pouzivatela orientovanych konceptov mobility, ktoré zlepSia
individudlnu mobilitu, aj ekosystém mestskej mobility.

Pozadie a podrobnosti projektu My Travels Distances & Alternatives (Moje cesty,
vzdialenosti a alternativy)

Tento vyskumny projekt vznikol na zaklade bakaldarskej prace vedenej Univerzitou v
Minsteri. Na ndvrhu a analyze prieskumu spétnej véizby sa podielala aj Erasmova
univerzita v Rotterdame ako pravidelny vyskumny partner spolo¢nosti BMW Netherlands.
Tristo G€astnikov, vodicov modelov znaciek BMW a MINI z celej krajiny dostalo k dispozicii
testovaciu aplikaciu, ktora ponudkala jasny prehlad o cestovnych zvykoch na podrobnejSej
arovni, ako poskytuje funkcia My Trips (Moje cesty), ktor uz zdkaznici BMW a MINI
poznaju z aplikacie My BMW a MINI.

Aplikacia obsahuje dva prvky: Vzdialenosti a Alternativy. Prvy ponuka vodiCovi
transparentny prehlad jeho jazd automobilom. Kolad€ovy graf umozrioval pouzivatelom
aplikacie na prvy pohlad vidiet, kolko jazd absolvovali tyzdenne vo vzdialenostiach do 1
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kilometra, 1 - 5 kilometrov a viac ako 5 kilometrov. Alternativy poskytovali prehlad o tom,
ktoré realistické alternativy by boli mozné pre konkrétne cesty: peSo, na bicykli, alebo
verejnou dopravou, vratane akejkolvek Gspory vzdialenosti a/alebo €asu.

Vyskumna otazka znela: Znizia aktivni pouzivatelia aplikacie pocet ciest na zaklade spravy
z cesty a odporucani alternativnych spésobov dopravy ako neaktivni pouzivatelia?

Vysledky My Travels Distances & Alternatives

Analyza ukazala, Ze aktivni pouzivatelia aplikacie znizili poCet ciest autom tyzdenne v
porovnani s G¢astnikmi, ktori aplikaciu nepouzivali. To znamend, Ze samotné ziskanie
prehladu o vlastnom cestovnom sprdvani a informacii o alternativnych moznostiach
cestovania motivuje k tomu, aby clovek raz tyzdenne automobil nepouzil, €o potencialne
znizuje dopravné zapchy v meste.

Pri blizZSom pohlade na tyZdenné cesty sa vodici rozhodli nechat vozidlo odstavené doma
eSte Castejsie: aktivni uzivatelia absolvovali v priemere o 1,5 cesty menej (do piatich
kilometrov). Inymi slovami, vyhli sa viac ako jednej krdtkej ceste. Cez vikendy sa
nepozoroval ziadny vyznamny pokles pouzivania vozidla.

Faktory ovplyviujuce vyber G€astnikov sa tykali nacasovania (pracovny den, alebo vikend),
poveternostnych podmienok a osobne;j situdacie (s detmi, alebo bez nich). Vyplynulo to z
komplexného prieskumu, ktory tvoril sG€ast vyskumu. Na otdzku, pri ktorych typoch ciest
GCastnici najviac inklinovali k vymene vozidla za alternativnu dopravu, tri najéastejSie boli:
1) do parku, reStaurdcie atd., 2) do posilfiovne, 3) do supermarketu. Vyzdvihovanie a
odvoz deti zostdva preferovanym spdsobom pri cestach automobilom, o €om sved¢i aj
posledné miesto v rebricku.

Ked'sa ich pytali na tri hlavné dévody, pre¢o nechat automobil doma, najéastejsie tri boli:
1) trvanie cesty, 2) pohodlie a dostupnost alternativnych spésobov dopravy, 3)
poveternostné podmienky.

Pozadie a detaily Artwork Challenge (Vyzva umeleckych diel)

Tento pilotny projekt vyplynul z absolventského projektu v ramci vyvojového oddelenia
spolo¢nosti BMW Group, ktoré navrhuje (produktové) rieSenia v oblasti energie a
udrzatelnej/mestskej mobility, ako st€ast programu Connected company (Prepojena
spolo¢nost). Hlavnym ciefom mnohych ich projektov je podpora efektivnych dopravnych
navykov s cielom podporit potencidlne zniZenie emisii CO, vo faze pouzivania. Ciefom
umeleckej vyzvy bolo dosiahnut trvald zmenu v sprdvani vodicov prostrednictvom
umeleckych stimulov.
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Pilotného projektu sa zG€astnilo 130 G€astnikov. Tito voditi ziskavali odmeny za
pouzivanie efektivnejieho zeleného reZimu svojich vozidiel znagky MINI. Cim EastejSie sa
tento rezim pouzival, tym viac sa rozvijalo umelecké dielo vygenerované umelou
inteligenciou (pozostavajice zo Stylizovanych rastlin, alebo zvierat). Obrdazok sa potom
zobrazoval na centralnej obrazovke na zaciatku kazdej jazdy.

Vysledky Artwork Challenge

Redlne Gdaje z nasej flotily vozidiel znaciek BMW a MINI ukazujd, Ze jazda v UspornejSom
zelenom reZime vo vSeobecnosti vedie k zniZeniu priemernej spotrebe energie 0 7 %.
Vyzva Artwork Challenge povzbudila G€astnikov, aby zvysili svoj podiel jdzd v zelenom
rezime na 40 % v porovnani s 25 % v zakladnej faze, €o predstavuje narast o 60 %.

Pozadie a podrobnosti pilotného projektu COOL

V oblasti inteligentného nabijania stdle vidno urcité nedostatky, ktoré si zasldzZia rieSenie.
Inteligentné nabijanie v si€asnosti umoznuje cenovo vyhodné nabijanie iba doma, ale
optimalne technolégie nabijania eSte nie s na trhu s elektromobilmi Siroko dostupné.
Okrem toho chyba povedomie o vplyve spravania sa pri nabijani na uhlikovi stopu
elektromobilu. Hoci je cenovo zvyhodnené nabijanie dostupné pre dynamické tarify
nabijania, €¢asto mu chyba optimalizdcia zamerana na zniZzenie emisii CO,.

Myslienkou bolo poskytnat pouzivatelom jasné informacie o emisidch CO, v energetickom
mixe krajiny, ¢o im umozni presunut pocas dlhSieho cyklu nabijanie na €asové Gseky, ktoré
su lepSie z hladiska emisii CO,. Pouzitim konceptu inSpiracie sme sa snazili povzbudit a
riadit prospesné spravanie pri nabijani. Tento pristup by mal v kone¢nom dosledku prispiet
k znizeniu uhlikovej stopy vo verejnych, aj sikromnych priestoroch.

Vyskumnd otdazka znela: ako mézu stimuly efektivne ovplyvnit nacasovanie nabijania
elektromobilov tak, aby sa zosuladilo s obdobiami s vysSim podielom energie z
obnovitelnych zdrojov?

Pilotny projekt, ktory sa konal od aprila do jala 2025, zahtfal 355 vodicov elektrickych
vozidiel znacky BMW v Holandsku. V holandcine a angli€tine bola prostrednictvom
aplikacie 360° Mobility pre iOS spristupnena funkcia digitdlneho nabijania s ndzvom
COOL. Téato jednoduchd a prehladna aplikacia zobrazovala emisie CO, na kWh elektriny v
redlnom Ease a upozornila pouZivatela, ked klesla pod uréitd hodnotu. Udaje o nabijani a
vozidlach od vSetkych registrovanych Géastnikov sa ndsledne zhromazdili v platformach
BMW Labs. Okrem toho 14 G€astnikov absolvovalo aj kvalitativhe rozhovory s cielom
ziskat podrobnejSie informdcie.
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Vysledky pilotného projektu COOL
Celkovo preslo analyzou 13 153 nabijacich relacii a v 67 z 87 dni boli identifikované
tasové Useky s Cistejsim energetickym mixom. U¢astnikov sme prostrednictvom
gamifikacie Gspesne povzbudili, aby presunuli svoje nabijacie reldcie do ¢asovych Gsekov s
otakavanym cistejSim energetickym mixom v Holandsku, ktord dosiahla 6 % narast v
porovnani s kontrolnou skupinou. Naopak, poskytovanie predpovedi a Statistik samotné
nemalo Ziadny vyznamny Gc€inok. Vodici plug-in hybridnych vozidiel zmenili svoje sprdvanie
pri nabijani s menSou pravdepodobnostou. Zakaznici vyjadrili tri veci:

e Preferencia jednoduchej, alebo automatickej integracie do ich zvykov.

e Technické zoslladenie s existujldcimi energetickymi aplikaciami.

e Dostupnost jedného zdroja informdcii pre optimalne €asové Useky.
Prieskum po pilotnom projekte s 90 G¢astnikmi odhalil dalSi cenny poznatok. Na otdzku, ¢i
by Gcastnik bol ochotny vynalozit mimoriadne Usilie na nabijanie so znizenymi emisiami
CO,, napriklad nastavenim nabijacieho okna v aplikacii, 73 % G€astnikov odpovedalo ano.
Je pozoruhodné, Ze 62 % tychto environmentalne motivovanych G€astnikov uz mé zmluvu
o zelenej elektrine. To naznacuje, Ze aj ti, ktori sa uz zaviazali k udrzatelnému vyuzivaniu
energie, su otvoreni podniknut dalSie kroky na dalSie zniZenie svojej emisnej stopy CO,
prostrednictvom nabijania v oknach s nizkymi emisiami.

Smart City Travel (Inteligentné cestovanie v meste) ako predchodca projektu My Travel
(Moje cesty)

Mesto Rotterdam a automobilka BMW spustili v roku 2022 pilotny projekt Smart City
Travel. Tento projekt sa zameral na motoristov, ktori (pravidelne) jazdia z okolia mesta
smerom do centra Rotterdamu. Spolo¢nost BMW Group, mesto Rotterdam a Erasmova
univerzita v Rotterdame skimali sp6soby, ako motivovat motoristov, aby zaparkovali svoje
automobily na parkovisku typu park and ride (P+R) na okraji mesta a pokracovali v
zaverecnej Casti svojej cesty verejnou, alebo zdielanou dopravou. Otazka znela: ako treba
vodicov vozidiel zna¢ky BMW motivovat k tomu, aby tato volbu urobili vopred, a potom
skutocne zmenili spésob dopravy, ked' sa v navigacii aktivne ponuka alternativny spésob
dopravy?

Vysledky ukazali, Ze informdcie o alternativnej doprave by nemali prist do auta az po
zacati cesty, pretoze ludia na to nie su pripraveni, alebo z praktickych dévodov (Ziadny
kabat, prilis vela veci) nem6Zzu, alebo nechcu prejst na iny spésob dopravy. To viedlo k
myslienke zamerat sa viac na transparentnost a poskytnit vodicom prehlad o ich cestach
a ponuknut alternativy podla potreby (pred, alebo po ceste) v aplikacii.
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Spolupraca s Rotterdamom od roku 2018.

Bezpecné a zdravé mesto s vysokou kvalitou Zivota je pre rotterdamskd samospravu
vysoko hodnotené. To si vyZaduje novu viziu mobility buddcnosti, v ktorej zohravaja
klG€ovu Ulohu udrzatelnost, bezpetnost cestnej premdvky, dostupnost a plynulost.
Spoloc¢nost BMW Group a mesto Rotterdam spolupracuji od roku 2018 na realizdcii tychto
spolo€nych ambicii a na pilotnych rieSeniach mobility zameranych na integrdciu
automobilu do ekosystému mesta s vysokou kvalitou Zivota.

Kontakt pre média:

BMW Slovenska republika

Milan Stupka

Corporate Communications Manager
Mobil: 00 421 903 28 34 97

E-mail: milan.stupka@bmwgroup.com

BMW Group

Spolo€nost BMW Group je prostrednictvom Styroch znaciek BMW, MINI, Rolls-Royce a
BMW Motorrad najvaéSim vyrobcom prémiovych automobilov a motocyklov na svete a
zaroven ponuka aj prémiové financéné sluzby. Vyrobna siet spolo¢nosti BMW Group
pozostava z viac ako 30 vyrobnych a montdznych zavodov po celom svete. Predajn siet
tvoria zastupenia vo viac ako 140 krajinach.

Spolo€nost BMW Group zaznamenala v roku 2024 celosvetovy predaj viac nez 2,45 mil.
osobnych automobilov a viac nez 210 000 motocyklov. V hospoddrskom roku 2024 €inil
zisk pred zdanenim 11,0 miliardy eur, celkovy obrat dosiahol vySku 142,4 miliardy eur.
Spolo¢nost BMW Group zamestndvala k 31. decembru 2024 po celom svete 159 104
zamestnancov.

Hospodarsky tspech spolo¢nosti BMW Group sa vzdy zakladal na vizionarskom mysleni a
na zodpovednom konani. Trvald udrzatelnost predstavuje kld€ovy prvok korporatnej
stratégie spolo¢nosti BMW Group a pokryva vietky produkty od dodavatel'ského retazca,
cez vyrobu, az po koniec fazy pouzivania vietkych produktov.
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www.bmwgroup.com

LinkedIn: http://www.linkedin.com/company/bmw-group/
YouTube: https://www.youtube.com/bmwgroup
Instagram: https://www.instagram.com/bmwgroup
Facebook: https://www.facebook.com/bmwgroup

X: https://www.x.com/bmwgroup

BMW Slovenska republika - priamy zastupca vyrobcu na Slovensku

BMW Slovenska republika, ako priamy slovensky zastupca vyrobcu BMW Group v
Mnichove, vznikol v roku 2006. Spolocnost ponuka prémiové automobily, motocykle a
sluzby a sleduje stratégiu partnerstiev pre dlhodobo udrzatelna predajni a servisnu siet.
Siet miestnych partnerov tvori:

Desat autorizovanych predajcov so servisom automobilov zna¢ky BMW - Auto Palace a
Bavaria Bratislava v Bratislave, Lion Car v Banskej Bystrici, Dunauto v Dunajskej Strede,
Rija Bavaria v Nitre, T.0.B. v Tren¢ine, Bavaria TT v Trnave, MD Bavaria v Ziline, Regnum
Bavaria v PreSove a Regnum KoSice v KoSiciach.

Jedna samostatna autorizovand servisna prevadzka znacky BMW v Bratislave — Group M.

Dvaja autorizovani predajcovia MINI so servisom znacky v Bratislave a v KoSiciach a
samostatné autorizované servisné prevadzky znacky MINI v Banskej Bystrici, Bratislave,
Nitre a Ziline.

Styria autorizovani predajcovia motocyklov BMW so servisom v Banskej Bystrici,
Bratislave, Kosiciach a v Ziline.

BMW Financial Services Slovakia, s.r.o0., je priamy zdstupca celosvetovej divizie BMW
Financial Services poskytujicej finanéné a poistné produkty v ramci skupiny BMW Group.

Hodnoty spotreby paliva, emisii CO,, spotreby elektrickej energie a zobrazené rozsahy su
stanovené podla eurépskeho nariadenia (EC) 715/2007 v zneni uplatnitelnom v ¢ase
typového schvalenia. Namerané hodnoty s na zdklade cyklu WLTP podla smernice (EC)
1151/2017 a mbZu sa liSit v zavislosti od zvolenej vybavy. Uvedeny rozsah hodnot
zohladriuje ré6zne konfiguracie zvoleného modelu a nie je sicastou akejkolvek ponuky, je
urceny vyluéne na porovnanie. Priruc¢ka o spotrebe paliva a emisiach CO,, ktora obsahuje
Udaje o vSetkych modeloch novych osobnych automobilov, je bezplatne k dispozicii v
kazdom predajnom mieste.


http://www.bmwgroup.com/
http://www.linkedin.com/company/bmw-group/
https://www.youtube.com/bmwgroup
https://www.instagram.com/bmwgroup
https://www.facebook.com/bmwgroup
https://www.x.com/bmwgroup

