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BMW Group nadaljuje po ustaljeni poti v 2016

Napoved novih rekordnih vrednosti prodaje, prihodkih in dobicku
Cilj marze EBIT 8 — 10 % v avtomobilskem segmentu

Cilj: rahla povecanja pri obsegu prodaje in dobicku pred obdavcitvijo

Miinchen. BMW Group je tudi v letu 2016 odlo¢en nadaljevati svojo zgodbo o uspehu.
,Cillamo na nove rekordne vrednosti pri obsegu prodaje in dobicku pred
obdavcitvijo BMW Group,“ je povedal Harald Krliger, predsednik upravnega odbora
BMW AG, na letni novinarski konferenci, ki je potekala v sredo v Minchnu. BMW Group
prav tako pricakuje, da bo tudi v letu 2016 ostal vodilni svetovni proizvajalec premium
vozil.

Dobicek pred obdavcitvijo BMW Group se bo po napovedih nekoliko povecal.
BMW Group se za svoj uspeh opira na svoje mocne blagovne znamke, privlacno paleto
izdelkov in priCakovanje, da se bo na mednarodnem avtomobilskem trgu nadaljeval
splosni trend rasti. Ti ugodni dejavniki so v nasprotju z narascajoCimi stroski osebja,
mocCno konkurenco in visoko stopnjo vnaprejsnjih stroskov za nove tehnologije. Pricakuje
se, da bo tudi globalno politicno in gospodarsko okolje Se naprej nestanovitno.

Avtomobilski segment cilja na rahlo povecanje obsega prodaje v letu 2016. Poleg
pozitivne spodbude oziroma zagona, ki ga podjetje priCakuje od novega BMW serije 7, se
pricakuje, da bo tudi uvedba na trg nove generacije modelov vozil BMW X1 in MINI
Clubman, ki se je zgodila konec leta 2015, povecala vrednosti obsega prodaje v letu
2016. Zato se pricakuje, da se bodo prihodki avtomobilskega segmenta nekoliko
povecali v skladu z rastjo obsega prodaje. Ciljno obmodcje za marzo EBIT med 8 in 10
% ostaja za leto 2016 nespremenjeno.

BMW Group pri¢akuje, da bo v tekoCem letu segment motornih koles ohranil svoj
trend rasti. Nova modela R NineT Scrambler in G 310 R, ki sta bila predstavljena na
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lanskoletnih jesenskih sejmih, bosta razsirila portfelj izdelkov in pritegnila nove skupine
strank. V celotnem letu se pricakuje rahlo vsakoletno povecanje v obsegu prodaje.
Tudi za segment Financial Services se pricakuje, da se bo tudi v letu 2016 izkazal z
dobrim poslovanjem. Kljub naras¢ajoc¢im lastniskim kapitalskim zahtevam po vsem svetu
BMW Group napoveduje donosnost kapitala (ROE), ki bo v skladu z ravnjo iz
preteklega leta (2015: 20,2 %), torej ponovno nad ciljno stopnjo najmanj 18 %.

Napovedi za tekocCe leto temeljijo na predpostavki, da se gospodarske razmere po svetu
ne bodo bistveno spremenile.

BMW Group je v letu 2015 dosegel rekordne dobicke

BMW Group je lani dosegel ze Sesto zaporedno rekordno leto ter poroCa o novih najvisjih
vrednosti na podrocju obsega prodaje, prihodkov in dobicka pred obdavcitvijo, in sicer

kljub nestanovitnemu trznemu okolju.

»lzpolnili smo vse svoje ambiciozne cilje za poslovno leto,” je povedal Krlger. ,S
prepricljivimi dosezenimi vrednostmi v letu, ko podjetje obelezuje stoletnico svojega
delovanja, BMW Group ostaja vodilni svetovni ponudnik premium vozil in mobilnih
storitev”.

Obseg prodaje avtomobilov se je povecal za 6,1 %, na novo rekordno raven 2.247.485
enot (2014: 2.117.965 enot). Z dodatnim pospeskom zaradi ugodnih dejavnikov valute
so se prihodki BMW Group v letu 2015 povecali za 14,6 %, na 92.175 milijonov EUR
(2014:80.401 milijonov EUR). Dobicek pred obrestmi in davki (EBIT) se je povecal
za 5,2 %, na 9.593 milijonov EUR (2014: 9.118 milijonov EUR), predvsem zaradi rasti
obsega prodaje. Dobicek pred obdavcitvijo (EBT) BMW Group se je prvi¢ v zgodovini
dvignil nad 9 milijard EUR, in sicer se je z rastjo za 5,9 % dvignil na novo najvisjo raven
9.224 milijonov EUR (2014: 8.707 milijonov EUR). Cisti poslovni izid BMW Group se



Datum

Zadeva

Stran

BMW ya @
- 4 - Rolls-R
GROUP o ile e =@ roisroe

Corporate Communications

Sporocilo za medije
17. marec 2016

BMW Group nadaljuje po ustaljeni poti v 2016

3

je prvi¢ v zgodovini dvignil nad 6 milijard EUR, in sicer se je z rastjo za 10,0 % dvignil na
novo rekordno raven 6.396 milijonov EUR (2014: 5.817 milijonov EUR).

Predlagana rekordna visSina dividende: 3,20 EUR na navadno delnico

»Zgledna zaveza naSe delovne sile in neomajno zaupanje v nas s strani nasih delnicarjev
sta kljucni temi, ki se pojavljata v zgodbi o uspehu BMW Group,” je povedal Krtiger. ,Da
bi obelezili stoletnico podjetja, smo ponovno povisali izredni bonus za nase redno
zaposlene v Nemciji, ki predstavlja najvisji znesek bonusa, izplacan v nemski premium
avtomobilski industriji. Izplacilo dividend nasim delnicarjem bo prav tako prvi¢ v zgodovini
preseglo mejo dveh milijard evrov, kar odraza izvrstno uspesnost BMW Group v letu
2015% Uprava in nadzorni svet bosta na redni letni skupScini, ki bo potekala

12. maja 2016, delnicarjem predlagala zviSanje dividende na novo visoko raven 3,20
evra (2014: 2,90 evra) za navadno delnico in 3,22 evra (2014: 2,92 evra) za prednostno
delnico. To ustreza izplacilnemu razmerju 32,9 % (2014: 32,7 %), ki je znatno v ciljnem
obmocju BMW Group, in sicer od 30 do 40 %.

Donosnost avtomobilskega segmenta v ciljnem obmocju

Prihodki avtomobilskega segmenta so se iz lanskega na letosSnje leto povecali za
13,8 %, na 85.536 milijonov EUR (2014: 75.173 milijonov EUR), kar je odraz predvsem
visoke uspesnosti obsega prodaje, novin modelov in ugodnih valutnih dejavnikov. EBIT
se je povecal za 8,2 %, na 7.836 milijonov EUR (2010: 7.244 milijonov EUR). Marza
EBIT je dosegla 9,2 % (2014: 9,6 %), zaradi Cesar je bila v zgornji polovici cilinega
obmocdja od 8 do 10 %. Dobicek pred obdavcitvijo (EBT) segmenta se je izboljSal za
9,3 % in se povzpel na novo rekordno vrednost 7.523 milijonov EUR (2014: 6.886
milijonov EUR).

Blagovna znamka BMW je ohranila svoj vodilni polozaj v premium segmentu v letu 2015
z objavo nove rekordne prodajne statistike. Dostav strankam je bilo za 5,2 % vec, in sicer
1.905.234 enot (2014: 1.811.719 enot), z odlicnimi zmogljivostmi vozil BMW serije 2,
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BMW serije 4 in druzine vozil BMW X, ki so doprinesli k povecanju obsega prodaje.
Dodatni zagon se pricakuje v tekoCem letu, zlasti iz naslova novega BMW serije 7 in
novega BMW X1.

BMW serije 2 se je izkazal za izjemno priljublienega v letu 2015, in sicer so dostave
strankam dosegle skupno Stevilo 157.144 enot (2014: 41.038 enot), vkljucno z vec kot
107.000 enotami BMW serije 2 Active in Gran Tourer, ki tako predstavljajo ve¢ kot dve
tretjini celotnega zneska za to serijo vozil. BMW serije 4 se prav tako ponasa z izvrstno
uspesnostjo in utrjuje svoj polozaj vodilnega na trgu v svojem segmentu s 27,4 %
povecCanjem obsega prodaje, na 152.390 enot (2014: 119.580 enot). Rast blagovne
znamke je prav tako posledica uspeha druzine BMW X. Prodaja BMW X4 se je veC kot
podvaijila, na 55.050 enot (2014: 21.688 enot). Svetovna prodaja BMW X5, ki je prav
tako vodilni na trgu v svojem segmentu, se je povecala za 14,1 %, na 168.143 enot
(2014: 147.381 enot), medtem ko je BMW X6 zabelezil 53,1-% povecanje, na 46.305
enot (2014: 30.244 enot).

Stevilo vozil BMW i, ki so bila dostavljena strankam, je poskogilo za 65,9 %, na 29.513
enot (2014: 17.793 enot), kar obsega 24.057 enot (2014: 16.052 enot) vozil BMW i3
(+49,9 %) in 5.456 enot (2014: 1.741 enot) vozil BMW i8.

MINI je v letu 2015 dosegel nov rekordni obseg prodaje, in sicer z do 12 % poveCanjem
dostav, na 338.466 enot (2014: 302.183 enot). Svetovna prodaja novega MINI s 5 vrati
je znaSala 94.788 enot (2014: 13.113 enot), medtem ko je prodaja MINI s 3 vrati
dosegla prodajo 127.194 enot (2014: 126.938 enot; +0,2 %). Novi MINI Clubman je
Sel v prodajo v oktobru in je do konca leta zabelezil prodajo 8.003 enot.

Podjetje Rolls-Royce Motor Cars je zabeleZilo drugo najboljSo uspesnost v svoji
112-letni zgodovini. Podjetje s sedeZzem v Goodwoodu je v letu 2015 po vsem svetu
prodalo 3.785 enot (-6,8 %), z modeli Wraith in Ghost, ki so najbolj prispevali k
vrednosti obsega prodaje. PovpraSevanje za blagovno znamko je ostalo visoko po vsem
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svetu, edina opazna izjema je bila Kitajska, kjer je bilo v luksuznem segmentu na splosno
Cutiti negativne vplive.

V skladu s svojo strategijo za doseganje uravnotezene porazdelitve svetovne prodaje je
BMW Group zabeleZil rast obsega prodaje v vseh veéjih prodajnih regijah. Stirje
najvedji prodajni trgi za BMW Group v preteklem letu so bili Kitajska, ZDA, Nemcija in
Velika Britanija.

Prodaja vozil BMW Group v Evropi je v letu 2015 prvi€ v zgodovini presegla mejo enega
milijona, s skupno 1.00.427 enotami (2014: 914.587 enot; +9,4 %), ki so bile predane
strankam. Obseg prodaje se je v Nemciji povecal za 5,0 %, na 286.098 enot (2014:
272.345 enot), v Veliki Britaniji pa za 12,6 %, na 230.982 enot (2014: 205.071 enot).

Hitrost rasti v Aziji se je v letu 2015 upocasnila kot posledica nadaljevanja normalizacije
kitajskega trga. BMW Group je prodal 685.792 enot (2014: 658.384 enot) v tej regiji, kar
je za 4,2 % vec kot v preteklem letu, vkljucno s prodajo na kitajski celini, ki se je povecala
za 1,6 %, na 464.086 enot (2014: 456.732 enot).

BMW Group je povecal tudi obseg prodaje v regiji Amerik, in sicer s porastom Stevila
prodanih vozil do 2,8 %, na 495.897 enot (2014: 482.257 enot), vkljucno s 405.715
enotami (2014: 396.961 enot), ki so bile prodane v ZDA (+2,2 %)).

Znatno povecanje Cistega dobicka v segmentu motornih koles

Prihodki segmenta motornih koles so se iz lanskega na letoSnje leto povecali za 18,5
%, in sicer na 1.990 milijonov EUR (2014: 1.679 milijonov EUR). EBIT se je povecal za
62,5 %, na 182 milijonov EUR (2014: 112 milijonov EUR), medtem ko se je dobicek
pred obdav¢itvijo povecal za 67,3 %, na 179 miljonov EUR (2014: 107 milijonov
EUR). Obseg prodaje se je povecal za 10,9 %, na 136.963 enot (2014: 123.495 enot),
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kar presega trg kot celoto. Pet najvecjih trgov podjetja BMW Motorrad je bilo Nemcija,
ZDA, Francija, Italija in Spanija.

Segment Financial Services Se vedno raste

Tudi segment Financial Services se je v letu 2015 izkazal z dobrim poslovanjem.
Prihodki segmenta so bili za 15,2 % visji, 23.793 milijonov EUR (2014: 20.599
milijonov EUR), medtem ko se je dobicek pred obdavcitvijo povecal za 14,6 %, na
1.975 milijonov EUR (2014: 1.723 milijonov EUR).

Skupaj je bilo sklenjenih 1.655.961 (2014: 1.509.113) novih pogodb v zvezi s posili
financiranja in leasinga, kar je za 9,7 % vec kot predhodno leto. Portfelji leasinskih
pogodb in pogodb o financiranju, ki so bile sklenjene med trgovci in maloprodajnimi
strankami, se je ob koncu obdobja poro¢anja povecal za 8,2 %, na 4.718.970 pogodb
(2014: 4.359.572 pogodb).

Povecanje delovne sile in Stevila vajencev

Delovna sila se je v primerjavi s predhodnim letom povecala za 5,1 %. Na splosno je
bilo ob koncu obdobja porocanja v BMW Group po vsem svetu zaposlenih 122.244
delavcev (2014: 116.324 zaposlenih). PoveCanje je predvsem posledica trenutne Siritve
mednarodne proizvodne mreze BMW Group in ciljino zaposlovanje inZenirjev, IT
strokovnjakov in kvalificiranih delavcev, ki so potrebni za pospeSevanje razvoja naprednih
tehnologij prihodnosti in novih storitev.

BMW Group je razsiril svoje dejavnosti usposabljanja po vsem svetu. V preteklem letu je
v organizaciji pricelo z vajenistvov priblizno 1.500 mladih, vkljucno s 1.200 mladimi v
Nemciji. Ob koncu obdobja poro¢anja je bilo v programe poklicnega izobrazevanja in
usposabljanja za mlade talente v BMW Group vklju¢enih 4.700 mladih po vsem svetul.
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BMW Group - pregled

Obseg prodaje:

avtomobilski segment

Od tega: BMW
MINI

Rolls-Royce

Obseg prodaje: segment

motornih koles

Delovna sila 1

Marza EBIT

avtomobilski segment

Prihodki

Od tega: Avtomobilski

segment

Segment motornih koles

Financial Services

Drugi subjekti

IzloCitve

Dobicek pred obrestmi in

davki (EBIT)

enote

enote
enote
enote

enote

odstotek

milijon
EUR
milijon
EUR
milijon
EUR
milijon
EUR
milijon
EUR
milijon
EUR

milijon
EUR

2015

2.247.485

1.905.234
338.466
3.785
136.963

122.244

9,2

92.175

85.536

1.990

23.739

-19.097

9.593
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2014

2.117.965

1.811.719
302.183
4.063
123.495

116.324

9,6

80.401

75173

1.679

20.599

-17.057

9.118

Razlika v
%
6,1

52
12,0
-6,8
10,9

5,1

-0,4 %
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14,6

13,8

18,5

15,2
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Od tega: Avtomobilski

segment

Segment motornih koles

Financial Services

Drugi subjekti

IzloCitve

Dobicek pred
obdavcitvijo (EBT)

Od tega: Avtomobilski
segment
Segment motornih koles
Financial Services

Drugi subjekti

|zloCitve

Davki

Neto dobicek

Cisti dobi¢ek na delnico
2

milijon
EUR
milijon
EUR
milijon
EUR
milijon
EUR
milijon
EUR

milijon
EUR
milijon
EUR
milijon
EUR
milijon
EUR
milijon
EUR
milijon
EUR

milijon
EUR
milijon
EUR
EUR

7.836

182

1.981

169

-575

9.224

7.523

179

1.975

211

-664

-2.828

6.396

9,70/9,72

7.244

112

1.756

71

8.707

6.886

107

1.723

154

-163

-2.890

5.817

8,83/8,85
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62,5

12,8

67,3

14,6

37,0

2,1

10,0

9,9/9,8

1 Stevilke ne vklju€ujejo neaktivnih delovnih pogodb, zaposlenih s pogodbami s skrajganim delovnim ¢asom
pred upokojitvijo in prejemnikov nizkih plac.
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2 Cisti dobicek na delnico za navadne in prednostne delnice.

Kontakt za medije BMW Group Slovenija:

Korporativno komuniciranje BMW Group Slovenija
Maja llec

Elektronski naslov: maja.ilec@bmwgroup.com

Telefon: 00386 1 586 73 74

BMW Group

O ~e

BMW Group je s svojimi blagovnimi znamkami BMW, MINI in Rolls-Royce vodilni svetovni premium
proizvajalec avtomobilov in motornih koles, obenem pa ponuja premium financne storitve in storitve

mobilnosti. BMW Group kot globalno podjetje upravija 30 proizvodnih in montaZznih obratov v 14 drzavah in
ima globalno prodajno mrezo razpredeno po vec kot 140 drzavah.

V 2015 je BMW Group po celem svetu prodal okoli 2,247 milijonov avtomobilov in skoraj 137.000 motornih
koles. Dobicek pred obdavcitvijo za finan¢no leto 2014 je znaSal 8,71 milijarde evrov ob dohodkih 80,40
milijarde evrov. 31. decembra 2014 je BMW Group zaposloval 116.324 ljudi.

BMW Group je svoj uspeh vedno gradil na dolgoroc¢ni viziji in odgovornem delu. Podjetje je tako ustvarilo

Rolls-Royce

Motor Cars Limited

ekoloski in socialni trajnostni razvoj preko niza vrednot, celostne proizvodne odgovornosti in jasne predanosti

k ohranjanju virov kot integralnega elementa svoje strategije.

www.bmwgroup.com

Facebook: http:/imww.facebook.com/BMWGroup
Twitter: http:/itwitter.com/BMWGroup

YouTube: http:/Aww.youtube.com/BMWGroupview
Google+: http://[googleplus.bmwgroup.com
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