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Arquitectura móvil perfectamente diseñada: la Sala de Recepción Fórmula 1.

BMW Group DesignWorksUSA construye unas instalaciones de recepción únicas para el Equipo de Fórmula 1 BMW Sauber.
Cada vez que se celebra una carrera de Fórmula 1 en Europa, se puede contemplar una obra única de arquitectura de diseño. Se eleva entre los alojamientos de los pilotos, como si estuviera flotando, y es un edificio de ocho metros de alto que muestra una enorme parte frontal de cristal cubierta por una membrana translúcida. Este edificio, como una escultura diáfana, aloja 2 grandes motor homes, se encuentra en el espacio del Equipo de Fórmula 1 BMW Sauber y simboliza la nueva identidad del equipo después de la fusión de BMW Motorsport y Sauber a principios de 2006. El edificio sirve como sala de recepción y cuenta con mucho espacio para oficinas. Este fascinante pabellón de huéspedes móvil ha sido creado por DesignWorksUSA, una compañía subsidiaria de BMW Group.

Este edificio cumple varias funciones simultáneamente. No solo sirve para acoger a los pilotos y como lugar de trabajo para el equipo, la administración y los ejecutivos, sino también como lugar para recibir a representantes de los medios, hacer entrevistas y llevar a cabo eventos y reuniones. El edificio cuenta con instalaciones de catering para invitados VIP y para el equipo técnico. 

Con este edificio de dos plantas que mide 14 metros de largo y 17 de ancho, DesignWorksUSA ha hecho realidad un sorprendente concepto de diseño. La idea principal de los diseñadores era crear una obra de arquitectura emocional hecha de materiales ligeros, que contara con líneas que fluyeran y flotaran, y con el dinamismo de una tensa superficie exterior. Fue diseñado para transmitir apertura y transparencia, y para proporcionar una nueva percepción del espacio con la creación de efectos luminosos especiales y con el uso de materiales 
innovadores. Esto fue posible gracias la utilización de una membrana blanca de Gore-Tex, entre otras cosas. Esta membrana está colocada en la estructura del techo de este ligero edificio, en el que están integrados los dos motor homes, y permite que el interior se inunde de luz natural casi por completo. Esta iluminación crea una atmósfera luminosa fascinante y ensalza el carácter único del edificio.

Emoción. Innovación. Función

En su conjunto, toda el área de recepción puede presumir de un diseño emocional y sobresaliente que subraya la alta tecnología y el tradicional espíritu deportivo de BMW. Cuando se estaba desarrollando el concepto, los diseñadores escogieron elementos visuales que respondieran a los requerimientos de la marca BMW. El objetivo fue crear un lenguaje de diseño único con el que simbolizar los valores típicos de la marca. Por tanto, esta obra no solo es dinámica, sino que es refinada y desafiante al mismo tiempo.

Los diseñadores también han conseguido ofrecer soluciones de funcionalidad y movilidad en consonancia con los altos estándares tecnológicos que precisa la marca BMW. Esto queda patente en el concepto de movilidad, ya que se podría decir que el edificio entero “se transporta a sí mismo”. La perfección del concepto se demuestra en la práctica con la rapidez con la que se monta y desmonta todo el complejo. El factor tiempo es de una importancia crucial. Después de todo, las llamadas “carreras en sesión continua” en Europa apenas dan 72 horas para trasportar a la gente y los materiales de un acontecimiento a otro. 

El interior del edificio presume de un mobiliario agrupado y situado de manera inteligente, paredes luminosas y materiales de primera clase, que ponen de manifiesto un concepto arquitectónico general impresionante. El parquet de madera de nogal ensalza el ambiente natural de las habitaciones y crea un cálido y agradable contraste con la claridad del interior. La atmósfera se intensifica de manera muy particular usando paredes luminosas situadas en el centro del edificio. Éstas lucen en varios colores, dependiendo de lo que ocurra y de la hora que sea, sugiriendo distintos ambientes en el patio interior. Gracias a la membrana translúcida, por la noche el interior del edificio brilla y se ve por fuera, mientras que de día se crea una atmósfera agradable en su interior. Además el interior siempre es visible desde el exterior, lo que subraya el carácter abierto y comunicativo del complejo. Dos barras iluminadas en su interior forman una parte integral del edificio, destacando el “factor experiencia” en diversos eventos. 

Fascinación Fórmula 1.

La sala de recepción se divide en dos partes: invitados y equipos pueden acceder al catering desde el patio interior. Hasta 80 personas pueden ser atendidas a la vez y 20 miembros del equipo pueden trabajar allí. Además, las reuniones con representantes de los medios de comunicación tienen lugar en ese mismo sitio y las reuniones de equipo se llevan a cabo en una sala adyacente. El piso de arriba no es una construcción fija, sino que es una plataforma flotante y accesible por dos pasarelas, que subrayan el carácter comunicativo del edificio. Esta planta incluye una espaciosa sala que sirve como área de carácter privado y exclusivo, usada principalmente para eventos especiales.

Las pantallas de plasma formando una banda sin marco que recorren ambos pisos son una prominente característica del diseño y algo a destacar en el aspecto tecnológico. Esta innovadora instalación muestra, por ejemplo, coches que circulan virtualmente “a través de la habitación”, lo que permite al espectador participar directamente en la experiencia de la competición. Además, los monitores proporcionan a los visitantes información actualizada.

Dos motor homes blancos son una parte integral del concepto del edificio. Forman los dos laterales del mismo y cuentan, entre otras cosas, con oficinas para los ejecutivos y la administración así como con vestuarios y duchas para los pilotos. A pesar de su tamaño, los motor homes encajan con armonía en la arquitectura del edificio. Aquí entra en juego otra vez el concepto altamente funcional de movilidad, ya que los dos motor homes están diseñados de modo que se despliegan hacia arriba hasta tener dos alturas y luego se recogen hasta la altura que les permite circular.

En el lenguaje de diseño del área de recepción predominan las transiciones fluidas y las superficies dinámicas. Respetar con ellas la imagen corporativa fue una tarea crucial. El color que predomina en las superficies es el blanco, que acentúa la ligereza del edificio. Esta es una característica diferenciadora de la estrategia del BMW CI, un elemento vital que da fuerza a la impresión general. Elementos luminosos azules y rojos y un toque de color, junto con los paneles de plasma sobre un fondo blanco, simbolizan la pasión por la competición que ha sido una parte fundamental de la imagen de BMW desde siempre.

Después de todo, la historia de BMW en competición se remonta al año 1929 cuando el BMW 3/15 bhp fue el primer coche de la compañía en ganar la legendaria Carrera Alpine. Esto fue seguido de una serie de éxitos espectaculares como la conquista del Campeonato del Mundo de Fórmula 1 por parte de Nelson Piquet con un Brabham BMW en 1983 o las victorias en las legendarias carreras de 24 horas. En el año 2000, BMW regresó a la Fórmula 1 después de 13 años de ausencia. En 2005, BMW anunció la separación de su anterior socio, Williams, y con una participación mayoritaria en el Equipo Suizo Sauber nació el Equipo de Fórmula 1 BMW Sauber en 2006. Así, desde principios de año, BMW ha participado de manera independiente en la categoría reina de la competición por primera vez en su historia.

Movilidad y flexibilidad. 

La funcionalidad y la movilidad del edificio son igual de fascinantes que su diseño. Después de todo, tiene que poderse desmontar rápida y fácilmente para ser montado en otro circuito. Esa es la tarea de un equipo de 12 personas, que es capaz de tener el complejo listo para ser transportado en menos de cuatro horas. La estructura llamada “araña”, que sustenta el techo, simplemente se pliega. La membrana de Gore-Tex y el piso de la galería se retraen hidráulicamente, se pliegan y se recogen en el tráiler integrado. El convoy que transporta el edificio a la siguiente carrera consta de siete camiones: dos tráileres de oficinas, el tráiler de la cocina, el del centro y los tres tráileres de apoyo. En carreras europeas, siete personas llevan los camiones y cada uno de ellos lleva a un miembro del equipo de montaje. El resto de miembros y los trabajadores del catering toman un avión hasta el siguiente circuito. Una vez allí el personal sólo cuenta con 36 horas para volver a montar todo el complejo. 

BMW Group DesignWorksUSA – capacidad de diseño al más alto nivel.

DesignWorksUSA es una compañía de diseño que opera globalmente, tiene su sede en Newbury Park, California, y estudios de diseño en Munich y Singapur. La compañía desarrolla y lleva a cabo conceptos de diseño para marcas líderes como Hewlett Packard, Microsoft y Sony, siendo BMW Group su mayor cliente. Los artículos en los que trabaja esta empresa de diseño van desde accesorios de estilo de vida de MINI y esquís de competición para HEAD hasta interiores para aviones privados de lujo. El éxito de DesignWorksUSA es el resultado de un sobresaliente talento, apreciado por los clientes de todo el mundo, así como de la intuitiva comprensión de las diversas tareas que afronta.

La Pinacoteca Moderna de Munich (Munich Pinakothek der Moderne) ha mostrado un especial aprecio por los diseñadores. Atendiendo a la petición de los directores del museo, DesignWorksUSA, en colaboración con BMW Design, llevó a cabo un proyecto artístico simbolizando “el arte del diseño de automóviles”. 

 “Diversidad Creativa – Calidad de Diseño” (“Diverse Creativity – Design Quality”) es la filosofía de DesignWorksUSA. Los mayores esfuerzos se dedican a entender en profundidad las necesidades y los estilos de vida de los clientes. En el desarrollo y la realización de conceptos de diseño se pone especial atención en los valores de marca a largo plazo y en la identificación de los deseos y las necesidades de los clientes. Además, DesignWorksUSA contempla el desarrollo del producto en su totalidad, pero siempre considera el contexto de cada desarrollo. Un diseño innovador exige una combinación de comprensión profunda, mentalidad abierta y principios estéticos. Son precisamente esas cualidades las que hacen que DesignWorksUSA triunfe.
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