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Culti para MINI: La fragancia de Culti inspirada en MINI

De la estrecha colaboración entre CULTI y MINI, nace una nueva fragancia. Una fragancia distinguida y de edición limitada, que se presenta en un elegante frasco enfundado en lujoso cuero perforado. Para los entusiastas de la Nueva Generación, hay un detalle más: la serie consta de 2.007 frascos numerados individualmente.

Una fragancia original, una refinada presentación y un concepto innovador: por primera vez en su historia, MINI ha decidido conquistar a sus clientes con una experiencia sensorial única y ha elegido a la marca CULTI para este proyecto. CULTI siempre persigue crear emociones y excitar los sentidos.

El MINI es un coche prestigioso que fue creado para satisfacer las necesidades de su dueño hasta el más mínimo detalle. Rompiendo con la tradición pero manteniendo el sentido estético y funcional, el MINI no solo ha encontrado un socio en CULTI, sino también un mundo entero de ideas y pasiones compartidas. Para CULTI, este es un atractivo proyecto para los sentidos, que atrae gracias a la combinación de estilo y mimo de los detalles. CULTI y MINI están unidas por la creatividad, por la exclusividad y por la pasión por las cosas bellas.

CULTI presenta una original fragancia para el mundo de MINI y sus entusiastas. El punto de partida fue el difusor, con su sistema de fragancia continua, que fue patentado en 1990 por Alessandro Agrati, creador y director artístico de CULTI. Sus bastoncillos sin fibra permiten una liberación lenta y continua de la fragancia. El nuevo reto de Alessandro Agrati fue vestir y dar forma al sistema de fragancia continua respetando el inconfundible estilo del MINI, sin hacer concesiones. El resultado: un recipiente simple y elegante que aporta un aspecto radical pero refinado, características típicas en las dos marcas.

El frasco de la fragancia está cubierto, ajustado como un guante, por una funda de cuero suave, perforado y negro llamado PUNCH -una de las tapicerías disponibles en los asientos del nuevo MINI-, mientras que los detalles de aluminio evocan su estructura interna. Es un producto con un espíritu inconfundible, una auténtica demostración de investigación y creatividad. El precio de venta al público del regalo más bonito de estas Navidades es de 120,00 euros.

Otro detalle más de exclusividad es que cada difusor está numerado, del 1 al 2007. Serán muchos los afortunados en poder probar esta fragancia de edición limitada.

El encantador emplazamiento de la Hospedería Culti La Sommità, en Ostuni (Brindisi), ha sido elegido para la presentación de la asociación entre CULTI y MINI. Es un oasis de intimidad construido dentro del Palacio Palmieri, una residencia que data del siglo VI, situada en una colina detrás de la catedral y protegida por los bastiones de la familia D’Aragona desde el año 500. Desde la cima se tienen unas vistas espectaculares del campo pugliés, en el que hay olivos centenarios y granjas históricas. La Hospedería Culti La Sommità fue inaugurada en 2004 y ofrece un hospedaje muy sofisticado, que es resultado de una meticulosa investigación y de una atención, casi obsesiva, a las necesidades de cada persona. Hay diez suites, todas con mobiliario de la colección CULTI, desde las camas hasta los accesorios; un spa que ofrece bienestar emocional y físico y un restaurante en el que degustar platos auténticos y tradicionales de las cocinas pugliesa y mediterránea.

Es un refugio para la mente y el espíritu, nacido de una filosofía volcada en los placeres y emociones de las cosas bellas. Es el lugar perfecto para apreciar las cualidades de la nueva fragancia exclusiva de MINI y CULTI.

CULTI y MINI: Se mire por donde se mire, la marca de un estilo de vida y un símbolo de estatus unidos en nombre de la belleza y el placer de vivir. 

MINI

El MINI no solo es un coche, también es un mundo de emociones, pasión y diversión. El nuevo modelo es clásico, chic y exuberante, al igual que lo fue su predecesor.

Este original diseño fue obra de Alec Issigonis en 1959.

La versión de rallys del MINI Cooper S ganó el Rally de Monte Carlo desde el año 1964 hasta el 1967. En septiembre de 2000, 40 años después de su aparición, la marca MINI pasó a formar parte de BMW Group.

En cuatro décadas han cambiado muchas cosas relativas al estilo de vida, a la tecnología y a los lenguajes creativos. Pero el universo MINI también ha evolucionado: este nuevo coche es sofisticado, y su estilo y su deportividad son fieles a las altas prestaciones y la personalidad de su predecesor. El diseño, el confort y las medidas de seguridad han sido completamente renovados. Gracias a ello, a su historia y a su personalidad, el nuevo MINI está al día para afrontar el nuevo Milenio.

CULTI

CULTI nació en 1990 cuando Alessandro Agrati decidió convertir en realidad su sueño de toda su vida: unir numerosos sectores de estilo de vida y belleza bajo una misma marca, CULTI. CULTI es decoración, mobiliario, accesorios, fragancias y tejidos. CULTI se convirtió, de ese modo, en la “casa” de sus ideas que, desde el principio, han perseguido descubrir el mundo de los cinco sentidos.

Con más de seis mil productos en catálogo actualmente y presencia en numerosos escaparates, spas, cafés, hospederías y restaurantes, CULTI se presenta como una perfecta guía del mundo del diseño y de la buena vida.

Más información acerca de Culti en www.culti.it. Más información acerca de la Hospedería Culti / La Sommità en www.lasommita.it. Más información acerca de MINI en www.mini.com.

Se pueden descargar fotografías de alta resolución desde el BMW PressClub en www.press.bmwgroup.com.
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